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РЕФЕРАТ 

 

 

Дипломная работа: 103 страницы, 28 таблиц, 6 рисунков, 7 приложений, 69 

источников, 6 приложений. 

 

ИМИДЖ, ОБРАЗ, БРЕНДИНГ, ПРИНЦИПЫ, ЭТАПЫ, МАРКЕТИНГОВЫЕ 

МЕТОДЫ, ТУРИСТИЧЕСКАЯ ТЕРРИТОРИЯ, ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ, 

SWOT-АНАЛИЗ, PEST-АНАЛИЗ, ПРОДВИЖЕНИЕ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ. 

 

Объектом исследования является восточный регион Республики Беларусь, 

а именно Гомельская и Могилевская области.  

Предметом исследования является туристическая привлекательность 

восточного региона Беларуси. 

Целью дипломной работы является разработка мероприятий по продвижению 

имиджа восточного региона Беларуси для популяризации и привлечения большего 

числа туристов на основе оценки туристической привлекательности региона.  

При написании данной работы были использованы методы теоретического, 

сравнительного, экономического анализа. 

В соответствие с целью определены следующие задачи исследования: 

 изучить понятия, виды и особенности имиджа, образа и брендинга 

туристической территории; 

 рассмотреть основные принципы и этапы формирования 

туристического имиджа территории; 

 изучить маркетинговые методы формирования имиджа туристической 

территории; 

 охарактеризовать организационную структуру и проанализировать 

экономическую деятельность туристического предприятия ООО ”Колесо 

путешествий“; 

 дать оценку туристического потенциала и исследовать его влияние на 

имидж восточного региона Беларуси; 

 провести PEST-анализ и SWOT-анализ восточного региона Беларуси; 

 выявить основные факторы формирования и развития туризма в 

восточном регионе Беларуси; 

 разработать мероприятия по продвижению имиджа восточного региона 

Беларуси; 

 экономически обосновать предлагаемые мероприятия по продвижению 

имиджа восточного региона Беларуси.  

В ходе выполнения данной работы были изучены основные понятия 

имиджа, образа и брендинга региона, проанализирован туристический потенциал и 
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его влияние на имидж восточного региона Беларуси, а также разработаны 

мероприятия по продвижению имиджа восточного региона Беларуси.  

Для формирования и продвижения узнаваемого имиджа восточного 

региона рекомендуется провести следующие мероприятия: разработать 

показательный туристический маршрут; составить план региональных 

мероприятий на ближайшие 2-3 года; провести социологический опрос 

населения для выявления проблем, препятствующих формированию 

положительного туристического имиджа восточного региона; рассмотреть 

возможность представления регионального турпродукта на туристической 

выставке в г. Минске, проведение ежегодных фестивалей; разработать 

туристический интернет-портал восточного региона и др. 

Область применения. Разработанный туристический маршрут ”Восточная 

Беларусь‟ был применен в деятельности туристического предприятия ООО 

”Колесо путешествий‟.  

Практическая значимость результатов дипломной работы заключается в 

разработке ряда мероприятий и формировании культурно-познавательного тура 

”Восточная Беларусь“ для привлечения большего числа туристов и развития 

туризма в восточном регионе, что позволит создать положительный 

туристический имидж и обеспечить устойчивое региональное развитие 

территории. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические и методические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 
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Подпись студента 
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