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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 101 с., 12 рис., 24 табл., 53 источника, 7 прил.
АССОРТИМЕНТ, НОМЕНКЛАТУРА, УПРАВЛЕНИЕ

АССОРТИМЕНТОМ, АССОРТИМЕНТНАЯ ПОЛИТИКА,
СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ АССОРТИМЕНТНОЙ ПОЛИТИКИ

Объектом исследования является предприятие ООО ”Алютех Торговый
дом“.

Предметом исследования является -  ассортиментная политика исследуемой 
организации на рынке.

Цель работы разработать мероприятия по совершенствованию 
ассортиментной политики ООО ”Алютех Торговый дом“.

При выполнении работы использовались следующие методы: поиск, 
теоретический анализ, сравнение и обобщение данных.

В процессе работы проведены следующие анализы: статистические, 
расчетно-аналитические, экономико-математические методы и модели, АВС- 
XYZ-анализ, SWOT-анализ.

Элементы научной новизны:
• организация ассортиментной политики предприятия;
• проведены анализы формирования ассортимента и ассортиментной 

политики на ООО ”Алютех Торговый дом“;
• исследования предпочтений потребителей роллетных систем;
• внедрение CRM системы для В2В сегмента в работу объекта;
• внедрение нового оборудование для сублимации;
• проведение акции роллетных систем;
• оценка ожидаемого экономического эффекта от проектов.
Результатами внедрения является увеличение ассортиментной

номенклатуры, модернизация всех процессов предприятия, повышение 
лояльности покупателей, а также рост дополнительной прибыли.

Технико-экономическая и социальная значимость: внедрение разработок 
повысит эффективность ассортиментной стратегии предприятия, что повлечет 
повышение эффективности деятельности ООО ”Алютех Торговый дом“.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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REFERAT

Diplomarbeit: 101 S., 12 Ab., 24 Tabel., 53 Referenz, 7 Anwen.
PRODUKTPALETTE, NOMENKLATUR, SORTIMENTSMANAGEMENT, 

SORTIMENTSPOLITIK, VERBESSERUNG DER SORTIMENTSPOLITIK
Gegenstand der Forschung ist das Unternehmen LLC ”Alutech Trading House“.
Gegenstand der Studie ist die Sortimentspolitik der am Markt recherchierten 

Organisation.
Der Zweck der Arbeit an Methoden zur Verbesserung der Sortimentspolitik der 

LLC ”Alutech Trading House“.
Wahrend der Arbeit wurden die folgenden Methoden verwendet: bibliographische 

Suche, theoretische Analyse, Vergleich und Verallgemeinerung von Daten.
Im Laufe der Arbeit wurden folgende Analysen durchgefuhrt: statistische, analytische, 
Wirtschafts-und mathematische Methoden und Modelle, ABC-XYZ-Analyse, SWOT- 
Analyse.

Elemente der wissenschaftlichen Neuheit:
• Organisation der Sortimentspolitik des Unternehmens;
• Analysen der Bildung des Sortiments und der Sortimentspolitik auf der 

Gesellschaft von Ltd ”Alutech Trading House“;
• Forschung Praferenzen der Benutzer rollsysteme;
• Implementierung von CRM-System fur B2B-Segment in objektbetrieb;
• Einfuhrung neuer sublimationsausrustung;
• Durchfuhrung von rollensystemen;
• Bewertung der erwarteten wirtschaftlichen Wirkung von Projekten.
Elemente der wissenschaftlichen Neuheit sind, dass das Wesen des Konzepts der

Warenauswahl berucksichtigt wird, seine Eigenschaften werden mit der Projektion auf 
die Republik Belarus berucksichtigt.

Technisch-wirtschaftliche und soziale Bedeutung: die Einfuhrung von
Entwicklungen wird die Effizienz der Marketingstrategie des Unternehmens erhohen, 
was zu einer Steigerung der Effizienz der Tatigkeit fuhren wird.

Der Autor des Papiers bestatigt, dass das in ihm gegebene Berechnungs- und 
Analysematerial den Zustand des untersuchten Verfahrens korrekt und objektiv 
widerspiegelt, und alle literarischen und anderen Quellen entlehnten theoretischen, 
methodischen und methodologischen Bestimmungen werden von Referenzen auf ihre 
Autoren begleitet.
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