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спільних програм кредитування з розмежуванням та прийняттям ризиків такого 

кредитування як приватним сектором, так і державою.  

Можливості ефективного розвитку українських підприємств на сьогодні 

багато в чому залежать від  стабілізації фінансового ринку та розвитку програм 

довгострокової  кредитної підтримки  бізнесу. Наразі  підтримка необхідна як 

підприємствам, так і банківським структурам. Така підтримка може бути 

отримана від зарубіжних  фінансових партнерів у формі розвитку програм 

цільового кредитування, але ефективність реалізації таких  програм  багато в 

чому залежить від послідовної  підтримки  державою такої діяльності 

міжнародних кредиторів та прийнятті нею певних ризиків, насамперед валютних 

та політичних. 
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РЕКЛАМА В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ (SMM) КАК ИНСТРУМЕНТ 

ПРОДВИЖЕНИЯ ПРОДУКТА 

Развитие информационных технологий и возможность выхода в Интернет 

значительно повлияли на уклад жизни в современном обществе. Многие люди 

уже не покупают газеты, чтобы  просто отдохнуть, листая свежеотпечатанные 

страницы и узнать о последних новостях, а читают новости на различных 

форумах, новостных сайтах, в социальных сетях. Социальные сети в наше время 

это не только инструмент для общения с друзьями. Сейчас с их помощью можно 

зарабатывать, а также успешно продвигать свой товар.  

С середины 2000-х годов Интернет считается одним из основных каналов 

информационного воздействия на потребителей. Это связано, прежде всего, со 

следующими факторами: постоянным и устойчивым ростом числа Интернет-

пользователей и времени их нахождения в сети; развитием технологий 

беспроводной связи, мобильных устройств и мобильного Интернета; 

распространением интернет-торговли; развитием технических платформ 

управления интернет-рекламой и систем аналитики, позволяющих оперативно и 
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точно измерять эффективность Интернет-рекламы. 

Интернет-реклама берёт своё начало с появления электронной почты. 

Почтовая рассылка стала первым способом продвижения товаров в Интернете. 

Годы идут, а индустрия Интернет-рекламы набирает обороты. Исследования 

показывают, что примерно 74,6 % пользователей интернет-сайтов имеют 

аккаунты в социальных сетях. Средний возраст активных пользователей 

составляет 19-34 года. Такой значительный охват пользователей даёт 

уникальную возможность рекламодателям для привлечения целевой аудитории. 

Рекламу в социальных сетях можно легко ориентировать по интересам, 

возрасту, гендерному признаку. Преимущество такой рекламы в том, что её 

увидит достаточно большое количество человек. Но, как и любой вид рекламы, 

реклама в социальных сетях обладает рядом некоторых недостатков: 

 не дает мгновенных результатов, а для достижения видимого результата 

может потребоваться значительный промежуток времени; 

 для обеспечения долгосрочного результата необходима постоянная работа: 

обновление информации, публикация новостей, авторских статей, постов и т.п.; 

 невозможность точного расчета бюджета рекламной кампании, суммарная 

стоимость зависит от множества внутренних и внешних факторов; 

 меньшая популярность в сравнении с классическим поисковым 

продвижением. Обычно пользователи ищут интересующие их товары и услуги с 

помощью поиска. Если человеку нужен какой-либо товар, он, скорее всего, не 

будет искать сообщество компании в социальной сети, а введет запрос в 

поисковике; 

 компании, предоставляющие серьезные услуги, сложно продвигать при 

помощи социальных сетей (пр.: банковские услуги, товары промышленного 

производства, сфера B2B). 

В настоящее время наибольший интерес к социальным сетям проявляют 

компании таких секторов, как потребительские товары, производители 

автомобилей, компании индустрии развлечений. Нередко можно встретить 

рекламу Интернет-магазинов. Реклама в социальных сетях представлены в виде 

баннеров, вирусной, контекстной рекламы и т.п. Также популярно создание в 

социальной сети сообщества определённой компании, в котором активно 

освещается её жизнь, обсуждаются различные темы, а вступившие в сообщество 

участники могут оставлять свои комментарии, отзывы, давать рекомендации 

другим участникам сообщества. Как показывает практика, степень доверия к 

таким рекомендациям достаточно высокая. 

Выстраивая план продвижения товара в социальной сети, стоит понять 

главное – первоначально нужно рассматривать социальную сеть как инструмент 

для общения с будущими клиентами. Сообщество в социальной сети должно 

стать электронным представителем, а не магазином предложений. Концепция 

продвижения должна предусматривать постоянное взаимодействие с клиентами 

– акции, скидки, помощь в выборе товара или услуги. Проект в социальной сети 

http://seo.artox-media.ru/
http://seo.artox-media.ru/
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должен жить и формировать именно лояльное сообщество. Важно учитывать 

правило, что «20% клиентов приносят 80% прибыли».  

Тенденции современной Интернет-рекламы — это активный поиск новых 

способов продвижения в виртуальном пространстве. Рекламные компании в 

социальных сетях очень эффективны. Заметим, что  на данный момент этот вид 

рекламы только набирает обороты своего развития. Но всё же отклик со стороны 

покупателей высок, поэтому данный сегмент рынка будет успешно развиваться 

в будущем.  
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КЛАСИФІКАЦІЯ ТЕХНОЛОГІЙ ПРИ ФОРМУВАННІ 

КОНКУРЕНТНИХ ПЕРВАГ ПІДПРИЄМСТВА 

Характерною рисою функціонування й розвитку підприємства в умовах сучасної 

інноваційної економіки є формування стійкої конкурентної переваги на базі здатностей 

до швидких оновлень, у тому числі в сфері технологій. Інновації охоплюють усі 

напрями бізнесу та орієнтують підприємство на безперервний пошук нових технологій 

в усіх аспектах його діяльності: виробництва продукції, роботи з інформацією, 

управління та маркетингу. Провідною у забезпеченні доходності і прибутковості 

підприємства стає роль спеціалізованих технологічних знань. Компанії, що 

спрямовують достатню суму інвестицій у розвиток НДДКР та застосування їх 

результатів у створенні нових продуктів і послуг, отримують суттєву перевагу 

інноваційно-технологічного випередження конкурентів. 

З точки зору ринкових перспектив, технології підприємства класифікують 

за ознакою зменшення їх значущості для формування конкурентних переваг 

підприємства [1]: 

а) ключова технологія, конкурентний ефект якої є вирішальним. Рівень 

оволодіння нею визначає конкретні позиції підприємства; 

http://www.infopolicy.biz/?p=7611
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