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ЛИЗИНГ КАК ИНСТРУМЕНТ ФИНАНСОВОГО МЕНЕДЖМЕНТА 
 

Практически любой организации необходим собственный транспорт. 

Стоят коммерческие авто дороже, чем обычные легковые автомобили, и не 

каждая компания, особенно начинающая, может себе позволить сразу 

вывести из оборота крупную сумму. В этом случае приходится искать 

заёмные средства в банках или прибегать к альтернативным решениям. 

Одним из них является лизинг.  

Лизинговая деятельность – это предпринимательская деятельность по 

приобретению лизингодателем в собственность имущества в целях его 

последующего предоставления за плату во временное владение и 

пользование лизингополучателю [1].  

Лизинг сравнительно молодой для белорусского рынка вид деятельности. 

В Республике Беларусь лизинговые отношения развиваются с 1991 года. В 

настоящий момент начитывается около 100 лизинговых компаний: АСБ Лизинг, 

Промагролизинг, ВТБ Лизинг, Райффайзен-Лизинг и др.  

Что выгоднее: кредит или лизинг? Чтобы ответить на него, сравним 

привлекательность кредитования и лизинга на примере наиболее 

привлекательного автокредита от РРБ-Банка и лизинга в белорусских рублях 

от Интеллект-лизинг, на примере автомобиля Рено Дастер. Во сколько в 

итоге обойдется авто при изначальной стоимости 185 млн. рублей. 

Таблица 1 

Сравнительный анализ лизинга и кредита 
Показатели Авто в кредит Авто в лизинг 

Дополнительные платежи 

Стоимость КАСКО, 

2% комиссии за 

безналичное 

перечисление 

Отсутствуют 

Сумма первоначального взноса 

(40% стоимости от авто) 
74 000 000 74 000 000 

Процентная ставка 35% 39%  

Среднемесячный платеж 6 516 000 7 540 000 

Общая стоимость с учетом 

авансового платежа 
230 382 000 256 826 000 

Итоговая стоимость 240 782 000  256 826 000 

Примечание – Источник: [2] 
 

Покупка автотранспорта в кредит является выгодней, чем в лизинг, так 

как можно сэкономить 16 044 000 рублей. Однако условия лизинга для 
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юридических лиц оказываются выгоднее кредитной программы по 

следующим причинам: 

Во-первых, лизинг автомобиля для юридических лиц по 

бухгалтерскому учёту не требует дополнительных расходов. Поскольку 

машина не является собственностью, она не числится на балансе компании, и 

за неё не нужно платить налог на имущество. В то время как при 

приобретении автомобиля за счет кредита юридическое лицо будет нести 

дополнительные расходы в размере 740 000 рублей по выплате налога 

на имущество. 

Во-вторых, экономия налога на прибыль больше при лизинге, чем при 

кредите. При лизинге возникает экономия налога на прибыль за счёт 

отнесения на расходы, уменьшающие налогооблагаемую базу, лизинговых 

платежей в полном объеме. При кредите сокращение выплат по налогу 

на прибыль происходит за счет того, что амортизация, налог на имущество, 

проценты по кредитам относятся на расходы, уменьшающие 

налогооблагаемую баз. Так, экономия при кредите будет равна 30 251 279 

рублей, а при лизинге 46 228 680 рублей, что на 15 977 401 рублей больше. 

В-третьих, в течение срока лизинга обслуживанием транспортного 

средства и его необходимым ремонтом должен заниматься владелец, то есть 

лизинговая компания. Это дополнительная экономия для лизингополучателя. 

В-четвертых, гибкий график платежей. Учитывая финансовое 

состояние партнера, договаривающиеся стороны могут выработать наиболее 

удобную для сторон схему финансирования. 

В-пятых, многие банки готовы работать только с организациями с 

большим стажем, потребуется крупный первоначальный взнос. В то время 

как при лизинге компания может приобрести авто, располагая лишь частью 

(примерно 1/3) необходимых средств. 

В шестых, авто в лизинг юридическим лицам получить намного 

проще, чем кредитную машину. Банки серьёзно проверяют 

платёжеспособность компании, поднимая финансовую отчётность за 

несколько лет.  

Таким образом, лизинг является одной из наиболее перспективных и 

успешных методик осуществления финансирования инвестиций в экономику. 

Лизинговые операции приносят положительные результаты для всех их 

участников. Состояние нормативной базы по лизингу в Беларуси в целом 

говорит о высоком потенциале и преимуществах его использования. 
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