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СБЫТ ПРОДУКЦИИ – ОСНОВНАЯ ПРОБЛЕМА БЕЛОРУССКИХ 

ПРЕДПРИЯТИЙ 

 

В современных экономических условиях недостаточно просто 

произвести товар по всем параметрам соответствующий потребительским 

запросам, его необходимо как можно скорее доставить потенциальному 

потребителю. От правильно организованной сбытовой политики предприятия 

в большой степени зависит его коммерческий успех.  

Система управления сбытом продукции на предприятии подвержена 

воздействию многих факторов: политическая неустойчивость, непредсказуемая 

внешняя среда, изменение конкурентных позиций и так далее. Важны анализ, 

планирование, проведение мероприятий и контроль за проведением 

мероприятий, направленных на установление, укрепление и поддержание 

выгодных обменов с целевыми покупателями, с целью достижения 

необходимых уровней сбыта, прибыли и доли рынка. Поэтому главной из 

функций маркетинга является сбытовая политика, «ведающая» организацией 

системы товародвижения, сервиса, проведением политики цен [1]. 

В ходе исследования были проанализированы статистические данные 

за 2012-2014 годы. 

Выручка от реализации продукции, товаров, работ, услуг белорусских 

предприятий в январе-мае 2014 г. составила 556,5 трлн. рублей, в том числе 

на одного среднесписочного работника 253,6 млн. рублей. По сравнению с 

январем-маем 2013 г. она увеличилась на 10% в номинальном и снизилась на 

3,7% в реальном выражении (в январе-мае 2013 г. по сравнению с январем-

маем 2012 г. был рост на 9,3% в номинальном и снижение на 8,7% в 

реальном выражении соответственно).  

По данным официальной статистики, общий объем складских запасов 

на начало июня 2014 г. составил 36,2 трлн. рублей (к 35,2 трлн. рублей на 1 

мая и 29,7 трлн. рублей на 1 января 2014 г.). По отношению к 

среднемесячному объему производства их величина составила 85,2% к 74,% 

на 1 января 2014 г. 

По данным Белстата в январе-мае 2014 г. складские запасы на 

белорусских предприятиях выросли на 6,5 трлн.рублей (или 22%). В мае их 

прирост составил 986,4 млрд. рублей.  

Наихудшая ситуация с запасами готовой продукции на складах 

сложилась на предприятиях, осуществляющих следующие виды 

деятельности: «Производство кожи, изделий из кожи и производство обуви» 

(рост в 3,9 раза к среднемесячному объему производства), «Производство 

машин и оборудования» (рост на 268,1%) и «Текстильное и швейное 

производство» (рост на 224,8%). 
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Наибольший рост товарных запасов зафиксирован в четырех областях 

Беларуси и в Минске. При этом наибольший их объем наблюдается в 

столице, где находятся крупные предприятия белорусского машиностроения.  

Наименьшая величина складских запасов зафиксирована в Гомельской 

и Витебской областях – 47,7% и 44,2% от месячного объема производства 

соответственно. Обусловлено это тем, что основной объем производства 

здесь формируют нефтеперерабатывающие заводы. 

Рост складских запасов промышленных предприятий являлся одной из 

ключевых проблем, с которой столкнулась в 2013 году белорусская 

экономика и которая повторилась в 2014 году [2]. 

Результаты анализа сложившейся на белорусских предприятиях 

ситуации говорят о необходимости первоочередного решения следующих 

проблем сбытовой политики: 

- обеспечение технико-экономических параметров продукции 

(капиталоёмкость, материалоёмкость, наукоёмкость, качество продукции); 

- использование опыта сбытовой деятельности более успешных 

организаций;  

- использование гибкой ценовой политики; 

- ведение деловых операций; 

- профессиональное ведение переговоров и заключение сделок; 

- работа над имиджем фирмы и формированием необходимого 

отношения потребителей к продукции организации [3, с.161]. 

В качестве дополнительных мер по стимулированию сбыта продукции 

можно предложить поощрение продавцов за хорошую работу (в привязке 

этого поощрения к объемам продаж); применение специальных скидок к цене 

при плохой реализации товаров; выпуск купонов, дающих возможность 

приобрести товар со скидкой и др. Важно, чтобы каждое предприятие 

проводило своевременный анализ и предупреждало критическое положение 

дел, а для этого необходимо умение быстро реагировать на текущие 

рыночные тенденции с учетом специфики деятельности конкретного 

предприятия. 

 

Список использованных источников: 
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marketingom.php. – Дата доступа: 23.02.2015. 

2. Основные тенденции в экономике и денежно-кредитной сфере 

Республики Беларусь: аналитическое обозрение январь-июнь 2014 г./ Выпуск 

подготовлен Главным управлением монетарной политики и экономического 

анализа Национального банка Республики Беларусь. – Минск, 2014. – 134с. 

3. Экономика организации: учеб.пособие / О.В. Володько, Р.Н. 

Грабар, Т.В. Зглюй; под ред. О.В. Володько. – Минск: Выш.шк., 2012. – 

399с.: ил. 
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фармацевтичній галузі 194 

Хилькович Анатолий Васильевич 
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