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МАРКЕТИНГ В ПОВСЕДНЕВНОЙ ЖИЗНИ 

Маркетинг нужен не только компаниям. В повседневной жизни знание 

основ маркетинга поможет быстрее добиваться своих целей. К сожалению, 

основы маркетинга не преподаются в начальной и средней школе, а ведь знание 

основных его принципов может облегчит жизнь каждому человеку, указать на 

способы и методы решения элементарных бытовых проблем [1]. 

Многие думают, что маркетинг - это что-то связанное с торговлей, с 

продажами и бизнесом. На самом деле, это не совсем так. Маркетинг в 

повседневной жизни встречается на много чаще чем мы думаем: когда идем 

устраиваться  на работу, знакомимся и общаемся с людьми, ходим по магазинам 

и т.д. К примеру, вы устраиваетесь на работу. Собираясь на собеседование, вы 

подготавливаете свое резюме, одеваете красивую одежду. Вы делаете все, чтобы 

понравится своему потенциальному работодателю.  

С точки зрения маркетинга, вы делаете действия для того что бы продать 

себя как товар на кадровом рынке. То что вы пишете резюме – это вы собираете 

о себе важную информацию о своих «технических характеристиках», чтобы 

работодатель понял, на сколько вы хороший продукт и какие функции вы умеете 

делать. А то что вы усердно работаете над своим внешнем видом – это на языке 

маркетинга, вы делаете качественную «упаковку» себя, как товара. Важно 

уделять внимание как технической стороне, так и дизайну. Так же при 

знакомстве с девушкой или с парнем. Вы делаете все, чтобы казаться лучше, чем 

есть на самом деле, особенно на первых свиданиях, т.к. важно создать именно 
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первое впечатление. Именно при первых свиданиях парни -преуспевающие 

бизнесмены, которые ведут активный образ жизни, а девушки –  любящие ходить 

по театрам, читающие  множество различной литературы  и имеющие кучу 

поклонников. Именно в первые этапы отношений влюбленные люди пытаются 

себя продать подороже, что бы получить определенные  с этого выгоды. Иногда 

это чисто духовные мотивы – получить расположение понравившегося человека, 

и иногда это и меркантильные интересы.  

Можно сильно заморачиваться и пытаться устроится на определенную работу или 

пытаться завоевать сердце определенного человека, используя различные ухищренные 

методы. А можно делать большое количество попыток к разным объектам применяя 

небольшое количество усилий. И при большом траффике (количестве объектов) , 

конверсия (результат) может быть на много лучше, чем если пытаться работать только 

с одним объектом. Другими словами, проще делать больше разных попыток устроится 

на работу или попыток познакомиться, чем применять много усилий, порой 

безуспешных, к одному объекту.  

А при хорошем трафике, если у ваши «технические характеристики» и 

«упаковка» будут хорошими, добиться своих целей будет довольно легко. Вы, 

кстати, замечали что люди работающие в сфере продаж более удачливые и 

коммуникабельные в реальной жизни, чем например бухгалтера или работники 

библиотек? И это не спроста. Потому что, люди понимающие даже интуитивно 

принципы маркетинга успешно применяют его в жизни, сами того не зная порой.  
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