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КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ТОВАРА ОАО «САВУШКИН 

ПРОДУКТ» 
 

Аннотация: в данной статье рассмотрены стратегические цели ОАО «Савушкин 

продукт», а также направления повышения конкурентоспособности товара на 

исследуемом объекте. Предлагается идея введения нового вида мороженого «Turin». 
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Проблема качества и конкурентоспособности продукции носит в 

современном мире универсальный характер. От того, насколько успешно она 

решается, зависит многое в экономической и социальной жизни любой 

страны, практически любого потребителя. 

Анализ трактовок понятия «конкурентоспособность товара» позволяют 

выделить ряд важных моментов для характеристики данного понятия и 

определения его места среди других экономических категорий:  

1. Конкурентоспособность продукции – эта мера ее привлекательности 

для потребителя.  

2. Привлекательность продукции определяется степенью 

удовлетворения совокупности разноплановых, иногда противоречивых 

требований покупателя [1,2].  

Сегодня ОАО «Савушкин продукт» – один из крупнейших в Беларуси 

производителей молочной и соковой продукции, сотрудники которого 

в своей деятельности руководствуются международными стандартами ИСО 

9001, НАССР, ИСО 14001, OHSAS 18001 и ИСО 22000 и международной 

системой FSSC 22000. 

В настоящее время конкурентами ОАО «Савушкин продукт» являются 

следующие компании – ОАО «Барановичский молочный комбинат», ОАО 

«Беловежские сыры», ОАО «Лунинецкий молочный комбинат», ОАО 

«Беллакт», ОАО «Бабушкина крынка» и так далее. 

Конкурентные преимущества ОАО «Савушкин продукт» обеспечивает 

за счет высокого качества сырья, отсутствие контакта продукта с человеком в 

производстве, что обеспечивает высокое качество конечного продукта. 

Нельзя также не упомянуть о широком ассортименте продукции, который 

позволяет потребителям выбрать себе что-то по вкусу и полезным свойствам. 

Продуктовая линейка предприятия широка. Всего насчитывается более 

двух сотен наименований. Сегодня в портфеле компании 6 торговых марок: 

«Савушкин продукт», «Оптималь», «СуперКид», «На100ящий», «Брест-

Литовск», «Ласковое лето». Много видов творога, йогуртов и других 

кисломолочных напитков. Кроме того, под маркой «Савушкин продукт» 
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выпускаются сыры, сметана, молочные десерты, сливочное масло и другие 

продукты. 

ОАО «Савушкин продукт» имеет сертификат под № 1, 

подтверждающий экологичность и безопасность продукции, что 

представляет право маркировать свою продукцию знаком «Натуральный 

продукт». ОАО «Савушкин продукт» в 1990-х годах начал масштабную 

реконструкцию производства. Именно тогда сформировалась цель – 

выпускать исключительно натуральные и полезные продукты самого 

высокого качества, удовлетворять вкусы максимально широкого круга 

потребителей. Такие амбициозные цели поставило предприятие перед собой, 

тогда как в 2000 году коэффициент износа оборудования составлял 90%. 

Техническое переоснащение производства ОАО «Савушкин продукт» вывело 

продукт на новые рынки. 

Повышение конкурентоспособности ОАО «Савушкин продукт» 

достигается путем наращивания производственных мощностей и расширения 

ассортимента продукции.  

Основной стратегической целью ОАО «Савушкин продукт» на 

ближайшие годы является повышение конкурентоспособности продукции и 

увеличение объемов реализации продукции на экспорт. 

Реализация стратегической цели предприятия предусматривает: 

- обновление и расширение ассортимента выпускаемой продукции; 

- техническое перевооружение производства с заменой устаревшего 

морально и физически изношенного оборудования, и технологии на новые 

более современные; 

- проведение комплекса мероприятий по снижению себестоимости 

продукции; 

- дальнейшее развитие маркетинговой деятельности с целью 

завоевания и освоения новых рынков сбыта. 

Реализация данной стратегии позволит предприятию повысить 

конкурентоспособность и качество выпускаемой продукции, обеспечит 

увеличение объемов, расширение и укрепление позиций на рынке и 

получение на этой основе прибыли, достаточной для дальнейшего 

совершенствования и развития производства, более полного удовлетворения 

материальных потребностей коллектива [2]. 

Так как ОАО «Савушкин продукт» занимается производством 

молокопродуктов – то в целях повышения конкурентоспособности 

продукции предприятия необходимо уделять внимание брендовой 

составляющей. Брендирование основной линейки цельномолочной 

продукции не решает проблемы высокой конкурентной борьбы в сегменте 

йогуртов, сыров и других инновационных молочных продуктов. 

Среди основных направлений повышения конкурентоспособности 

товара можно выделить: 

- более точное приспособление товара к рыночным условиям; 

- индивидуализация товара под запросы конкретного потребителя; 
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- постоянное обновление товара; 

- совершенствование сервисного обслуживания; 

- выбор и освоение новых рынков сбыта; 

- повышение качественных и стоимостных характеристик товара [1,2]. 

Таким образом, предприятию необходимо выйти в отечественные 

лидеры по производству йогуртов, пройти сертификацию на получение знака 

«Номерной завод ЕС» и стать поставщиком на Запад. 

Кроме того, предприятию для повышения конкурентоспособности 

товара предлагается ввести новый продукт мороженого «Turin». Расчеты 

экономической эффективности показали, что рентабельность данного 

продукта составит 12,9%, что является весьма неплохим показателем. На 

первый взгляд может сложиться впечатление, что новые товары 

нежелательны для предприятия, так как они в краткосрочном плане 

ухудшают его экономические показатели, увеличивают издержки, нарушают 

стабильность организации производства и сбыта. Однако логика 

современного рынка такова, что именно способность создавать новые товары 

отличает предприятия, ориентированные на реализацию концепции 

маркетинга. Каждый деловой человек должен заставлять своих конкурентов 

задумываться. Бизнес – это борьба за торговлю. В торговле все время 

происходят исследования и эксперименты. Здесь всегда есть потребность в 

творчестве. Большая часть инновационных товаров непохожа на обычные. 

Эти товары нужно продавать при помощи зрелищных мероприятий, рекламы. 

Если вести разговор о создании и введении новой продукции, то основой 

маркетинга на предприятии являются потребности людей. На предприятии 

ОАО «Савушкин продукт» достаточно квалифицированная команда 

маркетологов. К введению нового продукта предприятие подходит системно. 

Производится поиск идей продукции, выбор идеи. Идеи приносят 

коммерческий успех компании. Новинка предприятия – продукт, 

являющийся новым вариантом уже имеющейся продукции других фирм. 

Введение нового продукта на ОАО «Савушкин продукт» принесет 

предприятию прибыль. Для эффективно работающего предприятия главная 

проблема не как сделать новый товар, а как его сделать первым. При 

слаженной работе всей команды предприятия у них это получится. 
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Аннотация: в данной статье рассматривается проблема эффективного 

управления современным рекламным агентством. Главные рычаги умелого руководителя: 
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агентством. 

 

Рекламное агентство – это независимая организация, имеющая в штате 

творческих работников и коммерсантов [1]. Целью функционирования 

агентства выступает, согласно закону РФ «О рекламе», процесс привлечения 

внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание 

интереса к нему и его продвижение на рынке [12]. 

Рекламное агентство – это бизнес-единица, которая выполняет на 

рынке разные функции: планирование, исследование, подготовка, 

размещение. Управление предприятием осуществляется в рамках 

намеченных целей и ради их наиболее эффективного достижения. Таким 

образом, управление предприятием нацелено на решение вполне конкретных 

задач [1]. Наиболее общие задачи, решаемые управленцами рекламных 

агентств: 

- обеспечение бесперебойной работы агентства, расширение 

клиентского портфеля (увеличение числа клиентов, их диверсификация по 

разным рынкам и видам деятельности и расширение спектра сотрудничества 

с существующими клиентами); 

- эффективное использование ресурсов агентства (прежде всего —

кадрового потенциала, основного капитала, материальных и финансовых 

ресурсов); 
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