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-выбора оптимальной структуры энергоносителей, т.е.оптимального количественного 

соотношения различных используемых видов энергоносителей в установке, в цехе на 

предприятии; 

- учета возможности использования органического топлива (например, нефти) в качестве 

ценного сырья для промышленности; 

- правильной организации транспортировки и хранения сырья и топлива – недопущение 

потерь и снижения качества; 

- вторичного использование сырья. 

Рациональное использование топливно-энергетических ресурсов предполагает введение 

более целесообразных методов и способов использования недр, чтобы достичь максимальной 

эффективности использования топливно-энергетических ресурсов, а также усовершенствованное 

освоение недр. 

Важным моментом является также моральное и материальное стимулирование работников 

за экономию и рациональное использование топливно-энергетических ресурсов.Известны 

следующие меры морального стимулирования:  

- присуждение призовых мест отдельным работникам и коллективам структурных 

подразделений, организаций в соревновании за экономное и рациональное использование 

топливно-энергетических и материальных ресурсов и т.п.  

- присвоение званий «Отличник качества»,«Лучший по профессии» и т.п.  

- награждение Почетной грамотой, занесение на Доску почета, объявление благодарности и др. 

Таким образом, можно сделать вывод о том, что из-за игнорирования реализации мероприятий по 

рациональному использованию топливно-энергетических ресурсов на промышленных 

предприятиях, которые были рассмотрены выше, наносится значительный экономический ущерб 

предприятиям и ухудшается общая экологическая и социально-экономическая ситуации. 

Рациональное использование топливно-энергетических ресурсов на промышленных предприятиях 

способствует повышению эффективности работы самих предприятий и снижает уровень 

загрязнения атмосферы, что имеет важные социальные последствия. 

Список использованных источников: 

1. Пархимович А. В. Моральное и материальное стимулирование работников за 

экономию и рациональное использование топливно-энергетических и материальных 

ресурсов [Текст] / А. В. Пархимович // Заработная плата: Ежемесячный профессиональный 

журнал, 2012 – №2 – с.68-74. 

2. Экономия и бережливость – основа энергетической независимости и экономической 

безопасности Беларуси (Директива №3 Президента РБ А.Г. Лукашенко) [Текст]: 

информационный материал, №9 (45) / Информационно-аналитический центр при 
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ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ 

Давая характеристику предпринимательской деятельности, многие исследователи 

считают, что основной целью предпринимательства является получение максимальной 

прибыли. Однако на ряду с получением прибыли они ставят также удовлетворение 

потребностей конечных потребителей. Это делается посредством организации производства, 
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маркетинга, сбыта, логистики, менеджмента, нацеленных на максимизацию 

производительности на каждой стадии воспроизводства. 

В настоящее время одним из необходимых условий эффективной деятельности любого 

хозяйствующего субъекта является активное использование маркетингового инструментария 

в достижении своих социальных и экономических целей. Именно маркетинговый 

инструментарий позволяет эффективно решить вопросы, связанные с созданием, 

распределением и потреблением товаров и услуг. 

Правильное применение маркетинговых технологий оказывает неоценимую помощь в 

реализации товаров, что в свою очередь способствует эффективному товарообороту, 

укреплению рынка и стабилизации экономики в целом. Эти технологии разнообразны, но 

цель их реализации одна - повышение конкурентоспособности хозяйствующего субъекта в 

условиях рыночной экономики[1]. 

В условиях усиливающейся конкуренции на рынке успешность компании определяется 

эффективностью маркетинга и маркетинговых технологий. Знание актуальных инструментов 

маркетинга и умение применять их на практике дает конкурентное преимущество 

компаниям, помогает достигать желаемых результатов на рынке. 

Применение маркетинговых технологий в деятельности предприятия позволяет 

повысить эффективность управления, в частности способствует: 

 рациональному использованию и специализации управленческого труда, в первую 

очередь, маркетологов; 

 регулярному контролю, позволяющему выявить и устранить отклонения на каждом 

этапе деятельности; 

 определению и разделению типичных и творческих процедур; 

 разработке эффективных методов решения конкретных маркетинговых задач и 

распространению этого опыта; 

 адаптации научных методов и средств управления. [2] 

Всё это в конечном итоге приводит к увеличению потенциальных клиентов, 

повышению спроса на продукцию и повышению всех финансовых показателей деятельности 

предприятия. 

Очевидно, что главной целью маркетинговых технологий, является поиск и 

привлечение потенциальных потребителей – клиентов компании. Все маркетинговые 

технологии можно разделить на три условные группы: активные – с использованием 

активных продаж, пассивные (когда создаются такие условия, при которых клиент сам 

обращается в компанию) и комбинированные. 

При активном привличении клиентов, этим занимается команда продавцов. В их задачи 

входит следующее: создание базы данных, подготовка коммерческих предложений. Также 

они могут обзванивать потенциальных клиентов или организовывать личные встречи, 

рассылать коммерческие предложения и информацию о компании. 

Активные способы привлечения клиентов: 

1. Работа с базами данных: использование контактных центров (телемаркетинг), 

проведение встреч с потенциальными клиентами, активная команда торговых 

представителей. 

2. Открытие торговых точек (магазинов, бутиков). 

3. Система «старые клиенты» (рекомендации знакомым). 

Под пассивным привлечением клиентов понимается привличение «без помощи 

продавцов». В первую очередь речь идет обо всех разновидностях рекламы и средствах 

интернет-маркетинга. 

С точки зрения эффективности, интернет-маркетинг за очень редким исключением 

(например, товары класса «люкс») не идет ни в какое сравнение с традиционной рекламой. 

Любой потенциальный потребитель может, используя интернет, получить информацию о 
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товаре, а также купить его.Именно поэтому данный вид привлечения клиентов развивается 

огромными темпами.  К элементам интернет-маркетинга можно отнести : интернет-сайт, 

контекстная реклама, таргетированная реклама, медийная реклама, а также рассылки по 

электронной почте. 

Кроме того, к пассивным способам привличения клиентов могут относиться: 

1. Раздаточные материалы: визитные карточки; рекламные листовки, буклеты, 

брошюры; печатные каталоги продукции. 

2. Мероприятия: участие в выставках, фестивалях; акции и презентации продукции. 

3. Связи с общественностью (PR): проведение пресс-дней, подготовка и 

распространение пресс-релизов, инициирование новостных поводов. 

4. Реклама: реклама в печатной прессе, на радио, телевидении, наружная реклама. 

Как бы то ни было, но максимального результата можно добиться только если 

эффективно использовать оба способа - команду продавцов и различные маркетинговые 

инструменты для привлечения клиентов. Данный способ называется комбинированным. 

Решение, какие именно маркетинговые технологии применять, принимает каждая 

отдельная организация с учетом того, что данные инструменты должны обеспечить: 

 надежную, достоверную и своевременную информацию о рынке, структуре и 

динамике конкретного спроса, вкусах и предпочтениях покупателей, то есть информацию о 

внешних условиях функционирования фирмы; 

 создание такого товара, набора товаров (ассортимента), который более полно 

удовлетворяет требованиям рынка, чем товары конкурентов; 

 необходимое воздействие на потребителя, на спрос, на рынок, обеспечивающее 

максимально возможный контроль сферы реализации[2].  

Маркетинговые технологии играют неоценимую роль в образовании, 

функционировании и развитии предпринимательских структур. Именно маркетинговые 

технологии позволяют стать предприятию конкурентоспособным, а его товары и услуги 

востребованными на рынке. Поэтому, эффективная рыночная деятельность, ведение 

целенаправленной конкурентной борьбы требуют от предпринимателей владения 

технологиями осуществления маркетинговой деятельности. 

Благотворное воздействие маркетинга на развитие предприятия проявляется в том, что 

он прислушивается к голосу покупателя, ориентирует инвестиции и производство на 

предвидимые потребности, учитывая их разнообразие через сегментацию рынков, 

стимулирует инновационную и активную управленческо-предпринимательскую 

деятельность. 
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канд. эк. наук: защищена 22.06.2010 / Алехина Екатерина Сергеевна. – Шахты, 2010. – 198 с. 
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Ильичева. – Ульяновск: УлГТУ, 2012. – 158 с. 
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