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СОВРЕМЕННОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО:  
ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ 

 
Мальцевич В.М., доцент, к.э.н., доцент,  

Полесский государственный университет 
 

Развитию теории предпринимательства и особенно его роли в экономике 
государства всегда уделялось существенное внимание.  При этом следует 
отметить, что алгоритм процесса изучения  природы предпринимательства 
зависит не только от уровня развития общества и состояния самого 
предпринимательства, но и от потенциальных возможностей науки. 
Очевидным является то, что роль предпринимательства в первую очередь 
определяется значимостью тех функций, которые  им реализуются (рис.). 
 
 
 
 
 
 

 
Рис. Функции предпринимательства. 
Независимо от исторического периода в круг, решаемых посредством 

реализации вышеизложенных функций предпринимательства задач, 
входили:удовлетворение общественных потребностей;эффективное 
использование мотивации технологических, научно-технических 
достижений;обеспечение занятости населения;формирование в обществе 
среднего класса. 

При определении сущности предпринимательства необходимо 
опираться на огромный опыт исследования данного явления, накопленный 
мировой экономической наукой и практикой, который, прежде всего, 
показывает, что теория предпринимательства не может рассматриваться как 
статическая система. Взгляды на сущность и роль предпринимательства в 
развитии экономики и общества менялись по мере того, как развивались 
различные сферы человеческой деятельности. Свидетельством этому 
являются многочисленные исследования данной экономической категории, 
начиная от Р.Кантильона, А. Смита, Ж.Б. Сэяи заканчивая современными 
исследователями. 

Проведенный анализ генезиса предпринимательства показал, что на 
различных этапах развития общества представления о сущности и роли 
предпринимательства претерпевали изменения, которые определялись 
господствующими производственными отношениями, уровнем развития 
экономики и политическим строем. Тренд развития национальных и мировой 
экономик свидетельствует о том, что масштабы и результативность 

ФУНКЦИИ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 
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предпринимательства неодинаковы в различных социально-экономических 
условиях. 

Основными отличительными особенностями современного 
предпринимательства являются: 

Глобализация современного предпринимательства.Мировая 
экономика постепенно превращается в единую глобальную систему, все 
составляющие элементы которой находятся в теснейшей взаимосвязи. 
Основополагающими единицами этой системы постепенно становятся не 
экономики государств,  а внешние части национальных экономик, 
представленные транснациональными корпорациями. Результатом 
глобализации мировой экономики стало возникновение наднациональных 
институциональных образований, коими являются, в том числе, и 
рейтинговые агентства.  Их влияние на экономические 
процессы,протекающие в мировой экономике, настолько велико, что 
объединив усилия эти рейтинговые агентства способны повлиять на 
кредитный рейтинг любого государства.Активное участие корпораций в 
операциях на глобальных финансовых рынках не возможно без получения 
рейтинга ведущих мировых рейтинговых агентств. 

Интернационализация предпринимательства. Она является 
следствием процесса глобализации, который приводит к  ужесточению 
международной конкуренции ик тому, что крупные транснациональные 
корпорации испытывают  ограниченность внутренних рынков сбыта и 
факторов производства. Дальнейшее эффективное развития таких 
предприятий возможно только  посредством формирования мировых рынков. 

Корпоратизация современного предпринимательства.Корпоративное 
предпринимательствовыступает специфической формой 
предпринимательства, основанной на высоком уровне обобществления 
производства, концентрации и централизации капитала, оказывающей  
значительное влияние на состояние экономик государств. Так какв 
современных корпорациях  финансовое состояние собственников 
складывается из двух составляющих: дивидендови доходов от капитализации 
стоимости корпоративной структуры и при этом второй источник доходов  
вносит все более существенный вклад в изменение совокупного состояния 
инвесторов, торыночная капитализация в современной экономике стала 
позиционироваться как основной критерий эффективности 
функционирования корпорации. 

Инновационная направленность современного 
предпринимательства. Инновационное предпринимательство является 
двигателем экономического роста. К крупным организационным формам 
инновационного предпринимательства относятся научно-технические 
комплексы, инновационно-технологические центры, научно-технологические 
парки, исследовательские консорциумы и инкубаторы, центры трансфера 
технологий, которые создают или способствуют созданию инновационного 
продукта и его коммерциализации. На данные предпринимательские 
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формирования приходится основной удельный вес инновационной и 
наукоемкой продукции в экономически развитых странах. 
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