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Основная идея метода в том, что любой брендированный товар стоит дором 
небрендированного. Стоимость бренда на основе метода дополнительного дох<уЯ 
определяется следующим образом:

Е  — АСТ ■ Q ,
где Е  — стоимость бренда,

А,СТ- разница цены продажи брендированного и небрендированного товара;
Q -  количество реализованного брендированного товара.
Исходя из данной методики, стоимость бренда «Керамин» составила 2,4 млн 

долл. США (в качестве аналогичного небрендированного товара была принята ис1 
рамическая плитка ОАО «Березастройматериалы»).

Полученный результат оценки бренда «Керамин» свидетельствует о том, чи> 
предприятие не полностью использует имеющийся потенциал для успешного рш 
вития бренда, следовательно, и самой организации в целом.

Заключение. Оценка бренда становится все более значимой задачей как для со і 
дающихся предприятий, так и для тех, которые действуют на рынке уже не один пуі 
Определение стоимости бренда позволяет оценить успех бренда, а также выявить тем 
денции рынка (в зависимости от полученных результатов) и приспособится к ним.

Несмотря на существование множества разнообразных методик оценки брсп 
да, выбрать одну универсальную не представляется возможным. Ни одна из при 
веденных методик не должна использоваться самостоятельно. Чтобы определил I. 
реальные позиции бренда необходимо знать как отношение потребителей к нему 
так и стоимость данного актива, причем, для получения более достоверной величи 
ны стоимости целесообразно оценить бренд сразу по нескольким методам.

Таким 'образом, для того, чтобы бренд «работал» на блаш предприятия, необхо
димо осуществлять на постоянной основе его оценку (как стоимостную, так и нестои
мостную), а также проводить колоссальную работу по его продвижению и поддержи:
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УДК 339.138
С.П. Вертай (Пинск, Беларусь)

ФОРМИРОВАНИЕ ИННОВАЦИОННОЙ СРЕДЫ 
ПРИ ПОДГОТОВКЕ СПЕЦИАЛИСТОВ МАРКЕТОЛОГОВ 

Введение. Приоритетным путем развития для экономики Республики Бел»- 
русь является переход к инновационному пути развития, данный тезис обоснован
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н программных документах [1; 2] и соответствует тем угрозам и вызовам, которые 
mi I v г изменения в мировой экономике для Республики Беларусь. Реализация дан- 
ниш направления сталкивается с рядом трудностей, основными из которых явля-
• н и отсутствие достаточного финансирования для поддержания разработки инно- 
м ншй, не достаточная практическая проработка основ инновационного управления 
н I мшсро- и микроуровнях, отсутствие достаточного опыта в коммерциализации
ниоиационных разработок и их маркетинговом сопровождении.

11о данным исследователей [3, с. 7; 4, с. 43] около 33% новых промышленных 
■■ридуктов терпят неудачу, новые потребительские товары на 80% не оправдывают 

киднний менеджеров, только 1/5 часть инновационных фирм приносит прибыль 
и получает дальнейшее развитие.

Таким образом, внедрение инновационного пути развития требует существен- 
iinio преобразования в науке, образовании и реальном секторе экономики.

Основная часть. Проведенный авторами [5] анализ организации маркетинго- 
■НІІ деятельности на предприятиях Полесского региона показал, что на 55,6% ис-
• 'И копанных предприятиях выделен отдел маркетинга (бюро, группа) как самосто- 
■" н.пое структурное подразделение в общей системе управления предприятием. 
При пом 46,7% из них (или 25,9% от общего числа опрошенных) имеют отделы 
шркстинга со сложным набором функций. Не выделяют в структуре управления 
| пси маркетинга, но имеют в штате (в составе других подразделений, например -  
| ДШ1 торговли) маркетологов -  22,2%, в то время как 22,2% -  ориентированы толь- 
■ на сбыт и имеют в организационной структуре отделы сбыта и, соответственно,

■ in циалистов по сбыту.
(! точки зрения содержания выполняемых маркетинговых функций установ

ит, что операционные функции маркетинга выполняются на всех предприятиях. 
■I'. нкции тактического уровня -  только на 76%, функции стратегического марке-
■ иш а -  на 35% предприятий, в полном объеме (как того требует современная мето- 
шііогйя) -  не выполняются ни на одном предприятии.

( ’реди опрошенных 37% оценили свою информационную систему как очень 
■ффоктивную, постоянно обновляемую и используемую, имеется электронная база 
ыииых. В то время как 63% отметили, что информационная система достаточно 
•ффскгивна, однако не полная, что затрудняет принятие решений.

выявленные в ходе исследования недостатки и отсутствие значимых измене
нии и организации маркетинговой деятельности в целом, в том числе повышении ее 
ишчммости на отечественных предприятиях, могут быть объяснены следующим:

I) проблемами в общей организации маркетинговой деятельности на предпри- 
«ііін: только на 7,4% исследуемых предприятий выделены специализированные
■ нон.! маркетинговых исследований или изучения рынков. Чаще всего вопросы 

имркетинговых исследований выполняют специалисты смежных функций, единой
in 1 с мы хранения информации и приведения ее в вид, пригодный для анализа на 

in іл уровнях управления маркетингом — не разработано (имеют только 37% опро- 
щ| иных);

?.) недостаточно внимания уделяется аналитическому блоку маркетинговых 
•1'ннщий, а существенное влияние оказывает блок функций, ориентированный на 
■ффпсгивиую организацию сбытовой деятельности;
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3) отсутствием необходимых знаний о возможностях современных исследоин 
ний, в недостаточной мере используются возможности различных статистически* 
пакетов или их результаты не адаптированы для принятия управленческих решений.

4) совершенствование системы управления маркетинговыми процессами пн 
региональном уровне требует развития научно-исследовательского сектора вмс 
шей школы с ориентацией его на проблемы маркетинговой деятельности с учётом 
специфики экономики Республики Беларусь, совершенствования форм связи ші 
уки, образования и производства.

Выявленные проблемы требуют реализации ряда мер по совершенствовании! 
организации маркетинговой деятельности и повышения его стратегической роли, 
но более сложным представляется решение проблемы формирования сознания сг 
временного профессионапа-маркетолога с учетом тех рыночных изменений, кото 
рые происходят. Для решения этой проблемы уже на этапе подготовки специали
стов в ВУЗах требуется создание инновационной среды и тесной связи с практикой

Мировой опыт предлагает ряд схем повышения инновационной активности и 
активизации предпринимательства, одной из них является реализация стартап-мс 
роприятий на бизнес-площадках ВУЗов.

Понятие стартапа появилось в 1939 году в США в Силиконовой долине, в на
стоящее время под ним понимают только что созданную компанию, находящуюся 
на стадии развития и строящую свой бизнес либо на основе новых инновационных 
идей, либо на основе только что появившихся технологий [6]. Отличительными 
чертами стартапа являются: быстрый старт, разработка и создание новых продув 
тов, преимущественно венчурное финансирование, компания -  новичок на рынке, 
производственные, финансовые и трудовые ресурсы минимальные [7 ].

Форматы проведения и поддержки стартап-мероприятий различны, начиная от 
частных организаций, реализующих инициативы по поддержке предприниматель
ства, до ВУЗов. Опыт по развитию предпринимательских инициатив в ВУЗах Рос
сийской Федерации и Республики Польша свидетельствует об успешной их реали
зации. В России стартап мероприятия проводятся в формате постоянно действую
щих тренингов, которые заканчиваются конкурсом бизнес-идей и возможностью 
их инвестирования и реализации, при этом существуют широкие государственные 
и негосударственные источники финансирования [8]. В Республике Польша дей
ствует сеть учебных бизнес-инкубаторов при университетах по поддержке пред
принимательства. Аакадемические инкубаторы предпринимательства являются 
частью Группы АИП -  сети учреждений, развивающих предпринимательство м 
Польше, и одновременно мирового лидера с точки зрения количества, качества и 
иновационых действий в пользу предпринимательсвта [9J.

Частично сатртап мероприятия в Республике Беларусь формализованы, что 
связано с деятельностью ООО «Стартап технологии» (г. Минск), имеющего стату» 
центра поддержки предпринимательства.

УО «Полесский государственный университет» в 2014 году включен в План 
мероприятий Министерства экономики Республики Беларусь по организации 
конкурсов инновационных бизнес-проектов для начинающих предпринимателей 
с обязательным участием частных инвесторов. Итогом работы серии «Бизнес- 
школ» станет Startup weekend, на котором представятся возможности для оценки
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м реализации инновационных бизнес-проектов, разработанных на бизнес-площад
ке ООО «Технопарк «Полесье», соучредителями которого являются УО «Полесский 
I осударственный университет», местные исполкомы, в лице их профильных управ- 
ін'іійй, Г осударственный комитет по науке и технологиям Республики Беларусь.

Заключение. Реализация стартап мероприятий на бизнес-площадке ООО «Тех
нопарк «Полесье», имеющего статус центра поддержки предпринимательства, 
позволяет использовать имеющиеся возможности для эффективной коммерциали- 
шции научно-технических разработок ПолесГУ, возможности реализации бизнес- 
идей начинающих предпринимателей-студентов, решать вопросы по открытию 
новых производственных площадок в кратчайшие сроки.

Преимущества, поддержки инновационного предпринимательства и создания 
а к т и в н о й  среды обучения:

-  практико-ориентированное обучение, что является приоритетным направле
нием развития для отечественного высшего образования. Проведение мероприятий 
цпя начинающих бизнесменов предполагает, что их логическим завершением яв~ 
инегся создание предприятий, своего продукта или развитие уже начинающегося 
(ипнеса, возможно формирование их рейтинга, для дальнейшего финансирования. 
Кроме того, отработка практических навыков различных специалистов (бухгалте
рия, экономика, маркетинг, менеджмент, банковское дело) в ведении предприятия
I пуля при сопровождении нового бизнеса. Это особенно важно с учетом име
ющихся и планирующиеся к открытию практико-ориентированных магистратур.
II частности, стартап проекты могут стать хорошей базой для выполнения маги- 
I’ герских работ и начала собственного бизнеса студентов обучающихся на второй 
і іупенй высшего образования по магистерской программе «Бизнес-администриро- 
шшие», базой для формирования профессионалов -  маркетологов, обеспечиваю
щих изучение рынка и профессиональное рыночное сопровождение;

-  создание инновационной инфраструктуры: не все участники бизнес-клубов, 
(«пнес-школ и лабораторий смогут и должны создать свой бизнес. Многие из них 
моіуг составить кадровый потенциал для поддержания инновационной инфра- 
I' груктуры в области обеспечения маркетинговых исследований, финансовой кон
сультационной поддержке по разработке инновационных бизнес-планов;

-  площадка для развития бизнеса и для обмена практическим опытом уже дей- 
t гнующих бизнесменов и начинающего бизнеса. Это дает возможность участия в 
мастер-классах, тренингах и семинарах проводимых ведущими бизнесменами По- 
иесского региона, Брестчины и Республики Беларусь в целом. Выгоды для обеих 
г трон  очевидны: по мнению М. Портера на внешних рынках побеждают предпри- 
н гия, действующие в странах с более высокой внутренней конкурентной средой. 
Дня экспертов в области бизнеса, кроме мотивационной составляющей это может 
представлять и чисто коммерческий интерес, т.к. организация стартапов подраз
умевает долевое участие в финансировании.
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УДК 338
Н.Н. Демидова (Могшее, БеларусьI

ОПЫТ ФОРМИРОВАНИЯ И РАЗВИТИЯ ЭНДАУМЕНТ-ФОНДОВ
Введение. Фандрайзинг как целенаправленная работа по поиску и сбору 

средств на социально значимые проекты является новым направлением как в Бел» 
руси, так и в Российской Федерации.

Одним из направлений фандрайзинга является создание эндаумент-фондоп. 
которые являются одним из механизмов финансирования некоммерческих орт 
низаций.

В данной работе будет рассмотрен российский опыт формирования эндиу- 
мент-фондов, так как в Р оссийской  Федерации, в отличие от Республики Беларусь, 
создана правовая основа для деятельности таких фондов.

Основная часть. В русском языке, наряду с термином «целевой капитал», шн 
роко используется понятие «эндаумент», «эндаумент-фонд». в дословном переподо 
с английского «эндаумент» означает вклад, пожертвование, дарование.

Под эндаументом, как правило, подразумевают фонд, сформированный из но 
жертвований с целью аккумулирования, последующего инвестирования и полу 
чения дополнительного дохода. Весь получаемый доход или какая-либо его час п. 
расходуется на установленные цели. В данной статье термины «эндаумент-фопд» 
и «целевой капитал» будут использоваться как тождественные.
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