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УДК 336.6 
 

Самоховец М.П. 
ИНВЕСТИЦИИ В СЕЛЬСКОЕ ХОЗЯЙСТВО РЕСПУБЛИКИ 

БЕЛАРУСЬ В РАМКАХ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ПРОГРАММЫ 
«АГРАРНЫЙ БИЗНЕС» 

 
Аннотация. Рассматривается Государственная программа «Аграрный бизнес» на 

2021-2025 гг., которая реализуется в Республике Беларусь. Проведен анализ источников ее 
финансирования, распределения финансовых ресурсов в разрезе подпрограмм. Выделены 
задачи и целевые показатели каждой из подпрограмм. Более подробно рассмотрена 
подпрограмма 9, которая предусматривает обеспечение общих условий функционирования 
агропромышленного комплекса, в т.ч. выделение бюджетных трансфертов на возмещение 
части капитальных затрат по инвестиционным проектам.  

Ключевые слова: инвестиции, сельское хозяйство, государственная программа, 
аграрный бизнес, финансирование, Республика Беларусь, бюджетные трансферты. 

 
Samakhavets M.P. 

AGRICULTURE INVESTMENTS IN THE REPUBLIC OF BELARUS 
WITHIN THE STATE PROGRAM "AGRICULTURAL BUSINESS" 
 

Abstract. The State Program "Agrarian Business" for 2021-2025 which is being 
implemented in the Republic of Belarus was considered. The analysis of the sources of its 
financing, distribution of financial resources in the context of subprograms was carried out. The 
tasks and targets for each of the subprograms are highlighted. Subprogram 9 is considered in 
more detail, which provides the general conditions for the functioning of the agro-industrial 
complex, incl. allocation of budget transfers to reimburse part of capital costs for investment 
projects. 

Keywords: investments, agriculture, state program, agricultural business, financing, 
Republic of Belarus, budget transfers. 

 
В рамках Повестки дня в области устойчивого развития на период до 

2030 года были определены 17 глобальных целей, среди которых Цель 2 – 
ликвидация голода, обеспечение продовольственной безопасности и 
улучшение питания и содействие устойчивому развитию сельского хозяйства. 
Одной из задач в рамках достижения данной цели является увеличение 
инвестирования в сельскую инфраструктуру, сельскохозяйственные 
исследования и агропропаганду, развитие технологий и создание 
генетических банков растений и животных в целях укрепления потенциала в 
области сельскохозяйственного производства. 

Для отслеживания прогресса в решении этой задачи рассчитывается 
индекс ориентированности на сельское хозяйство, который является 
безвалютным индексом для государственных расходов. На рисунке 1 
представлена динамика индекса ориентированности на сельское хозяйство в 
некоторых странах. 
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Рисунок 1. Индекс ориентированности на сельское хозяйство  

Источник: собственная разработка на основе данных ФАО 
 
Индекс ориентированности на сельское хозяйство Республики Беларусь 

значительно превышает общемировое значение (0,53 в 2019 году), в т.ч. 
благодаря государственной поддержке аграрного сектора. Доля расходов на 
сельское хозяйство в ВВП Республики Беларусь на протяжении 2001-2019 гг. 
составляет не менее 4%, хотя и постепенно снижается (максимальное 
значение было в 2001 году – 11,3%) – рисунок 2.  

 
Рисунок 2. Доля расходов на сельское хозяйство в ВВП, % 
Источник: собственная разработка на основе данных ФАО 
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Развитие сельского хозяйства в Республике Беларусь последовательно 
происходит в рамках мероприятий государственных программ [2, c.99]. В 
Республике Беларусь в рамках государственной аграрной политики в 
продолжение Государственной программы развития аграрного бизнеса в 
Республике Беларусь на 2016-2020 гг. [3], в 2021-2025 годах реализуется 
Государственная программа «Аграрный бизнес», которая направлена на 
развитие экологически безопасного сельского хозяйства с ориентацией на 
дальнейшее укрепление продовольственной безопасности страны, 
наращивание экспортного потенциала сельскохозяйственной продукции и 
повышение ее конкурентоспособности. На финансирование Государственной 
программы предусматривается более 284 млрд. рублей за счет различных 
источников (рисунок 3). 

 

 
 

Рисунок 3. Источники финансирования Государственной программы 
«Аграрный бизнес» в 2021–2025 годах 

Источник: собственная разработка на основе [1] 
 
Наибольшую долю (85,5%) в структуре источников финансирования 

Государственной программы занимают собственные средства субъектов, 
осуществляющих деятельность в области агропромышленного производства. 
Другими источниками финансирования запланированы кредиты банков 
(11,3%) и ОАО «Банк развития Республики Беларусь» (0,3%), средства 
республиканского (1,4%) и местных (1,7%) бюджетов.  

В Государственной программе «Аграрный бизнес» на 2021–2025 годы 
предусмотрено 9 подпрограмм:  

1. Развитие растениеводства, переработки и реализация продукции 
растениеводства 

2. Развитие семеноводства сельскохозяйственных растений 
3. Развитие животноводства, переработки и реализация продукции 

животноводства 
4. Развитие племенного дела в животноводстве 
5. Развитие рыбохозяйственной деятельности  

средства 
республиканского 

бюджета
1,4%

средства местных 
бюджетов
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11,3%
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6. Инженерные противопаводковые мероприятия 
7. Развитие мелиорации земель сельскохозяйственного назначения  
8. Развитие и поддержка малых форм хозяйствования 
9. Обеспечение общих условий функционирования АПК 
Задачи и целевые показатели подпрограмм в очередности указаны в 

таблице 1.  
Структура финансирования Государственной программы «Аграрный 

бизнес» в 2021–2025 годах в разрезе 9-ти подпрограмм представлена на 
рисунке 4. 

 

 
 

Рисунок 4. Финансовое обеспечение Государственной программы 
«Аграрный бизнес» в 2021–2025 годах в разрезе подпрограмм 

Источник: собственная разработка на основе [1] 
Примечание: не включены собственные средства организаций, осуществляющих деятельность в 

области агропромышленного производства 
 
Наибольший удельный вес в структуре финансирования 

Государственной программы «Аграрный бизнес» в 2021–2025 годах в разрезе 
подпрограмм занимает подпрограмма 9 «Обеспечение общих условий 
функционирования агропромышленного комплекса» (85,32%). Заметим, что 
представленная структура на рисунке 2 не учитывает собственные средства 
организаций, осуществляющих деятельность в области агропромышленного 
производства, объем которых будет уточняться в ходе выполнения 
мероприятий Государственной программы. 

Комплекс мероприятий подпрограммы 9 «Обеспечение общих условий 
функционирования АПК» включает следующие направления расходов: 

 на общегосударственные мероприятия (мероприятия по 
государственному испытанию сортов растений на патентоспособность, 
противоэпизоотические мероприятия в области ветеринарной деятельности, 
проведение республиканских соревнований, смотров-конкурсов в АПК, 
приобретение современной техники и оборудования для учреждений 
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образования, уплата страховых взносов по обязательному страхованию с 
государственной поддержкой урожая сельскохозяйственных культур, скота и 
птицы, агрохимическое обслуживание, погашение задолженности по 
лизинговым платежам перед организациями, обслуживающими сельское 
хозяйство, реализация проектов по созданию пилотных инновационных 
объектов по отработке новейших перспективных технологий, машин и 
оборудования для агропромышленного комплекса, содержание бюджетных 
организаций, осуществляющих деятельность в сфере АПК, предоставление 
бюджетных трансфертов на возмещение части капитальных затрат по 
инвестиционным проектам и другие); 

 связанные с предоставлением субъектам субсидий на уплату 
процентов (части процентов) за пользование кредитами, компенсации потерь 
банков и ОАО «Банк развития Республики Беларусь» при предоставлении 
кредитов на льготных условиях, а также бюджетных трансфертов на 
возмещение части капитальных затрат по инвестиционным проектам; 

 оказание государственной поддержки непосредственно субъектам, 
осуществляющим деятельность в области агропромышленного производства; 

 кредитование текущей деятельности в АПК. 
Среди общегосударственных мероприятий предусматривается 

возмещение субъектам, осуществляющим деятельность в области 
агропромышленного производства, части капитальных затрат по 
инвестиционным проектам. Для этого инвестиционный проект в области 
животноводства и растениеводства должен соответствовать цели и задачам 
Государственной программы и быть направленным на повышение 
прибыльности производимых товаров и снижение их себестоимости.  

Для реализации инвестиционного проекта юридическим лицом могут 
быть получены бюджетные трансферты на возмещение части капитальных 
затрат. Размера бюджетного трансферта определяется в зависимости от 
стоимости основных средств, принимаемых в эксплуатацию. Финансирование 
реализуемых с государственной поддержкой инвестиционных проектов 
осуществляется за счет кредитов банков или ОАО «Банк развития Республики 
Беларусь».  

Бюджетные трансферты могут предоставляться из республиканского и 
местных бюджетов на реализацию следующих инвестиционных проектов: 

 по строительству (реконструкции) молочнотоварных ферм, ферм по 
выращиванию и откорму крупного рогатого скота;  

 эффективных, импортозамещающих, экспортоориентированных, 
финансово реализуемых инвестиционных проектах, которые имеют особую 
значимость для экономического развития регионов, т.е. перспективных и 
значимых проектов.  

Бюджетные трансферты предоставляются следующим образом: 
1. по факту ввода объекта инвестиций в эксплуатацию в полном объеме 

– единовременно в размере 15% от стоимости капитальных затрат;  
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2. по факту выхода объекта инвестиций на полную проектную 
мощность (годовой валовый объем производства или выращивания, 
определенный в бизнес-плане) – единовременно в размере 10% от стоимости 
капитальных затрат.  

Таким образом, инвестиции в сельское хозяйство рассматриваются как 
один из критериев достижения задач мировой повестки. Поэтому расходы на 
сельское хозяйство, в т.ч. в рамках государственной поддержки по различных 
направлениям развития сельскохозяйственного производства, а также 
бюджетные трансферты на реализацию инвестиционных проектов области 
АПК, соответствуют как задачам государственной аграрной политики 
Республики Беларусь, так и задачам в рамках достижения целей устойчивого 
развития. 
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