
БЕЛОРУССКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 
ДОРТМУНДСКАЯ ВЫСШАЯ ШКОЛА 

УНИВЕРСИТЕТ ГАННОВЕРА 
ИНСТИТУТ ЭКОНОМИКИ НАН БЕЛАРУСИ 

ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ УПРАВЛЕНИЯ (МОСКВА) 
БАЛТИЙСКАЯ МЕЖДУНАРОДНАЯ АКАДЕМИЯ 

РИЖСКАЯ МЕЖДУНАРОДНАЯ  ВЫСШАЯ ШКОЛА 
ЭКОНОМИКИ И УПРАВЛЕНИЯ 

ИНСТИТУТ ПОСЛЕДИПЛОМНОГО ОБРАЗОВАНИЯ 
ГРОДНЕНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМ. ЯНКИ КУП АЛЫ 

ТЕОРИЯ  И  ПРАКТИКА 
МЕНЕДЖМЕНТА  И  МАРКЕТИНГА 

Материалы VIII международной 
научно-практической конференции 

• м к а о с н 
ООО «Мзджмк Бук» 

Минск 2007 



УДК 338 24 + 339.138 
ББК 65.050.8 
Т З З 

Рецензенты: 
д-р экон. наук, проф. Медведев  В.Ф. (Беларусь), 
хаб. д-р экономики, проф., Ройш П.  (Ггрмания), 
хаб.д-р философии, проф. Никифоров  В.Е. (Латвия), 
д-р экон. наук. проф. Борисевич В.И.  (Беларусь) 

Т 3 3 Теория и практика менеджмента и маркетинга. Материалы VIII 
междун. науч-практ. конференции. Минск, 31 мая - 2 июня 2007 г. Под 
общей редакцией д.э.н.,. проф. И.Л. Акулича, Мн.: ООО «Мэджик Бук», 
2007.-324 с. 

ISBN 978-985-6544-91-3 
ББК 65.050.8 

© ООО "Мэджик Бук", оформление, 2007 

Теория и практика менеджмента и маркетинга 
Материалы VIII международной 

научно-практической конференции 

Под  общей редакцией д.э.н., проф. Акулича Ивана  Людвиговича 

Подписано в печать 10.05.2007. Бумага офсетная. Формат 60x84 1/16 
Гарнитура «Тайме». Усл.печ.л. 20,25. Тираж 200 экз. Заказ № 86 

Издательство ООО «Мэджик Бук» 
Беларусь, 220103, г. Минск, ул. Кнорина, 50а. 

Лицензия №02330/0056818 от 02.03.2004г. 
Изготовлено на копировально-множительной технике ООО «Мэджик Бук» 



                                                                               
                                                                         
                                                                               
                                                                              

                                                                              

                                                                                 

              

                                                                      

                                                                              
                                                                              

                                                                               
                                                                              

                                                                             
                                                                             
                                                                               

                                                                              
             

Кузпецова И.А.

Полес ГУ (Пинск)

ПРОСТРАНСТВЕННОЕ РАЗМЕЩЕIШЕ ТОВАРОВ

От уровня развития торговой сети во мно1·ом зависят как степень удовлетворе­

ния потребностей населения в товарах, так и культура торгового обслуживания. На

развитие и состояние розничной торговой сети вJшяют экономичес1Сие, социальные,

градостроительные и транспортные факторы.

Определение местоположения подгрупп товаров на территории торгового зала с

учетом правил товарного соседства, «роли» подгрупп, удобства покупки и возможно­

сти размещения подгруппы в данной локации является главным направш~нием в дея­

тельности предприятий розничной торговли

Обследовав наиболее крупные магазины города Пинска, можно сделать вывод,

что в большинстве из них не соблюдены основные требования оформления торгового

зала. В соответствии с особенностями мерчендайзинга были реализованы сделанные

рекомендации в отдельных магазинах города:

• торговые залы разбиты на зоны;
• продукты разбиты на подгруппы соответственно;
• продукты были размещены в торговом зале по зонам.
До проведения мерчендайзинговых мероприятий эффективность экспозицион­

ной площади по товарообороту составляла 1,214 - максимальное отклонение от крите­

рия. После их проведения, без изменения общей экспозиционной площади, были увели­

чены товарооборот и прибыль. Вследствие чего, показатели эффективности приблизи­

лись к l по сравнению с предыдущим периодом . Именно такая потребитеш,ская оценка

мероприятий мерчендайзинга позволила определить значимость для покупателя от­

дельных составляющих торговой услуги; степень его удовлетворенности услугой в

Целом, а также уточнить составляющие, которые необходимо скорректировать для уси­

ления эффекта мероприятий мерчендайзинга.
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Корсак К. О. 126 
Развитие ипотечного кредитования в Республике Беларусь 

Кохан О.В. 126 
Инновационный маркетинг в Республике Беларусь 

Кохно Н.П., Бобрович В.А. 127 
Менеджмент как часть производственной деятельности 

Крейдич С.В. 128 
Эrrологический менеджмент 

Кривенкова И.В. 

Коммерциализация рыночных инноваций 

Кристиневич С.А. 

Управление интеллектуальным капиталом в инновационной экономике 

КрюкЕ.В. 

Медианное распределение при моделировании реструктуризации 

Кузнецова И.А. 

Пространственное размещение товаров 

Кузнецова Т.В. 

Концепция общих затрат в логистике 

Кулаков И.А . 

Формирование малых предприятий строительной отрасли 

Кулакова МЮ. 

Классификация центров затрат 

Кулешова В.Л. 

Возможности выбора СRМ-технологии 

314 

129 

129 

130 

131 

132 

133 

133 

134 




