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ПРОБЛЕМЫ УВЕЛИЧЕНИЯ РЕСУРСНОЙ БАЗЫ БАНКА В УСЛОВИЯХ 
ТРАНСФОРМАЦИИ ЭКОНОМИКИ

Давыдова Н.Л.
У О «Белорусский государственный экономический университет», 

филиал в г. Пинске

Банки являются важнейшей составной частью экономической системы страны. 
Создание в Республике Беларусь эффективной банковской системы является одним из 
юиейших условий решения стратегических и тактических задач социально- 
экономического развития Республики Беларусь, предусмотренных Национальной 
пратегией устойчивого развития, Концепцией прогноза социально-экономического 
развития Республики Беларусь до 2015 года. Через банковскую систему происходит 
перелив финансовых ресурсов между всеми сферами и звеньями национальной 
экономики, поэтому кредитные учреждения являются полноправными участниками и, в 
отдельных случаях, инициаторами экономических перемен в обществе.

Предпочтения в деловой политике банков определяют подходы к формированию 
структуры источников банковских пассивов, соотношение собственных и 
привлеченных средств.

Развитие коммерческого банка, реализация его основной целевой установки на 
юлучение прибыли, обеспечение рентабельности деятельности, возможно на основе 

двух взаимосвязанных направлений:
повышение эффективности использования ресурсов, т.е. размещение их в 
наиболее доходные активы при ограничении рисков (ориентация банка на 
увеличение рентабельности);
увеличение объемов проводимых операций за счет экстенсивного увеличения 
собственного капитала (дополнительная эмиссия акций) или расширения объемов 
привлекаемых банком ресурсов у клиентов (юридических и физических лиц), а 
также на межбанковском рынке (ориентация на увеличение объемов прибыли).
В условиях постепенной стабилизации экономики Республики Беларусь, 

снижения процентных ставок на рынке ссудного капитала, возрастает значимость 
второго направления, т.е. увеличение мультипликации капитала банка.

Мультипликатор капитала отражает степень предпочтения банка к работе с 
платными привлеченными пассивами (финансовый рычаг). С одной стороны, 
увеличение доли платных пассивов ведет к снижению платежеспособности банка, 
росту риска возможных нарушений нормативных соотношений объемов привлеченных 
средств (например, вкладов физических лиц) и величины собственного капитала. С 
другой стороны, рост мультипликатора означает возможность резкого увеличения 
объемов проводимых активных операций, что в условиях стабилизации экономики, 
проводимой Национальным банком процентной политики, направленной на 
удешевление кредитов для реального сектора, является единственным путем 
повышения эффективности банковской деятельности.

В развитых странах высокий уровень коэффициента монетизации экономики, 
значительное (в экономике США) или незначительное превышение (в европейских 
странах) денежного предложения над величиной ВВП, определяет для банков 
возможность легкой мобилизации свободных денежных средств с использованием 
различных инструментов финансового рынка (депозиты, ценные бумаги).

Ресурсы банковской системы США превышают ВВП страны примерно в 2,5-3 
раза; в европейских странах эго соотношение составляет 0,8 - 1,2 раза, что определяет 
ясокие значения мультипликатора собственного капитала коммерческих банков.
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В трансформационной экономике Республики Беларусь отношение ресурсов 
банковской системы к ВВП страны составляет менее 30 %, причем динамика не имеет 
выраженной тенденции к заметному повышению: за 2002 год - 24,1 %, за 2003 год - 
27,5 % , за 2004 год - 29,5 %, за 2005 г. - 31,2 %.

Среднее значение мультипликации капитала по банковской системе страны 
составляло: на 01.01.2004г, - 4,9 раз, на 01,01.2005г. - 5,0, на 01.01.2006 - 5,2.

Следует также отметить, что экстенсивное увеличение собственного капитала 
банка (за счет дополнительной подписки на акции) как для системообразующих, так и 
для небольших банков, является общей проблемой. Способность банков развиваться за 
счет фондовой капитализации зарабатываемой прибыли снижается. Соотношение 
собственного и уставного капитала за последние три года снизилось как в среднем по 
системообразующим банкам с величины в 3,5 за 2002 год до 2,5 за 2005 год, так и в 
целом по банковской системе Республики Беларусь.

В системообразующих банках, за исключением ОАО «Белагропромбанк», 
значение мультипликатора в последние годы составляет 6-9 раз, что может говорить о 
достижении банками «зоны насыщения» при нынешнем уровне развития денежной 
экономики.

В этой ситуации важнейшим условием расширения масштабов кредитования 
предприятий и населения страны является привлечение в страну зарубежного 
финансового капитала, интернационализация банковской системы страны.

Преодоление кризисных явлений в банковской системе возможно в контексте 
происходящих макроэкономических преобразований. Политика Национального банка, 
направленная на повышение уровня монетизации экономики, развитие инструментов 
финансового рынка, может оказать значительное влияние на повышение устойчивости 
и эффективности деятельности коммерческих банков страны.
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