
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 
УО «Белорусский государственный экономический университет»

МЕХАНИЗМ ФОРМИРОВАНИЯ 
СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯ 

РЕГИОНОВ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 
В УСЛОВИЯХ ПЕРЕХОДА К РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ

Материалы научно-практической конференции 

Пинск, 21-22 февраля 2006 года

Минск 2006



УДК 332.02.2(476) 
ББК 65.9(4Бе)

М55

Р е д а к ц и о н н а я  к о л л е г и я :

кандидат экономических наук, доцент Л. Ф. Киндрук 
кандидат экономических наук, доцент B.C. Филипенко 
кандидат экономических наук, доцент В.М. Малъцевич 
кандидат экономических наук, доцент С. В. Сплошное 
кандидат сельскохозяйственных наук Т. Б. Рошка 
кандидат физико-математических наук, доцент В.В. Митянок 
кандидат педагогических наук, доцент Г. Ф. Вечорко

У т в е р ж д е н о  Редакционно-издательским советом университета

М55 Механизм формирования социально-экономического развития регионов 
Республики Беларусь в условиях перехода к рыночной экономике [Текст]: 
материалы науч.-практ. конф. (Пинск, 21-22 февр. 2006 г.). -  Мн. : БГЭУ, 
2006 .- 145 с.

ISBN 985-484-339-4.

УДК 332.012.2(476) 
Б Б К  65.9(4Бе)

ISBN 985-484-339-4
© У О «Белорусский государственный 

экономический университет», 2006



РЕФОРМИРОВАНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ПРЕДПРИЯТИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

НА ОСНОВЕ ПРИМЕНЕНИЯ ПРИНЦИПОВ МЕРЧАНДАЙЗИНГА

И. А. Кузнецова
Филиал УО «Белорусский государственный 

экономический университет» в г. Пинске

Торговля является одной из основных отраслей народного хозяйства, так как 
в торговой сфере, в конечном счете, осуществляется реализация товаров, обес­
печивается возобновление процесса воспроизводства, изучаются и формируются 
потребности (спрос) населения. Проблема реализации товаров на современном 
этапе является одной из наиболее важных для экономического развития Рес­
публики Беларусь, в связи с чем большое значение имеет определение основ­
ного пути ее дальнейшего развития, качественного улучшения с целью более 
полного удовлетворения спроса насе ления и повышения культуры торгового 
обслуживания.
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Розничная торговая сеть в нашей республике развивается на основе норма­
тивов потребности, установленных на 1 тыс. жителей. Специфические же по­
требности покупателей (демографические, социальные, половозрастные и т.д.) 
практически не учитываются, что явилось результатом недостаточной гибкости 
отечественной торговой сети при переходе к рыночным отношениям. В условиях 
развития рыночных отношений численность предприятий розничной торговой 
сети определяется прежде всего потребностями населения, а совершенствова­
ние торгового обслуживания населения и повышение экономической эффек­
тивности работы торговых предприятий в значительной степени зависит от пра­
вильного формирования ассортимента товара в магазинах и изучения спроса 
потребителей.

На процесс формирования ассортимента товаров существенное влияние ока­
зывают социальные, экономические, природно-климатические, демографиче­
ские, национально-бытовые, исторические и другие факторы, а также мода. 
Большое влияние на формирование ассортимента товаров отдельных магазинов 
имеет профиль магазина, его тип и размер, район деятельности, уровень спе­
циализации, метод обслуживания населения, характер и объем покупательского 
спроса, численность и состав обслуживаемого населения, транспортные связи 
между населенными пунктами, наличие других магазинов в зоне деятельности 
торгового предприятия.

Различают следующие виды покупательского спроса: устойчивый, альтер­
нативный, импульсный.

Устойчивый, или твердо сформулированный, спрос, предъявляется на опре­
деленный товар и не допускает его замены каким-либо другим, даже однород­
ным товаром. Альтернативный (неустойчивый) спрос формируется окончательно 
в магазине в процессе непосредственного ознакомления покупателей с товаром 
и его особенностями. Импульсный спрос возникает непосредственно в торго­
вом предприятии под воздействием рекламы, выкладки товаров, предложений 
продавца.

Известно, что для того чтобы товар пользовался спросом, его необходимо 
правильно разместить в торговом зале, что крайне редко используется нашими 
предприятиями розничной торговли. Существует стандарт по определению ме­
стоположения продуктовых подгрупп в торговом зале, в соответствии с кото­
рым определяется местоположение товарных групп (табл.).

Соответствие роли подгрупп и зон в магазине

Роль подгруппы Зона в магазине
Целевые Конец зала, по ходу основного потока покупателей

Необходимые
Периметр зала и центральная область зала, по ходу основного потока 
покупателей

Импульсные Вход в зал и предкассовая зона, рядом с дополняемыми подгруппами
Удобство В центре зала, в «мертвых точках» и углах

Обследование универсальных магазинов г. Пинска позволило сделать вы­
вод, что в большинстве из них не соблюдены основные требования оформления 
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торгового зала, то есть принципов мерчандайзинга. Хотя при правильном их 
применении можно было бы получить повышение товарооборота и операцион­
ной прибыли, не изменяя общую экспозиционную площадь. Организация меро­
приятий мерчандайзинга позволила бы определить значимость для покупателей 
отдельных составляющих торговой услуги, степень удовлетворенности ими, 
а также определиться с мероприятиями, которые помогут скорректировать 
деятельность и наиболее эффективно удовлетворить потребительский спрос. 
Думается, что основная причина слабого использования принципов и методов 
мерчандайзинга отечественными торговыми предприятиями обусловлена от­
сутствием методологической базы, недостатком специалистов в этой области, 
а также медленным внедрением современных методов организации розничной 
торговли.

Подытоживая сказанное, следует отметить, что для реализации принципов 
мерчандайзинга необходимыми условиями успешного достижения запланиро­
ванных результатов являются, во-первых, активное взаимодействие произво­
дителя, оптового дистрибьютора и розничного продавца; во-вторых, создание 
и внедрение комплексной программы мерчандайзинга; в-третьих, ориентация 
на потребности покупателя; и, в-четвертых, профессионализм торговых пред­
ставителей и мерчандайзеров.
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