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ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ

Изучение предпринимательства, в т. ч. экономического поведения пред
принимателей, имеет продолжительную историю. Впервые термин «предпри
нимательство» введен в оборот в начале XVIII века английским ученым, ра
ботавшим также во Франции, Р. Кантильоном.

А. Смит характеризует поведение предпринимателя с позиций «экономи
ческого человека», указывая на главенство личного интереса в его мотивации
который может реализоваться в условиях развитых рыночных отношений
однако лишь при работе на общество

'* Смит А. Исследование о природе и причинах богатства народов. -  М., 1962. -  С. 25
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Новые характеристики в исследование предпринимательства были внесе­
ны на рубеже ХІХ-ХХ веков В. Зомбартом, М. Вебером. Для поведения пред­
принимателя, по Зомбарту, характерны: способность составлять планы и вы­
полнять их, известная мера духовной свободы, энергии, воля к действию, ор­
ганизаторские способности, умение вести переговоры, приобретать доверие и 
т. д.!) Особенности духа капитализма, предпринимательства, являющегося в 
значительной степени производным от религиозных устоев, описывает в сво­
их работах М. Вебер2).

Важнейшим этапом в развитии теории предпринимательства стало твор­
чество Й. Шумпетера. Предпринимательство, являясь универсальной обще­
экономической функцией, определяет форму и содержание всех динамиче­
ских изменений в экономике, способствует ее переходу от одного равновесно­
го состояния к другому, играет центральную роль в социально- 
экономическом процессе.

Главная задача этой предпринимательской функции -  в «осуществлении 
новых комбинаций», реформировании производства путем использования 
различных инноваций. Шумпетер характеризует основные признаки предпри­
нимателя, показывает его как носителя особого «духа», зафиксированного в 
обычаях и нравах определенного народа3>.

Близки к идеям Й. Шумпетера взгляды Ф. Хайека, других представителей 
неоавстрийской школы: J1. Мизеса, работавших позднее И. Кирцнера, 
Дж. Шэкля. Представления о предпринимательстве у Хайека основываются на 
его положениях о свободе как важнейшей ценности человека, общества; не 
явном, уникальном знании, которым наделен каждый индивидуум, использо­
вать которое можно только при принятии решений им самим; конкуренции, 
спонтанном порядке. Предприниматель, по Хайеку, -  движущая сила поиска 
новых возможностей, стремления достичь наиболее эффективного симбиоза 
своих уникальных знаний с рыночной ситуацией. Несмотря на рассеивание 
предпринимательской функции, выделяется особый класс людей, «готовых 
опробовать новые возможности». «Отсутствие духа предпринимательства» -  
не прирожденное свойство жителей многих стран, «а следствие ограничений, 
налагаемых существующими обычаями и институтами»4 \

Дальнейшее развитие теории предпринимательства получили в 70-80-е 
годы в связи с «предпринимательской революцией» в странах Запада. Углуб­
ляются положения о роли предпринимательства, его идее, взаимодействии с 
маркетингом, менеджментом, кредитованием, налогообложением и т. д. 
Р. Коуз раскрывает роль предпринимательства, организующего взаимодейст­

’* Зомбарт В. Буржуа: Пер. с нем -  М., 1994. -  С. 45-49.
См. Вебер М. Протестантская этика и дух капитализма // Вебер М. Избранные произведе- 

ш .-М „ 1990.-С . 70-74, 85.
У> Шумпетер Й. Теория экономического развития: Исследование предпринимательской 

ірйбылй, капитала, кредита, процента и цикла конъюнктуры. -  М., 1982. -  С 159, 189 и др.
4) Хешей Ф. Конкуренция как процедура открытия // Мировая экономика и международные 

лношения. -  1989. -  № 12. -  С. 14.



вие между подразделениями фирмы, как механизма, альтернативного меха-! 
низму цен или прямому государственному регулированию0. В последнее 
время предметом специального анализа становится предпринимательство 1 
крупных предприятиях -  «интрапренерство» по Г. Пиншо, «предпринима­
тельское управление» по Г. Стивенсону2’. Показывается значение возрожде­
ния предпринимательства как одного из важнейших условий рыночное 
трансформации командно-административных экономик.

В России предпринимательство исследовалось в работах М. И. Туган-Бара- 
новского, его книге «Русская фабрика в прошлом и настоящем», С. Н. Булга 
кова в работах «Философия хозяйства», «Народное хозяйство и религиозна! 
личность». Активно развивается теория предпринимательства в последив 
время в ходе рыночной трансформации в нашей стране.

Рассмотренные представления о предпринимательстве дают возможное! 
сформулировать принципиальные положения, особенности экономической 
поведения предпринимателей. Прежде всего, поведению предпринимател 
свойственны инициативность, склонность к инновационной деятельноси 
направленность на достижение прибыли посредством производства, реализа 
ции необходимых потребителям товаров и услуг, что связано с самостоятель 
ностью в принятии решений и риском.

Экономическое поведение предпринимателей определяет их взаимодей 
ствие с поставщиками, конкурентами, клиентами, специфику их деятельносп 
в целом. Оно вобрало в себя особенности рыночных отношений, взаймосвязеі 
между отдельными, самостоятельно принимающими решения хозяйствую 
щими субъектами. «Предпринимательство, -  отмечает Л. И. Абалкин, -  н 
только особый вид деятельности, но и определенный стиль и тип поведения 
образ мыслей».

11 См.. Предпринимательство в конце XX века С. 35.
2‘> Коуз Р Фирма, рынок, право: Пер. с англ. -  М., 1993. -  С 36-37.
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