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Грабар Р.Н" ЛВБК (Пинск)

ЛОГИСТИКА КАК ИНСТРУМЕНТ ПРИНЯТИЯ

УПРАRЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ
Одной из эадач управления является осуществление контроля тех показателей,

которые наиболее полно отражают результаты использования ресурсов и капитала .

Первостеnе•mое значение при этом приобретает принятие и реализация управленческих

реше11кй , связанных с минимизацией расходов на передвнженm~ материального потока

по всем каналам рас[Jределения .

Лоrистичсская наука выступает как дисци11лина , включающu 11огистику,

производственных процессов, тра11спортиую логистику, информационную логистику.

Логпстнха прежде всего работает на потребителя, стремясь максимально удовлетворить

его запросы .

Логистика обеспечивает комплекс11ЫЙ подход в осуществлении основных функций

управления (планирование, организация , mнтролъ и мотивация) и способствует принятию

эффективных управ.11енческих решений в сфере производства, матсриально-техническоrо

снабжения и сбыта, а также является тем 1шструментом, который связывает воедино

процессы стратегического, тактического и оперативного управления .

Лоrистический подход в управлении характеризуется обеспечением взаимосвязи

между движением не только потоков материалов и информации , но и сооrветствующим

распределением финансовых ресурсов , без которых не может быть успешно решена

практически низкая задача управления .
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