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Для современного этапа развития рыночных отношений характерным является усиление ин-

тернационализации и глобализации процессов организации финансов других сфер деятельности 
как государства, так и хозяйствующих субъектов. 

В условиях, когда деятельность крупных предприятий требует совершенствования, представля-
ется целесообразным и актуальным рассмотрение вопросов кооперации крупного и малого бизне-
са как реального резерва улучшения их положения и макроэкономической ситуации в целом. 

Назначение малого бизнеса в экономической системе государства состоит в том, что он помо-
гает строить связи крупного бизнеса с потребителями. Кроме того, малые предприятия являются 
поставщиками крупных корпораций, для которых экономически не выгодны производство раз-
личных деталей и полуфабрикатов, предоставление услуг, обслуживание и ремонт и т.д. 

Глобализация - это объективный социальный процесс, содержанием которого является расту-
щие взаимосвязь и взаимозависимость национальных экономик, национальных политических, со-
циальных систем, национальных культур и окружающей среды. 

При условиях глобализации международные корпорации становятся частью треугольника, в 
котором, кроме них, действуют местные фирмы, а также другие международные конкуренты. 
Каждой корпорации приходится вести конкурентную борьбу в трех направлениях: 

1) с местным конкурентом данной страны; 
2) с иностранным конкурентом в данной стране; 
3) с иностранными конкурентами на зарубежных рынках [1]. 
Чтобы добиться успеха в условиях глобализации, международным корпорациям приходится 

предлагать, а местным фирмам воспринимать не отдельные действия компаний, а целый комплекс 
предложений - так называемые пакеты развития, содержащие все основные аспекты бизнеса: от 
исследований и персонала к рекламе и капитала. 

Эта идея была обоснована С. Роненом. Согласно этой идее реальное продвижение бизнеса к 
эффективному производству товаров и услуг требует комплекса «пакета развития», в состав кото-
рого входят: капитал, технологии, информация, квалификация и компетенция персонала, реклам-
ная и консалтинговая поддержка, сбытовая сеть и др. Можно получать составляющие пакета до-
лями отдельно от различных фирм и дешевле, но достижения мирового уровня производственных 
процессов замедляются. В этой связи следует обратить внимание на эффективность внедрения 
«пакетов развития» международных корпораций «Мак-Доналдс», «Кока-Кола» и др. 

С развитием процессов интернационализации формы международного бизнеса изменяются от 
простых (международная торговля) до сложных (международные корпорации с прямыми ино-
странными инвестициями). 

Для понимания этапов интернационализации полезно использовать известную модель EPRG 
(этноцентризм – полицентризм – региоцентризм – геоцентризм), разработанную Говардом Перл-
муттером. Этноцентризм (Е) означает подчинение зарубежных операций внутренним операциям. 
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Полицентризм (Р) - учет особенностей бизнес-среды каждой принимающей страны. Региоцен-
тризм (R) - сосредоточение полномочий и коммуникаций на региональном уровне, который вклю-
чает группу принимающих стран-соседей. Геоцентризм (глобализм) (G) - означает деятельность 
компании по всему миру путем развития сотрудничества штаб-квартиры с филиалами для разра-
ботки стандартов и процедур, отвечающих и общим, и локальным задачам фирмы. 

Выбор рациональной формы интернационализации бизнеса зависит от стратегических целей 
фирмы и конкретных условий деятельности на родине и за рубежом. 

В современной ситуации в Республике Беларусь малому бизнесу необходима финансовая под-
держка и создание инфраструктуры, поддерживающей его развития. 

На сегодняшний день продолжается работа над выполнением госпрограммы по развитию мало-
го и среднего бизнеса в Беларуси. Госпрограмму «Малое и среднее предпринимательство» на 
2021–2025 годы Совмин утвердил постановлением от 29.01.2021 № 56. 

К инфраструктуре, поддерживающей развитие малого бизнеса, относится: специальные фонды; 
специальные банки, обслуживающие малый бизнес, или кредитные линии; инновационные цен-
тры; научно-технологические парки; информационные центры; общественные и государственные 
организации [2]. 

В качестве мотивов интернационализации бизнеса можно выделить: расширение рынков сбыта; 
поиск и получение новых ресурсов; диверсификация источников снабжения и сбыта.   

К основным методам интернационализации малых предприятий относятся: экспорт и импорт 
товаров и услуг, венчурное финансирование, совместное предпринимательство, лицензирование, 
франчайзинг, правленческий контракт, субконтрактация, аутсорсинг, лизинг [1]. 

Каждый способ выхода на зарубежный рынок имеет свои преимущества и недостатки. Доступ-
ность новых рынков сбыта и партнеров по бизнесу позволит расширить производство, ис-
пользовать новые идеи и методы при изготовлении продукции. Малые предприятия смогут 
зарекомендовать себя на зарубежных рынках, как производители высококачественной и вос-
требованной продукции. 

Интернационализация является экономически выгодным решением проблемы дальнейшего 
развития существующих малых предприятий, а также поиска новых рынков сбыта продукции. До-
ступность новых рынков сбыта и партнеров по бизнесу позволит расширить производство, ис-
пользовать новые идеи и методы при изготовлении продукции.  Малые предприятия смогут заре-
комендовать себя на зарубежных рынках, как производители высококачественной и востребован-
ной продукции. 

Сотрудничество крупных и малых предприятий позволяет не только выйти на миллионы по-
требителей через розничную сеть различных мелких торговых точек, но и оперативно улавливать 
изменение спроса потребителей и реагировать на него. Экономически выгодно, чтобы крупные 
компании доверяли малым предприятиям производство продукции, требующей применения высо-
копрофессиональных навыков, а не самим изготовлением. Часть малых и средних предприятий 
включена в монопольные производственные комплексы, крупные компании являются клиентами 
небольших фирм, а последние - поставщиками крупных фирм. 

Благодаря малому бизнесу появляются дополнительные доходы у населения, следовательно, 
появляется дополнительный спрос на потребительские товары и услуги. Из вышесказанного сле-
дует, что малые предприятия являются неотъемлемой частью социально-экономической системы 
страны при формировании рыночных структур, обеспечивающих: 

– стабильность рыночных отношений, поскольку значительная часть населения втягивается в 
эту систему отношений (согласно иностранным ученым, стабильность системы обеспечивается 
при условии, что 20-30% граждан страны имеют собственный бизнес); 

– необходимая мобильность в рыночных условиях (малые предприятия создают глубокую спе-
циализацию и широкое сотрудничество производства, без чего его высокая эффективность немыс-
лима, в конечном итоге это приводит к динамичному экономическому развитию и экономическо-
му росту национальной экономики); 

– пополнение доходной части бюджета. При динамичном и масштабном развитии малых и 
средних предприятий экономический и социальный прогресс в стране в значительной степени [4, 
c. 7]. 
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Таким образом, субъекты малого бизнеса в условиях глобализации являются более мобильны-
ми, они обеспечивают занятость населения, а также высокий уровень развития инновационных 
технологий и экспорта. Каждое современное государство принимает меры для развития малого 
бизнеса в целях повышения своего социально-экономического развития. Только постоянный диа-
лог между бизнесом и государственными структурами может стать реальной основой государ-
ственной политики, на практике обеспечивающей благоприятный предпринимательский климат, 
тем более что отечественное предпринимательство серьезно зависит от политической конъюнкту-
ры, решений властей всех уровней и деятельности их институтов, особенно на местах. 
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Глобальное изменение климата – фактор, который в данный момент оказывает колоссальное 

влияние на человечество и изменит экономический ландшафт в течение ближайших 50 лет. Моби-
лизация финансовых ресурсов для адаптации и смягчения результатов климатических изменений 
потребует выработки новых стратегий на государственном и корпоративном уровне, запуска но-
вых инструментов, формирования и развития новых рынков. 

В связи с этим приоритетным направлением в национальной экономике многих стран является 
«зелёное» финансирование. Ряд экспертов и авторитетных аналитико-консалтинговых компаний, 
например Bloomberg, рассматривают «зелёные» финансы в качестве синонима инвестиций в про-
екты экологически устойчивого развития и производство экологических товаров и услуг, включая 
и инвестиции в снижение выбросов парниковых газов, и адаптацию к изменению климата. Другие, 
в частности PricewaterhouseCoopers (PwC), трактуют «green» finance с позиций банковского секто-
ра как «разновидность финансовых услуг и продуктов, используемых при принятии решений о 
займах, мониторинге и управлении рисками с учетом экологических факторов и способствующих 
реализации экологически ориентированных инвестиций и низкоуглеродных технологий, проектов, 
производств и предприятий» [1]. 

Как во всем мире, так и в Республике Беларусь возрастает внимание к повышению способности 
финансовой системы мобилизовать капитал для осуществления «зелёных» инвестиций, а также 
управлять рисками, связанными с изменением климата. Таким образом, не отставая от общемиро-
вого тренда в области «зелёной» экономики, в 2000 году Правительство Республики Беларусь при-
соединилось к Рамочной конвенции ООН об изменении климата (РКИК ООН), войдя в Приложе-
ние I, а также является стороной Киотского протокола с 2005 года. Правительство Республики Бе-
ларусь также подписало Копенгагенское соглашение (2009 г.) и приняло на себя обязательство к 
2020 году сократить выбросы ПГ на 10% по сравнению с уровнем 1990 года. Это положение было 
впоследствии закреплено в Дохийской поправке к Протоколу, согласно которой Беларусь обяза-
лась сократить выбросы ПГ на 12% по сравнению с уровнем 1990 года за период с 2013 до 2020 г 
[2]. 

На данный момент в Беларуси существуют возможности и перспективные направления разви-
тия «зелёного» финансирования, к которым можно отнести: 




