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эффективности работы организаций ЖКХ создаются предпосылки для снижения их бюджетного 
финансирования. 

К 2025 году предусматривается сохранить бюджетное финансирование ЖКХ на оказание 
населению услуг теплоснабжения (для целей отопления) и горячего водоснабжения; капитальный 
ремонт, реконструкцию, модернизацию объектов ЖКХ; текущий ремонт жилых домов с 
поэтапным его сокращением; благоустройство населенных пунктов. 

Шестая задача связывается с повышением эффективности структуры управления ЖКХ. Для ее 
решения предусматривается четкое разделение функций государственного и отраслевого 
управления в ЖКХ.  

Ожидается, что к 2025 году, намеченные в ЖКХ реформы, обеспечат эффективное управление 
отраслью, доступность всех видов ЖКУ, повышение их качества и снижение затрат на их 
оказание, создание единого информационного пространства. В конечном итоге будет 
усовершенствован механизм финансового обеспечения деятельности организаций ЖКХ, что 
оздоровит финансовую систему государства в целом. 

 
Список использованных источников 

1. Бюджет Республики Беларусь для граждан на 2021 год // Министерство финансов Республики Бела-
русь [Электронный ресурс]. – 2021. – Режим доступа: https://minfin.gov.by/upload/bp/budjet/budjet2021.pdf. – 
Дата доступа: 20.03.2022. 

2. Зазерская В. В. О проблемах жилищно-коммунального хозяйства Беларуси и путях их решения / В. В. 
Зазерская, О. П. Белоглазова // Рынок транспортных услуг (проблемы повышения эффективности) : между-
народный сборник научных трудов. – Гомель : БелГУТ, 2015. – Вып. 8. – С. 249–255. 

3. Назарова Д. В. Социальная политика в жилищно-коммунальной сфере в Республике Беларусь: старые 
проблемы и новые возможности / Д. В. Назарова // Социологический альманах : научное издание. – Минск : 
ИС НАН Беларуси, 2020. – Вып. 11. – С. 141–154. 

4. О Концепции совершенствования и развития жилищно-коммунального хозяйства до 2025 года [Элек-
тронный ресурс] : Постановление Совета Министров Республики Беларусь от 29 декабря 2017 г. № 1037. – 
Режим доступа: https://etalonline.by/document/?regnum=c21701037. – Дата доступа: 22.03.2022.  

5. О предоставлении безналичных жилищных субсидий [Электронный ресурс] : Указ Президента Рес-
публики Беларусь от 29 августа 2016 г. № 322. – Режим доступа: 
https://etalonline.by/document/?regnum=p31600322. – Дата доступа: 22.03.2022. 

 
 
УДК 330.15-048.35 

ОБ ЭКОЛОГО-ЭКОНОМИЧЕСКОМ ОБОСНОВАНИИ ПРОЕКТА МОДЕРНИЗАЦИИ 
 

М.Я. Соц, 1 курс 
Научный руководитель – Л.Е. Совик, д.э.н., доцент 

Полесский государственный университет 
 
Национальный план действий по развитию «зеленой» экономики в Республике Беларусь на 

2021 – 2025 годы предусматривает  не только обеспечение устойчивого производства, потребле-
ния и ресурсосбережения, но и минимизация воздействия на окружающую среду [1, c. 3]. При та-
ком подходе  к развитию производства необходимо, чтобы все новые проекты были не только 
экономически, но и экологически обоснованы. К сожалению, большая часть обоснований до 
настоящего времени не предусматривают  раскрытия  экологических последствий проектов. 

Цель данной статьи состоит в дополнении методики обоснования внедрения нового оборудова-
ния на пищевом предприятии экологической составляющей. 

Рассмотрим решение поставленной задачи на примере отдельного предприятия Республики Бе-
ларусь. Разрабатывается проект  обновления оборудования в цехе хлебопечения филиала ЗПК 
«Полесье»: устаревший тестоделитель КТM-130  предусматривается  заменить на более новую 
модель Parta U 2012. 

В таблице 1 представлены исходные данные для расчета экологической составляющей на пред-
приятии. 
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Таблица 1. – Исходные данные для сопоставления проектных и фактических данных в цехе 
хлебопечения по проекту внедрения нового оборудования 
 

Показатели До внедрения После внедрения Отклонение, ± 
1.Объем производства хлебобулочной про-
дукции, т. 1443,8 1661,3 217,5 

2. Годовой выпуск готовой продукции хлебо-
булочных изделий, тыс. руб. 2165,7 2492 326,3 

3. Себестоимость продукции, тыс. руб. 1983 1952,2 -30,8 
4. Затраты на электроэнергию, тыс. руб. 116 111 -5 
5. Затраты электроэнергии на 1 руб. прод., 
руб./руб. 0,053 0,045 -0,008 

6. Стоимость электроэнергии руб./кВ*ч 0,043 0,043 - 
7. Объем электроэнергии тыс. кВ*ч 2700 2581 -119 
8. Средний объем выбросов углекислого газа 
при использовании электроэнергии, кг./кВт*ч 
[2] 

0,43 0,43 - 

Примечание – собственная разработка на основании данных предприятия 
 
Для расчета экологической составляющей предлагаю дополнить методику следующими пока-

зателями, представленными в таблице 2. 
 
Таблица 2 – Показатели для расчета экологической составляющей при реализации внедрения 
нового оборудования в цехе хлебопечения 
 

Показатели Расчет показателей 
Объем выбросов углекислого газа от использования электроэнергии в год, т. (до 
внедрения оборудования) 0,43 * 2700 = 1161 

Объем выбросов углекислого газа от использования электроэнергии в год, т. (по-
сле внедрения оборудования) 

0,43 * 2581= 1109,8 

Сокращение объема выбросов от использования электроэнергии в год, т. 1161 – 1109,8 = -51,2 
Сокращение выбросов на 1 т. продукции, т./т. 51,2 / 1661,3 = 0,03 

Примечание – собственная разработка на основании данных таблицы 1 
 
Таблица 3. – Показатели для расчета логистической составляющей при реализации внедрения 
нового оборудования в цехе хлебопечения 
 

Показатели После внедрения 
При поставке продукции в Лунинецкий район 
Дополнительный объем производства хлебобулочной продукции, т. (после внедрения 
проекта) 217,5 

Объем потребления бензина, тыс. л. 3 
Средний объем выбросов CO2 от сжигания 1 л. бензина, кг./л. [2] 2,2 
Объем выбросов от использования бензина, т. 6,6 
Объем выбросов от использования бензина на 1 т. прод., т. 0,0046 

При поставке 217 т. продукции из г. Пинск 
Расстояние для поставки продуктов цеха хлебопечения из Пинска  
(туда-обратно), км. 120 

Объем потребления бензина на 120 км, л. 10 
Количество рейсов 73 
Объем расхода топлива при поставках из г. Пинска, л. 730 
Сокращение объемов выбросов от использования бензина при поставке продукции из 
г. Пинска, т. 1,606 

Сокращение объемов выбросов от использования бензина на 1 рейс, т./рейс 0,022 
Примечание – собственная разработка на основании данных предприятия 
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По данным из таблицы 2 видно, что внедрение нового оборудование позволит сократить ис-
пользование электроэнергии на 4,4%. И за счет этого сократится объем выбросов от использова-
ния электроэнергии на 51,2 т. в год. 

Для расчета логистической составляющей предлагаю дополнить методику следующими пока-
зателями, представленными в таблице 3. 

По данным таблицы 3 видно, что если реализовать продукцию только для Лунинецкого района, 
то можно сократить объем выбросов от использования бензина на 1,606 тонн. В  результате реали-
зации проекта экологический эффект  вследствие снижения энергопотребления и расхода бензина 
сократится на 52,806 тонн в год. 

Таким образом, предложенное дополнение обоснования проекта  внедрения нового оборудова-
ния позволит принимать во внимание не только экономические показатели, но и экологические  
эффекты. 
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Современный маркетинг в целом имеет исключительно экономические цели и стремится к ба-

лансу экономических интересов производителя и потребителя. Однако в последние годы озабо-
ченность влиянием производственной сферы на состояние окружающей среды затронула не толь-
ко правительство и ученых, но и широкую общественность в лице потребителя. И именно послед-
ний сыграл решающую роль в появлении и становлении такого направления, как экологический 
маркетинг.  

Экологический маркетинг – разработка и создание методов продвижения и реализации эколо-
гически безопасной продукции или услуги. Одна из целей экологического маркетинга заключается 
в том, чтобы обеспечить баланс интересов экономики и охраны окружающей среды [6, с.21].  

Людей все чаще интересует, где и кем был создан приобретаемый товар, не страдали ли при 
производстве животные, каковы условия труда на фабриках-изготовителях, вредит ли производ-
ство товара окружающей среде, возможна ли экологичная утилизация или вторичная переработка 
купленного. Между тем, динамичный рост спроса на натуральные продукты и широкий интерес 
потребителей к здоровому питанию набирает обороты. Эти тенденции неразрывно связаны с 
необходимостью использования для такой продукции экологичной безопасной упаковки.  

Рассматривая долю различных видов упаковок к общему мировому объему в период 2014-2020 
гг. выяснилось, что неизменным лидером на протяжении шести лет является гибкая полимерная 
упаковка (Рис. 1). Картон, конечно, постепенно сдает свои позиции на рынке упаковки, но в неко-
торых сферах он по-прежнему остается основным тарным материалом [5, с.47]. 

В сравнении с другими странами Республика Беларусь производит 0,264 млн.т. (Рис. 2). 
 




