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- также метод не позволяет учесть конъюнктуру рынка; 
- цена, сформированная затратным методом, не является конкурентоспособной, так как не учи-

тывает качество товара. 
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Дипломатические отношения между Республикой Беларусь и Китайской Народной Республи-

кой были установлены в январе 1992 года, но наиболее динамично сотрудничество между страна-
ми развивается последние несколько лет.  В ходе государственного визита в Китай Президента 
Республики Беларусь А.Г. Лукашенко в сентябре 2016 г. главы Беларуси и Китая подписали Сов-
местную декларацию Республики Беларусь и КНР об установлении наивысшего в истории уровня 
отношений: доверительного всестороннего стратегического партнерства и взаимовыгодного со-
трудничества.  

Оба государства поддерживают тесные и частые обмены на высоком и высшем уровнях, тес-
ную координацию в международных делах, а также твердо поддерживают друг друга в вопросах, 
касающихся ключевых интересов двух стран, что отражает стратегическую ценность китайско-
белорусского сотрудничества. На стадии активного развития находится сотрудничество между 
Беларусью и Китаем в области обороны, науки, техники, культуры и туризма. За 30 лет реализова-
но не менее 25 проектов в промышленности и энергетической сфере [1]. 

Китай обеспечивает белорусскую экономику сравнительно дешёвой сложной техникой, а также 
товарами массового потребления. Благодаря этому экономическое сотрудничество с Китаем ак-
тивно развивается. Китай — пятый по значению торговый партнёр Беларуси вне стран СНГ, в том 
числе четвёртый по уровню импорта и восьмой по уровню белорусского экспорта. Показатели 
экспорта и импорта за 2017-2021 гг. представлены в таблице 1 [2]. 

 
Таблица 1. – “Экспорт и импорт товаров за 2017-2021 года”. 

 
 2017 

год 
2018 
год 

2019 
год 

2020 
год 

2021 
год 

Экспорт товаров Беларуси в Китай (млн. долл. США) 403 516 713 777 913 
Импорт товаров в Беларусь из Китая (млрд. долл. США) 2.8 3,2 3,8 3,7 4,2 

 
Исходя из приведенных данных, можно заметить, что двусторонний товарооборот достиг ново-

го исторического максимума, составив 5,1 млрд долл., темп роста – 111,8%, несмотря на замедле-
ние деловой активности в мире в период пандемии коронавирусной инфекции. Беларусь и Китай 
стабилизировали динамику двустороннего внешнеторгового оборота, обеспечив опережающий 
рост продаж белорусской продукции на высококонкурентном китайском рынке.  Таким образом, 
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белорусский экспорт в Китай растет опережающими темпами. Сальдо торгового баланса с КНР 
традиционно отрицательное [3]. 

Китайский рынок традиционно является одним из основных направлений развития экспорта 
белорусского продовольствия. В таблице 2 подробно рассмотрены товары, экспортируемые в Ки-
тай. 

 
Таблица 2. – “Экспорт товаров за 2019 год” 

 
Вид товара Экспорт товаров Беларуси в Китай 

(млн. долл. США) 
Удобрения 358 
Мясо и пищевые мясные субпродукты 57.9 
Молочная продукция и яйца птиц, пищевые продукты живот-
ного происхождения 

51.6 

Масса из древесины или других материалов, пластмассы и 
изделия из них, древесина и изделия из нее 

49.1 

Пластмассы и изделия из них 39.4 
Древесина и изделия из нее; древесный уголь 27.58 
Прочие растительные текстильные волокна; бумажная пряжа 
и ткани из бумажной пряжи 

7.7 

Изделия из камня, гипса, цемента, асбеста, слюды или анало-
гичных материалов 

7.1 

 
Таким образом, в структуре белорусского экспорта в Китай ярко выраженное преимущество в 

поставках продукты низкого передела, пищевой и сельхозпродукции.  Беларусь находится в топ-
10 поставщиков в Китай калийных удобрений (3 место), молочной сыворотки (5 место), мясной 
продукции (мясо курицы и говядина (9 и 10 места), рапсового масла (10 мест) [4].  

Китай является одним из важнейших торговых и инвестиционных партнеров Беларуси. В таб-
лице 3 рассмотрен перечень видов товаров, импортируемых в Беларусь.  

 
Таблица 3. – “Импорт товаров за 2019 год” 

 

Вид товара Импорт товаров в Беларусь 
из Китая (млн. долл. США) 

Электрические машины и оборудование; звукозаписывающая и зву-
ковоспроизводящая аппаратура, их части и принадлежности  

905,7 

Реакторы, котлы, оборудование и механические устройства, их части  578 
Средства наземного транспорта (кроме железнодорожного или трам-
вайного подвижного состава), их части и принадлежности  

245,3 

Текстильные материалы и текстильные изделия 315 
Обувь, гетры и аналогичные изделия; их детали 212.6 
Органические химические соединения 196.9 
Пластмассы и изделия из них 118.1 

 
Сотрудничество между Китаем и Беларусью многогранно, оно включает в себя совместную де-

ятельность не только в экономической сфере, но и в других. Проводятся совместные выставки и 
другие мероприятия.  

Китай привлекают такие сферы в Беларуси, как образование и туризм. В Минске работают два 
Института Конфуция при БГУ и МГЛУ. Осуществляются различные совместные проекты, такие 
как индустриальный парк "Великий камень", производство автомобилей BelGee и так далее. Также 
важной сферой белорусско-китайских отношений является военное сотрудничество. Страны регу-
лярно проводят совместные военные учения [5]. 
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Таким образом, можно отметить, что белорусско-китайские отношения носят устойчивый 
партнерский характер, который проявился в условиях пандемии и имеет тенденцию к дальнейше-
му углублению. 
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Информационная сфера превращается в системообразующий фактор жизни людей, обществ и 

государств. Усиливается роль и влияние средств массовой информации и глобальных средств 
коммуникации на экономическую, политическую и социальную ситуацию страны. Использование 
современных технологий и средств связи позволяет обеспечить доступность услуг по поиску, по-
лучению, передаче и распространению информации как для организации, так и для населения. С 
возникновением и развитием нового вида коммуникаций появился отдельный инструмент марке-
тинга. Мобильный маркетинг – это комплекс маркетинговых мероприятий, направленный на про-
движение товаров и услуг с помощью средств мобильной связи [4]. 

Мобильный маркетинг важен, потому что: 
1. Пользователи проводят 89% своего времени в мобильных приложениях, что делает мо-

бильные устройства ведущими средствами коммуникации. 
2. Смартфоны ускоряют время осуществления покупок на 20%. 
3. По сравнению с 2019 годом, 50% пользователей мобильных устройств предпочитают 

мгновенные покупки прямо со своих смартфонов. 
4. 91% пользователей телефонов планируют приобрести или покупают определенные товары 

после просмотра соответствующих объявлений. 
5. 2/3 клиентов, которые используют смартфоны, скорее всего, купят у той компании, у кото-

рой есть приложение или мобильная версия сайта, а контент настроен в соответствии с их место-
положением [1]. 

В настоящее время и в дальнейшей перспективе актуальность развития мобильного маркетинга 
очень высока. Увеличивается и время пользования мобильным телефоном, что способствует уве-
личению числа рекламных контактов с аудиторией.  

В 2021году число абонентов мобильной связи в Республике Беларусь составило 11,76 млн че-
ловек. Быстрее всего растет аудитория на смартфонах: по состоянию на конец декабря 2021 года 
58% владельцев смартфонов ежедневно ищут с их помощью информацию в сети Интернет [1]. 

Проведя опрос, в котором участвовало 63 респондента среди различных возрастных групп о 
том, какая из них чаще всего пользуется мобильным Интернетом, были получены данные, отоб-
раженные в диаграмме. 




