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Многие страны, испытавшие в условиях финансово-экономического кризиса спад производ-

ства, в последнее годы занимались активным поиском новых моделей развития. В настоящий мо-
мент она становится глобальным курсом инновационного, антикризисного формирования во мно-
гих странах и регионах мира. 

По мнению международных экспертов, для успешного становления новой концепции необхо-
димо направить значительные инвестиции в эффективные инновации. Будут выделяться средства 
на развитие устойчивого транспорта и возобновляемых источников энергии (ВИЭ). Развивающие-
ся страны будут, прежде всего, инвестировать в сельскохозяйственное производство, в укрепление 
систем управления водными ресурсами, а также развитие автономной энергетики. 

Следует отметить, что основной проблемой внедрения нового курса на глобальном и регио-
нальном уровнях является создание условий, при которых такое развитие будет экономически вы-
годно. В современной ситуации, для того чтобы зеленая экономика стала реальностью необходи-
мы: 

 масштабная помощь государства; 
 активное участие частных инвесторов; 
 посильное участие потребителей. 
В Республике Беларусь с каждым годом экологическим вопросам уделяется все более при-

стальное внимание: реализуются государственные программы, совершенствуется законодатель-
ство, разрабатываются основополагающие документы в области охраны окружающей среды и ра-
ционального природопользования. Поэтому закономерно, что развитие взаимовыгодного сотруд-
ничества с зарубежными странами и международными организациями в данной области имеет 
большое значение. 

Республика Беларусь является активным участником многосторонних международных согла-
шений (конвенций) – это 14 глобальных и 10 европейских международных природоохранных кон-
венций и протоколов. В рамках названных документов выполняются все взятые страной обяза-
тельства. Кроме этого, они являются платформой многостороннего сотрудничества для: 

 продвижения национальных инициатив и проектов; 
 развития законодательной базы; 
 обеспечения привлечения в страну и эффективное использование донорских средств, 

включая подготовку и обучение специалистов. 
Участие страны в международном сотрудничестве в области охраны окружающей среды и ра-

ционального использования природных ресурсов не только повышают авторитет страны на меж-
дународной арене, но также дают возможность продвижения белорусских инициатив на междуна-
родный уровень, обеспечивая при этом привлечение национальных экспертов для их реализации. 

Анализ эффективности белорусского участия в конвенциях и международных организациях 
показывает, что объем технической помощи, привлекаемой по их линии, превышает средства, по-
траченные на выплату взносов. Ежегодно в рамках международной технической помощи обеспе-
чивается привлечение в страну порядка 5 миллионов долларов США на решение природоохран-
ных проблем. 

Основными направлениями сотрудничества в рамках предоставленной технической помощи 
являются вопросы сохранения биоразнообразия и устойчивого функционирования системы охра-
няемых водно-болотных угодий в белорусском Полесье, обращения со стойкими органическими 
загрязнителями, предотвращения загрязнения окружающей среды нефтепродуктами, разработки 
регистров выбросов и переноса загрязнителей, управления водными ресурсами, включая ресурсы 
бассейна реки Неман и реализацию Стратегической программы действий для бассейна Днепра и 
оценку экологического состояния озерных экосистем, а также обеспечение постоянно действую-
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щего обмена радиолокационными данными со странами-партнерами региона Балтийского моря, 
проведение комплексных мероприятий по снижению сельскохозяйственных источников загрязне-
ния, расположенных в данном регионе и др. 

Следует также отметить, что участие в международных процессах в области охраны окружаю-
щей среды позволяет получить доступ к новейшим экологическим технологиям и практикам, пе-
ренимать опыт ведущих стран по их внедрению, а это в свою очередь поспособствует более 
успешному решению экологических проблем в Республике Беларусь. 

На реализацию принципов «зеленой экономики» на практике направлена разработанная с уча-
стием Минэкономики Национальная стратегия устойчивого социально-экономического развития 
Беларуси до 2030 года, одобренная Правительством в феврале 2015 г. 

17 декабря 2021 г. на Национальном правовом Интернет-портале Республики Беларусь опубли-
ковано постановление Совета Министров Республики Беларусь от 10 декабря 2021 г. № 710 «О 
Национальном плане действий по развитию «зеленой» экономики в Республике Беларусь на 2021 
– 2025 годы». 

Данное постановление разработано в соответствии с Программой деятельности Правительства 
Республики Беларусь на период до 2025 года, согласно которой одним из приоритетных направле-
ний деятельности является экологическая политика в контексте устойчивого развития и перехода 
на принципы «зеленой» экономики, в том числе посредством развития «зеленой» экономики и 
внедрения инструментов ее поддержки. 

Приоритетными направлениями развития «зеленой» экономики в Республике Беларусь до 2025 
в соответствии с мероприятиями Национального плана, являются: 

 внедрение принципов устойчивого потребления и производства; 
 развитие экономики замкнутого цикла, органического сельского хозяйства и экологическо-

го туризма, электротранспорта и городской мобильности, сферы «зеленого» финансирования; 
 формирование «умных» и энергоэффективных городов; 
 смягчение последствий изменения климата и адаптация к климатическим изменениям; 
 сохранение и устойчивое использование биологического и ландшафтного разнообразия; 
 научное обеспечение перехода к «зеленой» экономике и проведение информационных, об-

разовательных мероприятий. 
Мероприятия Национального плана коррелируются с задачами по достижению Целей устойчи-

вого развития в Республике Беларусь. Будет проделана работа по гармонизации национального 
законодательства с международными нормами в области охраны окружающей среды и расшире-
нию системы статистических показателей «зеленого роста». 

Создание условий для «зеленого» роста рассматривается Министерством экономики важней-
шим инструментом привлечения иностранных инвестиций. 

В настоящее время в стране уже реализуется ряд таких проектов, среди которых можно 
назвать: 

 «Развитие лесного сектора Республики Беларусь» – реализуется за счет кредита Всемирно-
го банка (40,7 млн. долларов США) и связанного с ним гранта Глобального экологического фонда 
(2,7 млн. долларов США). 

 «Содействие переходу Республики Беларусь к «зеленой» экономике» – финансируется Ев-
ропейским Союзом и реализуется Программой развития ООН. Суммарный бюджет проекта – 5 
млн. евро. Проект стартовал в 2015 году. 

 Республика Беларусь является участником программы (проекта) «Экологизация экономики 
в странах Восточного партнерства Европейского Союза» (национальные координаторы – Минэко-
номики и Минприроды), реализуемой совместно ЕЭК ООН, ОЭСР, ЮНЕП и ЮНИДО. 

Мировой опыт показал, что «зеленая экономика» стимулирует региональное развитие, способ-
ствует социальной стабильности, увеличению экономического потенциала за счет создания новых 
рабочих мест в секторах «зеленой экономики». К примеру, в Бразилии проведено восстановление 
сельскохозяйственных земель за счет усовершенствованной системы ухода за почвой, внедрения 
технологий нулевой и минимальной вспашки, и управления цепочками поставок. 

В заключение необходимо отметить, очень важно, чтобы дальнейшие реформы и государствен-
ные решения по формированию экономической политики основывались на концепциях устойчи-
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вого развития и «зеленой экономики». Это дает реальный шанс уйти от догоняющих стратегий, 
уводящих нас на мировую периферию, и даст возможность перейти к опережающим и сбаланси-
рованным действиям путем принятия комплексных решений в духе современных парадигм. 
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В современном мире одним из самых эффективных средств дифференциации продукции пред-

приятий является марочная политики. На сегодняшний день среди авторов и общественности нет 
единого определения понятия «марочная политика». Рассмотрим несколько из них. 

 
Таблица – Теоретические подходы к понятию марочной политики  
 

Авторы Понятие 
Крюковский Р.Б. Марочная политика – это деятельность по созданию и поддержа-

нию долгосрочного предпочтения к продукту путем формирования 
уникального товарного предложения при участии всех подразде-
лений и уровней организации. 

Зотов В.В. Марочная политика – это просто идея, концепция продавать не 
просто товар, а товар под именем и/или картинкой, чтобы вы-
делить товар из огромной массы ему подобных, облегчить по-
купателю его выбор. 

Тамберг В.В., Бадьин А.В. Марочная политика – это процесс создания и последующего 
управления уникальным объектом потребления, который является 
привлекательным для потребителя и служит носителем добавлен-
ной стоимости 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании [1, c. 124]. 
 
Основная цель марочной политики – создание приверженности потребителей бренду – преду-

сматривает защиту бренда от конкурентов (в т.ч. защиту товара от подделок); укрепление отноше-
ний с потребителями, формирование их лояльности; повышение стоимости нематериальных акти-
вов. 

В качестве задач марочной политики рассматриваются: 
 оптимизация портфеля брендов (создание новых брендов, развитие существующих, 

ликвидация устаревших); 
 поддержка каждого отдельного бренда (включая кампании по продвижению бренда, 

процессы взаимодействия с потребителями, программы работы с персоналом по внедрению цен-
ностей бренда в повседневную практику). 




