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товарам отвечают за планирование сбыта и прибыли от продажи своих товаров, а управляющие по 
рынкам — за развитие рынков для существующих и потенциальных товаров. Такая организацион-
ная структура оправданна на предприятиях с широкой номенклатурой товаров и большим числом 
рынков. 

Таким образом, главным фактором при организации рекламной деятельности компаний должен 
быть не бюджет проводимой рекламной кампании, а ее основная цель и задачи, целевая аудитория 
и результаты, к которым стремится организация. Грамотно организованная рекламная деятель-
ность может не только окупить затраченные на нее средства, но и увеличить их в двойном объеме, 
повысить узнаваемость компании на рынке, улучшить имидж и репутацию предприятия. 
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Туризм – это путешествия туристов, в другую сторону, которая отличается от постоянного ме-

ста жительства. Туризм выделяет туристов на две группы: посетившие страну, и туристы который 
выбыли из страны для посещения иных стран. Роль туризма имеет огромное значение. Оказывает 
влияние на политику, экологию, совершенство системы туризма, экономическое значение. 

Беларусь одна из самых чистых и зеленых стран в мире. Многие туристы приезжают в Респуб-
лику Беларусь, чтобы увидеть зеленые поля, огромнейшее количество рек и озер и прекрасной фа-
уной. 

На сегодняшний день туризм является одной из самых динамичных и быстро развивающихся 
отраслей мирового хозяйства, особое место туриндустрия занимает и в экономике Республике Бе-
ларусь. 

Количество организаций осуществлявших туристическую деятельность в Беларуси на конец 
2021 г. можно увидеть в таблице 1.  

 
Таблица – Число организаций, осуществлявших туристическую деятельность, по областям и г. 
Минску в 2021 году 

 
 Всего органи-

заций, единиц 

В том числе осуществлявшие деятельность 

туроператора турагента Туроператора 
и турагента 

Всего по Республике Беларусь 1315 292 776 247 
Брестская область 99 44 33 22 
Витебская область 143 59 52 32 
Гомельская область 124 27 79 18 
Гродненская область 85 22 42 21 
г. Минск 673 91 471 111 
Минская область 99 24 57 18 
Могилевская область 92 25 42 25 

Примечание – Национальный статистический комитет Республики Беларусь 
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По сравнению с 2020 годом количество туристических предприятий в 2021 году уменьшилось 
на 33 организации. 

Граждане Республики Беларусь в 2021 г. стали активнее путешествовать в пределах страны. 
Всего сервисами операторов воспользовались 1187,9 тыс. граждан, из них однодневные туристи-
ческие поездки (экскурсии) приобрели 1049,5 тыс. человек или 88,3% путешественников. Годом 
ранее внутренний туризм не был настолько популярен: в 2020 г. туры купили 571,5 тыс. белору-
сов.[1]. 

Развития туризма невозможно без квалифицированных кадров. Что является одной из главных 
проблем в туризме. Решение данной проблемы возможно путем совершенствования образователь-
ного процесса. Создание новых или обновление старых методических программ, которые будут 
основываться на инновационных технологиях, которые помогут решить проблему подготовки 
профессиональных кадров. Введение новых специальностей значительно поможет улучшить каче-
ство кадров. Либо для того, чтобы повысить квалификацию работников туристических структур. 

При этом имеет место проблема предпринимательства. Нет инициативы в развитие частного 
туризма, так же нет поддержки от государства. Поэтому можно сказать, что на данную проблему 
влияет менталитет самих белорусов. [2] 

Решения визового вопросы, может помочь привлечь туристов. 74 страны имеют безвизовый 
режим. Однако для других стран сбор составляет от 25 до 60 евро в зависимости откуда приехал 
турист.[3] 

Улучшение отелей является одной из основных проблем. Туристов приехавшим посмотреть до-
стопримечательности в отдаленных местах, негде остановится переночевать кроме как в област-
ном центре. Статистика показывает, что гостиницы заполнены на 45%. Одним из решением улуч-
шать качество обслуживания и профессиональность кадровой деятельности. При этом эксперты в 
экономике и туризме строить возле достопримечательных мест, небольшие отели или агротури-
стические дома. С высоким сервисом обслуживание и качество персонала. Это позволит привлечь 
больше туристов. По данным МНС в 2021 г. работало 3150 агроусадеб. 

Приезжие туристы удивляются различием и привлекательностью всех городов Беларуси. Ре-
шили данную проблему быстро, и просто. Одним из методов было создание брошюр с областными 
городами и кратким описание достопримечательностями. Но так как технологии развиваются, то 
реклама туристической сферы перешла на интернет порталы. Поэтому на сегодняшний день, лю-
бой турист собравшийся приехать в Республику Беларусь, может из дома просмотреть онлайн все 
достопримечательности, в которых он хочет побывать, выбрать оптимальный маршрут, заказав 
при этом отель, и не беспокоится о пребывание в Республике Беларусь. 

Таким образом, устраняя ныне существующие проблемы, развивая высокоэффективный ту-
ристский комплекс в Республике Беларусь, повышая его привлекательность как сферы междуна-
родного предпринимательства и делового сотрудничества, создавая стимулы для притока в отече-
ственную экономику иностранного капитала, мы сделаем возможным реализацию ряда крупно-
масштабных проектов в области туризма, а также удовлетворим спрос на туристские услуги и во-
влечем в сферу туристского обслуживания новые категории населения. 
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