
429 
 

on the standard language which makes Afro-American English one of the richest sources of lexical inno-
vation in English. Like all other dialects of English, with their own history of how they came to be, Afri-
can American English is a systematic and complete language that operates under a set of rules. 
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В современной художественной культуре кино – единственное из всех искусств, развитие кото-

рого с самого его зарождения прошло на глазах ныне живущего поколения. За сто лет существо-
вания кинематограф совершенствовался, менялся, преобразовывался в новые экранные варианты.  

За небольшой период времени, каковым является один век в истории развития искусства, кино 
проделало колоссальный путь от немого кино до фильмов, создаваемых с помощью компьютеров, 
экспериментальных опытов виртуальной реальности, спецэффектов. Сегодня уже нет сомнений в 
том, что кино, сюжетные фильмы не только являются искусством, но и формирует мнение, вкусы, 
язык, одежду, поведение и даже внешний облик публики [2]. 

Что же такое кинематограф? Кинематограф — это сфера человеческой деятельности, занима-
ющаяся созданием фильмов. В техническом отношении кинокартины или фильмы — это совокуп-
ность движущихся изображений (кадров), объединенных общим сюжетом. 

В понятие кинематографа входят киноискусство — вид современного изобразительного искус-
ства, произведения которого создаются при помощи движущихся изображений, и киноиндустрия 
— отрасль экономики, производящая кинофильмы, спецэффекты для кинофильмов, мультиплика-
цию, и демонстрирующая эти произведения для зрителей [1]. 

Любой поклонник киноиндустрии не понаслышке знает о таком понятии, как "франшиза". Пре-
красно объяснима и популярность данного явления, ведь при наличии уже готовой идеи, прекрас-
но показавшей себя в кассовых сборах, можно продолжать снимать бесконечное количество 
сиквелов, приквелов и спин-оффов. Приносит ли это доход кинодеятелям? Безусловно [3]. 

Кинофраншиза — это набор последовательно связанных фильмов, которые разделяют одну и 
ту же вымышленную вселенную или продаются как серия [4]. 

На данный момент существует множество кинофраншиз. Многие из них оказали колоссальное 
влияние на нынешнюю культуру и общество. Непосредственно на общество повлияли такие 
франшизы, как «Гарри Поттер» и «Звёздные войны», своим неповторимым музыкальным сопро-
вождением запомнились такие картины, как «Пираты Карибского моря» и «Миссия невыполни-
ма», своими неповторимыми пейзажами нас поразил «Властелин колец». Ценители киноискусства 
и по сегодняшний день задаются вопросом о самой успешной кинофраншизе. И на основе этого 
вопроса мы решили провести своё исследование. 

Для определения самой успешной франшизы мы вывели собственную формулу, которая выгля-
дит следующим образом: 

 

У =
(СиିБи)∗
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где У – показатель успешности отдельного кинофильма; 
СИ – сборы кинофильма с учетом инфляции; 
БИ - бюджет кинофильма с учетом инфляции; 
ОК – оценки критиков; 
ОЗ – оценки зрителей. 
 
В данной формуле взяты сборы и бюджет кинофильмов с учетом инфляции. Это является 

наиболее рациональным видом сравнения, так как эти показатели отражают, какими могли быть 
сборы и бюджет кинофильмов, если бы они вышли в один и тот же год. Таким образом мы ставим 
все кинофильмы в равные условия. В нашем исследовании данные показатели рассчитывались на 
11.03.2022 г.  

После того, как успешность каждого изучаемого кинофильма найдена, мы можем рассчитать 
успешность каждой франшизы. Для этого мы находим среднее арифметическое значение показа-
телей успешности каждого фильма в отдельно взятой франшизе. Таким образом мы можем срав-
нить показатель успешности франшиз, в которых присутствует разное количество кинофильмов. 

Все проведенные исследования представлены на рисунке. 
 

 
Рисунок – Топ 10 кинофраншиз 

Примечание – собственная разработка. 
 
Исходя из представленных данных можно сделать вывод, что бесспорными лидерами среди 

существующих кинофраншиз в киноиндустрии являются такие картины, как «Звездные войны», 
«Властелин колец» и «Гарри Поттер». Каждая из этих трех франшиз на данный момент является 
культовой и в свое время оказала колоссальное влияние на кинематограф. Это подтверждают мно-
гочисленные награды, полученные данными лентами: «Звездные войны» получили 10 оскаров, а 
«Властелин колец» - 17.  «Гарри Поттер» же получил свою популярность и любовь зрителей бла-
годаря своему литературному первоисточнику. 

Несмотря на большой отрыв, остальные представленные франшизы также всемирно известны и 
популярны. Каждая из них имеет свой ряд особенностей и по-своему уникальна. 

В заключении отметим, что киноиндустрия играет сегодня немаловажную роль в жизни чело-
вечества, постепенно вытесняя на второй план такие виды искусства, как литература и живопись. 
В этом немалую роль играют кинофраншизы, которые оказывают влияние на все слои населения. 
Особенно этому влиянию поддаётся подростковая аудитория, у которой ещё идет формирование 
личности, и кинофраншизы таким образом имеют непосредственное участие в воспитании нового 
поколения.  
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На протяжении нескольких десятков лет Республика Беларусь тесно сотрудничает с КНР в та-

ких сферах как экономика, наука, культура. Белорусские представители малого и среднего бизнеса 
активно сотрудничают с китайскими партнерами. Продвигая свой бизнес  в Китайскую Народную 
Республику, белорусские бизнесмены, владеющие недостаточными знаниями об особенностях ки-
тайского менталитета и вековых традиций народов Китая, могут столкнуться с серьезными труд-
ностями при подписании контрактов с азиатскими партнерами.  

Несомненно, каждая нация имеет свою специфическую культуру, свою  систему знаков, симво-
лов, обычаев, нравственных ценностей, Выстраивая отношения с народом Китая, необходимо учи-
тывать, что менталитет  обычного китайца проявляется в том, что он нетороплив в суждениях, вы-
водах, старается контролировать свое мышление и не искать прямых путей в решении каких-либо 
вопросов, в нем сильно развито чувство долга. [3, С. 8]. Китайцы очень дисциплинированны, 
настойчивы и обладают определенным упорством, терпением, порой перерастающим в фанатизм, 
завышенной самооценкой и, несомненно, патриотизмом. 

Рассмотрим основные и наиболее распространенные модели поведения китайцев в сфере пред-
принимательства, а также стереотипы  этого поведения, с учетом которых можно разработать бо-
лее выгодную стратегию при подписании контрактов в сфере бизнеса. 

Самым важным правилом для иностранца, ведущего бизнес с китайцами, должно быть правило 
«не дать китайцу «потерять лицо» [1, С. 70]. Это выражение следует сравнить с фразой не дать 
«упасть в грязь лицом». Китайцы очень щепетильно относятся к данному правилу, т.к. для пред-
ставителя этой нации понятие «лица» - явление более сложное. Оно отражает общественную 
оценку того, насколько данный человек соответствует существующим социальным нормам. Дан-
ное понятие характеризует его социальное положение, способность личности соответствовать не 
столько внутренним нормам, сколько внешним нормам общества [1, С. 105]. 

Непреклонность в переговорах с иностранными компаньонами – еще одна черта азиатов [2, С. 
105]. Ни один китаец не будет соглашаться на менее выгодные условия для себя, поэтому время 
переговоров может быть весьма продолжительным, что, как правило,  зачастую приводит не толь-
ко к потере времени, срыву контрактов,  но и  к потере денежных средств. 

Китайский менталитет трудно понять, не учитывая языковых традиций, которые играют в его 
формировании огромную роль. Некоторые лингвисты считают, что любой язык вообще определя-
ет менталитет людей, говорящих на нем [3, С. 6]. К сожалению, небольшой процент бизнесменов в 
Беларуси владеет китайским языком. Китайцев, которые владеют английским языком на хорошем 
уровне, тоже не так много, поэтому привлечение переводчиков на переговоры является обычной 
практикой  в сфере бизнеса [4]. Конечно, знание китайского языка  самим бизнесменом, ведущим 
переговоры и заинтересованным в получении контракта, дало бы возможность установить более  
доверительные отношения с  китайскими партнерами по бизнесу, ведь думать по-китайски – это 




