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Володько О.В" БГЭУ (Пинск)

ОЦЕНКА ЭКОНОМИЧЕСКОЙ УСТОЙЧИВОСТИ
ПРЕДПРИЯТИЙ

Развитие предприятия долж110 соответствовать развитию рынка или опережать

его в противно 1 случае возникает угроза вытеснения предприятия с рынка более

сильными конкурентами . С увеличением рыночной доли предприятю1 повышается

степень его влияния на непосредственное окружеЮ1е и , соответственно , снижается

степень риска (неопределенности) его функционирования.

Оценку внешней устойчивости предприятия предлагается проводить в разрезе

сегментов рынка, на которых функционирует предприятие. Внешняя устойчивость

nрсдлриятия оцсниеается относительно предприятия, занимающего ведущее положение

иа рассматриваемом сегменте рынка . Д11я этого вводится хоэффициент устойчивости

прсдлриятия на отдельном сегменте рынка . Общая устойчивость предприятия на рынке

опрсде11яется устойчивостью его положения на отдельных сегментах рынка .

На основе обобщающих показателей по выделенным направлениям оценки

определяется интегральный показатель экономячесJСОй устойчивости предприятия .
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