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Чернорук С.В., ПВБКНБРБ (Пинск)

ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ МЕНЕДЖМЕНТА
Тема экологического менеджмента в настоящее время является одной из

важнейших для многих стран. Известно, что достаточно сложно одновременно сохранять
темпы экономического роста и минимизировать негативные последствия антропогенного
воздействия на природу. Возникают проблемы учета влияния воздействия на состояние
окружающей среды субъектов малого бизнеса в рамках концепции устойчивого развития.
В то время как крупные предприятия в Республики Беларусь уже начинают сообщать в
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своих отчетах о приводимых экологических акциях и разработке систем ікологйческого
менеджмента, малые и средние предприятия не уделяют этому должного внимания.

Субъекты малого бизнеса располагают небольшими финансовыми средствами и
объемами производства и, следовательно, могут проводить мероприятия, требующие
небольших затрат. Экологическую ориентацию они осуществляют лишь небольшим
тпичеством продукции или услуги. Процессы согласования, организации и управления
происходят не так, как на государственных предприятиях. Часто владелец фирмы сам
выполняет большинство функций или они осуществляются небольшим числом
работающих. Кроме того, субъекты малого бизнсса не так часто обращаются к
общественности и реагируют на нее невнимательно или с опозданием.

Анализ методов управления природоохранной деятельностью целесообразно
проводить с использованием системного подхода, дающего возможность с помощью
исследования взаимодействия производства, населения и окружающей среды определить
условия, которые могли бы направить развитие производства и экономическую
стабилизацию в русле учета экологических требований. Следует учитывать настоящее
состояние производства, ожидаемую динамику загрязнения и в сфере производства и в
сфере потребления при предполагаемом экономическом росте.

Необходим процесс общего планирования, охватывающий все фазы создания
продукта как внутри, так и за пределами предприятия. Не следует при экологической
ориентации ограничиваться отдельными фазами жизненного цикла продукта, например,
только потреблением: необходимо исходить из общей ответственности, распростра­
няющейся на все жизненные стадии товара.

Если экологические мероприятия будут косить единичный характер, то сохранится
огромная пропасть между экологическим знанием, экологическим сознанием и
экологическим поведением. Однако если экологическое сознание потребителей будет
укореняться, одновременно будут происходить экономические перемены; производители,
не занимающиеся экологическим менеджментом, ощутят дискомфорт и будут вынуждены
под влиянием партнеров на рынке обратиться к экологическим нововведениям.

Деятельность в области экологического менеджмента способна привести к
существенному эффекту за счет экономии и сбережения сырья, материалов, энері«-
тических ресурсов, уменьшения экологических платежей и штрафных санкций.
Достижение компромисса между субъектами малого бизнеса, населением и окружающей
средой позволит достичь устойчивого развития Беларуси. Разумное природопользование,
позволяющее удовлетворить жизненные потребности в сочетании с воспроизводством
окружающей срсды, один из приоритетов человеческой деятельности в XXI веке.
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