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СО СТО ЯН И Е П РО М Ы Ш Л ЕН О С Т И  РЕС П У БЛИ К И  
БЕЛ АРУ СЬ

Социально-экономическое положение Республики Беларусь в 2009 году харак
теризовалось замедление темпов роста основных макроэкономических показателей, 
что обусловлено негативным влиянием мирового финансового кризиса.

По результатам оценки объем валового внутреннего продукта (ВВП) в 2005 
году составил 65,1 трлн, рублей, в 2008 г о д у - 129,8 трлн, рублей, в 2009 году -136,8 
трлн, рублей, или в сопоставимых ценах 109,4 % к уровню 2004 года, 110,2 % - к 
уровню 2007 года и 100,2 % - к уровню 2008 года. Например: реальный ВВП в России 
за 2009 год к предыдущему году составил 92,1 %, Казахстане -1 0 1 % , Украине -  84,1 
% [1,с.45].

ВВП на душу населения в 2005 году составил 6,7 млн. рублей, в 2008 году -  
13,4 млн. рублей, в 2009 году -1 4 ,2  млн. рублей [2, с.38].

Таким образом, величина ВВП в текущих ценах в 2009 году по сравнению с 2005 
годом увеличилась на 71,7 трлн, рублей (или в 2,1 раза).

Проанализируем отраслевую структуру ВВП Республики Беларусь в динами
ке за 2005 -  2009 гг. [1, с. 109]. Так, в 2005 году в структуре ВВП промышленность 
занимает 28,4 %, сельское хозяйство—7,9 %, строительство -  6,9 %, транспорт и связь 
-  9,5 %, торговля и общественное питание -  9,4 %, прочие отрасли -  23,9 %, чистые 
налоги на продукты —14,0 %; в 2008 году в структуре ВВП промышленность занима
ет 28,0 %, сельское хозяйство -  7,9 %, строительство—9,3 %, транспорт и связь -  8,7 
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%, торговля и общественное питание -10 ,7% , прочие отрасли -  20,9 %, чистые налоги 
на продукты -  14,5 %; в 2009 году в структуре ВВП промышленность занимает 25,3 
%, сельское хозяйство -  7,8 %, строительство -  10,7 %, транспорт и связь -  8,9 %, 
торговля и общественное питание -1 0 ,7  %, прочие отрасли -  22,5 %, чистые налоги на 
продукты - 14,1 %. За анализируемый период в 2009 году по сравнению с 2005 годом 
в структуре ВВП Республики Беларусь наблюдается некоторые структурные сдвиги: 
сокращение промышленности на 3,1 п.п., транспорта и связи -  на 0,6 п.п., прочих 
отраслей -  на 1,4 п.п., увеличение строительства на 3,8 п.п., торговли и общественного 
питания -  на 1,3 п.п.

Предприятиями республики в 2009 году произведено промышленной продук
ции в сопоставимых ценах на 123,2 трлн. руб. или 97,2 % к уровню 2008 года, или 197,7 
% к уровню 2005 года [ 1, с. 45]. Данные о темпах роста продукции промышленности 
по отраслям в 2009году по сравнению с 2008 годом следующие: электроэнергетика -  
88,4 %, топливная промышленность - 107,4 %, черная металлургия -  94,5 %, химичес
кая и нефтехимическая промышленность - 134,7 %, машиностроение и металлообра
ботка-74,3 %, лесная, деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная промышлен
ность -  79,8 %, промышленность строительных материалов -  96,6 %, легкая промыш
ленность -  90,8 % и пищевая - 102,4 % [1, с.69-70]. И хотя удалось избежать значитель
ного спада объемов производства, в 2009 голу, впервые за последние годы отмечалось 
сокращение выпуска продукции (97,2 %).

На основании приведенных выше данных отметим, что положительная динамика 
производства продукции сложилась в химической и нефтехимической промышленнос
ти (134,7 % к уровню 2008 года), топливной (107,4%) и пищевой (102,4 %).

В наибольшей степени мировой финансовый кризис затронул предприятия ма
шиностроения и металлообработки (74,3 % к уровню 2008 года), которые производят 
пятую часть общего объема промышленной продукции республики.

Низкие темпы производства продукции по итогам 2009 года отмечались также 
на предприятиях лесной, деревообрабатывающей и целлюлозно-бумажной промыш
ленности (79,8 %), электроэнергетики (88,4 %), легкой промышленности (90,8 %), 
черной металлургии (94,5 %), промышленности строительных материалов (96,6 %)

Среди областей и г. Минска рост объемов производства отмечался в Витебской 
(103,7 %) и Гродненской (100,9 %) областях, а сокращение -  в Брестской (93,1 %), 
Гомельской (99,5 %), Минской (76,8 %), Могилевской (90,5 %) и в г. Минске (78,5 %) 
[1.С.70].

В структуре производства продукции за 2005 -  2009 годы как по отраслям, так 
и по областям сложилась некоторые изменения, которые повлияли на финансовые по
казатели деятельности организаций Республики Беларусь. Остановимся поподробнее 
на основных финансовых результатах деятельности организаций Республики Беларусь 
за 2005 -  2009 гг.

1. Выручка от реализации товаров, продукции, работ, услуг белорусских орга
низаций в 2005 году составила 119 806 млрд, руб., в 2006 го д у - 153 063 млрд, руб., 
в 2007 году -  203 741 млрд, руб., в 2008 году -  271 546 млрд, руб., в 2009 году -  284 
507 млрд. руб.

2. Себестоимость реализованной продукции, работ, услуг в 2005 году составила 
73 290 млрд, руб., в 2006 году-9 1  137 млрд, руб., в 2007 году - 119 000 млрд, руб., 
в 2008 году -  154 594 млрд, руб., в 2009 году -  167 932 млрд. руб.
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3. Прибыль от реализации товаров, продукции, работ, услуг в 2005 году соста
вила 9 923 млрд, руб., в 2006 году — 12 351 млрд, руб., в 2007 году -  13 952 млрд, 
руб., в 2008 году -  21 634 млрд, руб., в 2009 году -  17 253 млрд. руб.

4. Чистая прибыль организаций Республики Беларусь в 2005 году составила 6 
400 млрд, руб., в 2006 году -  7 931 млрд, руб., в 2007 году -  9 010 млрд, руб., в 2008 
году -  15 254 млрд, руб., в 2009 году -  11 234 млрд. руб. [1, с.106].

2009 год оказался не самым удачным для стабилизации финансового состояния 
субъектов хозяйствования. Выручка от реализации товаров, продукции, работ, услуг 
организаций в 2009 году в текущих ценах составила 284,5 трлн, руб., или на 4,8 % 
больше, чем за 2008 год или на 137,5 % больше, чем за 2005 год. Себестоимость 
реализованной продукции, в 2009 году составила 167,9 трлн, руб., или на 8,6 % боль
ше, чем за 2008 год, или на 129,1 % больше, чем за 2005 год.

Основным условием получения прибыли организациями является превышение 
темпов роста выручки от реализации над темпами роста себестоимости продукции, 
работ, услуг, что наблюдается за рассматриваемый период с 2005 года по 2009 год. 
Однако при оценке более узкого временного периода, т.е. в 2009 году по сравнению с 
2008 годом себестоимость реализованной продукции растет быстрее, чем выручка от 
реализации продукции, что является следствием мирового финансового кризиса.

В результате прибыль or реализации товаров, продукции, работ, услуг за 2009 
год составила 17,3 трлн, руб., что на 20,3 % меньше, чем за 2008 год или на 73,9 % 
больше, чем за 2005 год.

Следствием роста себестоимости реализованной продукции, работ; услуг и умень
шения прибыли от реализации стало снижение рентабельности реализованной продук
ции, работ; услуг с 13,5 % за 2005 год до 10,3 % за 2009 год или на 3,2 п.п. за рассмат
риваемый период [ 1, с. 109].

Приведем данные об изменении уровня рентабельности реализованной продук
ции, работ; услуг по отдельным отраслям экономики в динамике за 2005 -  2009 годы:

• промышленность (снижение рентабельности реализованной продукции, работ, 
услуг с 15,4 % в 2005 год до 9,9 % в 2009 год или на 5,5 п.п.);

• транспорт (увеличение рентабельности реализованной продукции, работ, ус
луг с 16,3 % в 2005 год до 18,9 % в 2009 год или на 3,6 п.п.);

• связь (снижение рентабельности реализованной продукции, работ, услуг с 
37,7 % в 2005 год до 32Д % в 2009 год или на 5,4 п.п.);

• строительство (незначительное увеличение рентабельности реализованной 
продукции, работ, услуг с 10,6 % в 2005 год до 10,8 % в 2009 год или на 0,2 п.п.);

• торговля и общественное питание (увеличение рентабельности реализованной 
продукции, работ, услуг с 11,3 % в 2005 год до 17,7 % в 2009 год или на 6,4 п.п.);

• жилищно-коммунальное хозяйство (снижение рентабельности реализованной 
продукции, работ, услуг с 2,4 % в 2005 год до 2,0 % в 2009 год или на 0,4 п.п.).

По итогам 2009 года выше, чем в среднем по республике уровень рентабельно
сти реализованной продукции, работ; услуг имели организации Минской области (14,6 
%), г. Минска (13,0 %), Гомельской области (10,8 %), ниже -  организации Витебской 
(5,4 %), Могилевской (6,1 %), Гродненской (7,9 %) и Брестской (9,0 %) областей. 
Однако, у предприятий Брестской области в 2009 году по сравнению с 2008 годом 
рентабельность реализованной продукции сократилась на ОД п.п., что гораздо ниже 
изменений данного показателя среди других областей (от 1,2 п.п. -  у г. Минска до 16,4 
п.п. - у  Минской области).
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