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Индекс глобализации направлен на измерение ее уровня в странах по всему миру. Индекс ос-
нован на трех измерителях или основных наборах показателей: экономических социальных и по-
литических. С помощью этих трех измерений общий индекс глобализации пытается оценить те-
кущие экономические потоки, экономические ограничения, данные об информационных потоках, 
данные о личных контактах и данные о культурной близости обследованных стран. 

Глобализация определяется для этого индекса как процесс создания связей между субъектами 
на многоконтинентальных расстояниях, опосредованных различными потоками, включая людей, 
информацию, капитал и товары. Это процесс, который стирает национальные границы, интегри-
рует национальные экономики, культуры, технологии и управление и порождает сложные отно-
шения взаимосвязанности. [2] 

Глобализация это положительное явление, которое несет в себе немало преимуществ. С помо-
щью глобализации увеличивается объем и выбор товаров, так как ТНК стремится развивать свое 
производство за границей. Также это приводит к увеличению конкуренции и снижению стоимости 
изготовления продуктов. Глобализация очень широкомасштабна. Наиболее ярким примером явля-
ется сеть «Интернет», с помощью которой человек получает доступ ко всей  необходимой инфор-
мации. Технологические достижения распространяются с высокой скоростью, формируется еди-
ное культурное пространство, также глобализация объединяет усилия мирового сообщества для 
решения мировых проблем[3]. 

Глобализация несет в себе как положительные, так и отрицательные аспекты. Глобализация 
влечет за собой  ограничение государственного суверенитета, что является отрицательной чертой 
и концентрируется на экономике, что приводит к ограниченному вниманию на других отраслях. 
Она решает экономические и финансовые проблемы. С помощью глобализации наблюдается рост 
экономики, решение мировых проблем, а также кооперация различных сфер деятельности. 
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Экономическая глобализация является важнейшей и неотъемлемой частью развития мирового 

хозяйства, в котором принимают участие большинство стран мира. Она несёт с собой интеграцию 
между странами, новые технологии, развитие науки, культурное сближение, обширные потоки 
информации и многое другое [1, с.61].  

Локальные экономические колебания или кризисы в одной стране могут иметь региональные 
или даже глобальные последствия. Такая возможность существует не только в теории, но является 
вполне реальным событием. Примером может служить финансовые кризис, начавшийся в 2008 
году в США, а затем перекинувшийся на другие страны или пандемия коронавируса в 2020 году, 
когда по причине закрытия границ кризисные явления начали распространяться по всем странам 
[2, с.227].  
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Экономическая глобализация происходит во взаимосвязи с революцией в технологических 
процессах, которые являются причиной значительных сдвигов в иерархии наций. Качество чело-
веческого капитала определяет место страны в современном мировом сообществе. Состояние об-
разования и степень использования науки и техники в производстве являются характеристикой 
перспективы инновационного развития страны и скорость вхождения в мировое сообщество. Та-
ким образом, современная глобализация характеризуется системным сдвигом в динамике мировой 
экономической системы [3, с.88]. 

В этих условиях основополагающим вопросом является наличие соответствующей статистиче-
ской методологии и инструментов для измерения и оценки процесса экономической глобализации 
и анализа его влияния на мировое развитие. Для оценки процессов глобализации ряд исследовате-
лей применяют Индекс глобализации и Глобальный индекс инноваций. 

Индекс уровня глобализации стран мира (KOF Globalization Index) – комбинированный показа-
тель Швейцарского экономического института (KOF Swiss Economic Institute), позволяющий оце-
нить масштаб интеграции той или иной страны в мировое пространство. Авторы проекта опреде-
ляют глобализацию как процесс, который устраняет национальные границы, интегрирует нацио-
нальные экономики, культуры, технологии и управление, а также производит сложные отношения 
и взаимосвязи, опосредованные через разнообразные потоки, включающие людей, капиталы, идеи 
и так далее. Поэтому Индекс включает в себя переменные, измеряющие экономические, социаль-
ные и политические аспекты глобализации (Рис.1) [4]. 

Как можно заметить, показатели индекса глобализации довольно высоки, что в очередной раз 
доказывает сильную взаимосвязь и взаимозависимость стран между собой. 

Глобальный индекс инноваций (Global Innovation Index) –это глобальное исследование и со-
провождающий его рейтинг стран мира по показателю уровня развития инноваций. 

 
 

Рисунок 1. – Показатели индекса глобализации стран постсоветского пространства за 2021 гг. 
Источник: [5] 
 
Рассчитывается по методике Международной бизнес-школы INSEAD, Франция. Исследование 

проводится с 2007 года в рамках совместного проекта Международной бизнес-школы INSEAD, 
Корнельского университета (Cornell University) и Всемирной организации интеллектуальной соб-
ственности (World Intellectual Property Organization, WIPO). Глобальный индекс инноваций состав-
лен из 82 различных переменных, которые детально характеризуют инновационное развитие стран 
мира, находящихся на разных уровнях экономического развития (Рис. 2) [4]. 
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Рисунок 2. – Показатели Глобального индекса инноваций стран постсоветского пространства 

Источник: [6] 
 
Глобализация в мировой экономике является довольно противоречивым процессом, который 

обладает как преимуществами и положительными аспектами, так и недостатками, которые, в свою 
очередь, могут подвергать мировую экономическую ситуацию серьёзным рискам и трудностям.  

 
Таблица – SWOT-анализ положительных и отрицательных аспектов экономической глобализации 

 
Сильные стороны Слабые стороны 

- Экономический рост и сокращение бедности 
- Содействие ускорению и увеличению масшта-
бов обмена передовыми достижениями в эко-
номической, научно-технической и интеллекту-
ально сферах 

- Увеличение внешнего дола 
- Неравномерное распределение преимуществ в 
отдельно взятых отраслях национальной эконо-
мики; 
- Монополизация экономики. 

Возможности Угрозы 
- Расширение возможностей обмена культур-
ными и образовательными программами 
- Создание новых рабочих мест во всем мире, 
как в развитых, так и в развивающихся странах 
в отраслях «новой экономики» 

- Бегство капитала 
- Налоговые убежища 
- Усиление дифференциации в уровне благосо-
стояния и степени вовлечённости в процессы 
глобализации между богатыми и бедными стра-
нами 

Источник: [1, с.61], [7, с.227]. 
 
Проанализировав различные подходы, положительные и отрицательные аспекты глобализации 

мировой экономики, можно сделать вывод, что невозможно однозначно сказать, что глобализация 
является процессом резко отрицательным или положительным. Данное явление, как и любое дру-
гое, имеет как свои достоинства, так и свои недостатки. Однако, и к положительным, и к отрица-
тельным сторонам глобализации приходится приспосабливаться всем, как развитым, так и разви-
вающимся странам. 
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Аннотация. В статье рассматривается необходимость формирования экологического сознания 

населения, поскольку только лишь развитие ресурсо- и энергосберегающих технологий не способ-
но решать экологические проблемы в условиях сформировавшегося общества потребления.  
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Актуальность темы исследования обусловлена необходимостью привлечения внимания раз-

личных социальных групп населения к вопросам экологии и совершенствованию природоохран-
ной деятельности в современном обществе. В условиях глобализации, нарастания ресурсо- и энер-
гоемкости мировой экономики, усугубления экологических проблем возрастает значимость ком-
муникационных процессов, определяющих направления природоохранной деятельности. Именно 
социальная реклама, по нашему мнению, становится мощным инструментом, влияя не только на 
поведенческие установки и ценностные ориентации населения, но и формируя его экологическую 
культуру. 

Целью нашего исследования является изучение социальной экологической рекламы как ин-
струмента формирования экологического сознания населения в разных странах мира и разработка 
рекомендаций по ее использованию в Беларуси.  

В большинстве стран  внимание к экологическим проблемам со стороны государственных ор-
ганов, общественных организаций значительно усилилось еще в середине XX века и производ-
ственные компании уже не могли игнорировать требования природоохранных организаций. Зако-
нодательных документов по охране окружающей среды, их целью было избежание наказаний и 
штрафов, повышенного налогообложения. Но со временем экологическая составляющая деятель-
ности становится для компаний уже не вынужденной мерой, а осознанной необходимостью, обес-
печивающей ее конкурентоспособность, а также сохранение и улучшение качества жизни для об-
щества  в целом. Нами выделены периоды изменения целей, направлений и критериев эффектив-
ности экологической деятельности с развитием экологического менеджмента и маркетинга за пе-
риод с середины прошлого века по настоящее время, а также направления изменений в экологиче-
ской деятельности в будущем (таблица). 

Однако следует признать, что только лишь внедрение ресурсосберегающих технологий не спо-
собно справиться с экологическими проблемами в условиях сохранения существующей потреби-
тельской культуры общества, при которой превалирует пропаганда быстрого темпа цикла потреб-
ления  «купил – выбросил – купил». Это приводит, во-первых, к гипериспользованию ресурсов; 
во-вторых, к  нарастанию объема отходов и, как следствие, загрязнению окружающей среды, 
нанесения вреда растительному и животному миру.  
   




