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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 82 страницы, 28 таблиц, 23 рисунка.

МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА, 
ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА, СБЫТОВАЯ ПОЛИТИКА, ПРОДВИЖЕНИЕ.

Объектом исследования является маркетинговая деятельность предприятия 
ОАО ’’Савушкин продукт".

Предметом исследования является маркетинговая стратегия развития 
предприятия ОАО ’’Савушкин продукт".

Целью данной работы является разработка маркетинговой стратегии 
развития предприятия ОАО ’’Савушкин продукт".

Методы исследований: сравнительный и нормативный анализ, табличный и 
графический метода.

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки:
- изучены сущность понятия маркетинговая стратегия и виды 

маркетинговых стратегий, их роль в управлении предприятием;
- изучены этапы разработки и реализации маркетинговой стратегии 

предприятия;
- изучена организационно-экономическая характеристика предприятия, 

проанализирована финансовая деятельность изучаемого предприятия;
-проанализированы товарная, ценовая, сбытовая политики и мероприятия 

по продвижению продукции ОАО ’’Савушкин продукт";
-разработаны мероприятия по совершенствованию маркетинговой 

стратегии развития исследуемого предприятия и проведена оценка 
эффективности предложенных рекомендаций.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-аналитический 
материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а 
все заимствованные из литературных и других источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов.



ESSAY

Term paper: 82 pages, 28 tables, 23 figures.

PRICING STRATEGY, PRICE, FINANCIAL ANALYSIS, COST ANALYSIS, 
PRODUCT.

The object of the research is the marketing activity of the enterprise JSC 
“Savushkin product”.

The subject o f the research is the marketing strategy for the development of the 
enterprise JSC "Savushkin product".

The purpose of this work is to develop a marketing strategy for the strategic 
development of the enterprise JSC "Savushkin product".

Research methods: comparative and normative analysis, tabular and graphical 
methods.

In the process, the following research and development:
- considered the essence of the concept of marketing strategy and types of 

marketing strategies, their role in enterprise management;
- considered the stages of development and implementation of the marketing 

strategy of the enterprise;
- the organizational and economic characteristics of the enterprise were 

considered, the financial activity of the enterprise under study was analyzed;
- Analyzed commodity, price, marketing policies and activities to promote the 

products of JSC "Savushkin Product";
- measures were developed to improve the marketing strategy for the 

development of the enterprise under study and an assessment of the effectiveness of the 
proposed recommendations was carried out.

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
presented in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, and 
all theoretical, methodological and methodological positions and concepts borrowed 
from literary and other sources are accompanied by references to their authors.
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