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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 59 с., 6 рис., 18 табл., 46 источник, 4 прил.
КОНКУРЕНТНАЯ СТРАТЕГИЯ, ВИДЫ СТРАТЕГИЙ, 

КОНКУРЕНЦИЯ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, РЕАЛИЗАЦИЯ 
СТРАТЕГИЙ.

Объектом исследования является хозяйственная деятельнсть ОАО 
"Пинский мясокомбинат".

Предметом исследования является конкурентная стратегия ОАО 
"Пинский мясокомбинат".

Цель работы -  разработка и выбор конкурентной стратегии для ОАО 
"Пинский мясокомбинат".

При выполнении работы использованы методы: общенаучные методы 
исследования (диалектика, анализ, синтез, индукция, дедукция, системный и 
комплексный подход), специальные приемы экономического анализа и 
статистики (детализация, группировка, сравнение).;

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки:

конкурентной стратегии.
Технико-экономическая и социальная значимость заключается в том, что 

внедрение предложенных стратегий позволит достигнуть ОАО ’’Пинский 
мясокомбинат" превосходства над конкурентами в предложении продукции.

Областью возможного практического применения являются предложения 
по внедрению стратегии по повышению конкурентоспособности продукции 
ОАО ’’Пинский мясокомбинат": расширение ассортимента и проведение 
рекламной кампании.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методи жения и
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

-  Проанализированы основные показатели хозяйственной
деятельности ОАО ’’Пинский мясокомбинат";

-  Проведен анализ финансового состояния ОАО ’’Пинский
мясокомбинат";

-  Проведен анализ конкурентоспособности продукции ОАО
"Пинский мясокомбинат";

-  Даны рекомендации по выбору конкурентной стратегии;
-  Рассчитана экономическая эффективность выбранной

Подпись студента



ABSTRACT

Thesis: 56 pages, 6 figures, 16 tables, 36 sources, 4 appendices.
COMPETITIVE STRATEGY, TYPES OF STRATEGIES, 

COMPETITION, COMPETITIVENESS, STRATEGY IMPLEMENTATION.
The object o f the study is the enterprise JSC ’’Pinsky Meat Processing 

Plant“.
The subject o f the study is the peculiarities of choosing a competitive 

strategy for JSC ’’Pinsky Meat Processing Plant“.
The purpose of the work is to develop and select a competitive strategy for 

JSC ’’Pinsky Meat Processing Plant“.
When performing the work, the following methods were used: SWOT 

analysis, horizontal and vertical analysis, analysis of enterprise documentation, 
factor analysis o f profitability and profit, graphical representation of data, 
comparison methods;

In the process of work, the following research and development were carried
out:

-  The main indicators of the economic activity of JSC ’’Pinsky Meat
Processing Plant44 are analyzed;

-  The analysis of the financial condition of JSC ’’Pinsky Meat
Processing Plant" was carried out;

-  The analysis of the competitiveness of the products of JSC ’’Pinsky
Meat Processing Plant“ was carried out;

-  Recommendations on the choice of a competitive strategy are given;
-  The economic efficiency of the chosen competitive strategy is

calculated.
The technical, economic and social significance lies in the fact that the 

implementation o f the proposed strategies will allow JSC ’’Pinsky Meat Processing 
Plant“ to achieve superiority over competitors in the product offer.

The author of the work confirms that the computational and analytical 
material given in it correctly and objectively reflects the state of the process under 
study, and all theoretical, methodological and methodological provisions and 
concepts borrowed from literary and other sources are accompanied by references 
to their authors.
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