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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 68 страниц, 26 таблиц, 8 рисунков, 1 формула, 50 
источников, 10 приложений

СБЫТ, РЫНКИ СБЫТА, МАРКЕТИНГ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ 
ПРЕДПРИЯТИЯ, СБЫТОВАЯ ПОЛИТИКА, МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА, 
ПРИБЫЛЬ, РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ.

Основные результаты дипломной работы -  объективная оценка текущего 
состояния предприятия и аспектов его деятельности, анализ потенциальных 
рынков сбыта и разработка экономически обоснованных мероприятий по 
совершенствованию предмета исследования.

Объект исследования -  сбытовая и маркетинговая деятельность ЗАО 
”Амкодор-Пинск“

Предмет исследования дипломной работы -  налаживание рынков сбыта и 
сбытовой деятельности ЗАО ”Амкодор-Пинск“.

Актуальность проведения анализа и совершенствования сбытовой 
деятельности предприятия заключается в том, что грамотно выстроенная 
сбытовая и маркетинговая политика в условиях экономических спадов, ценовых 
колебаний, конкуренции и возрастающих требований клиентов к готовой 
продукции становится особенно важной задачей, от решения которой зависит 
основной финансовый результат деятельности организации -  прибыль.

Методологической основой исследования данной дипломной работы 
послужили такие методы познания как теоретический, аналитический, 
статистический, классификационный. В ходе исследования применялись такие 
общенаучные приемы как финансовый анализ с помощью системы учетных 
коэффициентов, расчет эффективности деятельности с помощью интегральных 
показателей, маржинальный анализ, экспертная оценка управленческого труда.

Результаты работы имеют практическую значимость для предприятия ЗАО 
”Амкодор-Пинск“, на базе которого была разработана программа расширения 
рынков сбыта. Методы, предложенные для достижения данных результатов могут 
быть также применены в качестве методических основ при налаживании 
сбытовой деятельности на других предприятиях.

(подпись)
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ABSTRACT

Diploma project: 68 pages, 26 tables, 8 figures, 1 formula, 50 sources, 9 
appendices

SALES, SALES MARKETS, MARKETING, ENTERPRISE EFFICIENCY, 
SALES POLICY, MARKETING POLICY, PROFIT, PROFITABILITY.

The main results of the thesis are an objective assessment of the current state of 
the enterprise and aspects of its activities, an analysis of potential sales markets and the 
development of economically sound measures to improve the subject of research.

The object of the study is the sales and marketing activities of С JSC "Amkodor- 
Pinsk" The subject of research of the thesis is the establishment of sales markets and 
marketing activities of CJSC "Amkodor-Pinsk".

The relevance of the analysis and improvement of the company's sales activities 
lies in the fact that a well-structured sales and marketing policy in the conditions of 
economic downturns, price fluctuations, competition and increasing customer 
requirements for finished products becomes a particularly important task, the solution of 
which depends on the main financial result of the organization -  profit.

The methodological basis of the research of this thesis was such methods of 
cognition as theoretical, analytical, statistical, classification. During the research, such 
general scientific techniques as financial analysis using a system of accounting 
coefficients, calculation of performance using integral indicators, margin analysis, 
expert evaluation of managerial work were used.

The results of the work are of practical importance for the company CJSC 
Amkodor-Pinsk, on the basis of which a program for expanding sales markets was 
developed. The methods proposed to achieve these results can also be applied as 
methodological foundations in the establishment of marketing activities in other 
enterprises.

sighnature
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