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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 76 с., 17 рис., 26 табл., 57 источник, 6 прил.
АССОРТИМЕНТНАЯ ПОЛИТИКА, ПРОДУКЦИЯ, АССОРТИМЕНТ, 

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ, ТОВАР, ОЦЕНКА, ПРЕДПРИЯТИЕ, 
СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ.

Цель дипломной работы: оценка товарного ассортимента предприятия 
розничной торговли ОАО ”Гроднохлебпром“ и разработка путей его 
совершенствования.

Объектом исследования является маркетинговая и хозяйственная 
деятельность предприятия ОАО “Гроднохлебпром”.

Предметом исследования является товарный ассортимент предприятия 
розничной торговли.

При выполнении работы использованы следующие общенаучные методы: 
обобщение и систематизация теоретических данных; сравнение, анализ, синтез; 
ABC, XYZ-анализ.

В процессе работы дана организационно-экономическая характеристика 
ОАО ”Гроднохлебпром“ рассмотрена организация сбытовой деятельности, анализ 
товарного ассортимента и предложены мероприятия по совершенствования 
товарного ассортимента розничной торговли, а именно приобретение 
автоматической производственной линии для производства тортильи, размещение 
рекламы на местном телевидении и в местных печатных изданиях нового товара

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

(подпись студента)



AUFSATZ

Diplomarbeit: 76 S., 17 Abb., 26 Tab., 57 Quelle, 6 Adj.
SORTIMENTSPOLITIK, PRODUKTE, SORTIMENT, EINZELHANDEL, 

WAREN, BEWERTUNG, UNTERNEHMEN, VERBESSERUNG.
Das Ziel der Diplomarbeit: die Bewertung des Produktsortiments des 

Einzelhandelsuntemehmens von Grodnochlebprom und die Entwicklung von Wegen 
seiner Verbesserung.

Gegenstand der Studie ist die Marketing- und Wirtschaftstatigkeit des 
Untemehmens der ОАО "Grodnochlebprom".

Gegenstand der Studie ist das Produktsortiment eines 
Einzelhandelsuntemehmens.

Bei der Ausflihrung der Arbeit werden die folgenden 
allgemeinwissenschaftlichen Methoden verwendet: Verallgemeinerung und
Systematisierung theoretischer Daten; Vergleich, Analyse, Synthese; ABC, XYZ- 
Analyse.

Im Laufe der Arbeit gegeben organisatorische und wirtschaftliche Charakteristik 
der ОАО "Гроднохлебпром" betrachtet die Organisation der Vertriebsaktivitaten, 
Analyse Warensortiment angeboten und Aktivitaten zur Verbesserung der 
Produktpalette des Einzelhandels, namlich der Erwerb automatische Produktionslinie 
ffir die Herstellung von Tortillas, die Unterbringung der Werbung im lokalen Femsehen 
und in den lokalen Printmedien der neuen Ware

Der Autor bestatigt, dass das darin enthaltene Berechnungs- und Analysematerial 
den Zustand des untersuchten Prozesses korrekt und objektiv widerspiegelt, und alle 
theoretischen, methodischen und methodischen Bestimmungen und Konzepte, die aus 
literarischen und anderen Quellen entlehnt sind, werden von Referenzen zu ihren 
Autoren begleitet.

____0/^$ *________________
(unterschrift des Studenten)
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