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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 82 с., 8 рис., 32 табл., 41 источник, 2 прил.
КОММУНИКАЦИОННАЯ ПОЛИТИКА, РЕКЛАМА, РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ 

РЕКЛАМЫ.
Объектом исследования является хозяйственная и маркетинговая 

-деятельность ОАО «Пинский комбинат хлебопродуктов».
Предметом исследования являются коммуникационные связи ОАО 

«Пинский комбинат хлебопродуктов» с внешней средой.
Цель работы: совершенствование коммуникационной политики ОАО 

«Пинский комбинат хлебопродуктов».
При выполнении работы использованы методы анализа, синтеза, аналогии и 

классификации.
В процессе работы проведены следующие исследования и разработки:
-  изучены теоретические аспекты коммуникационной политики;
-проанализирована коммуникационная деятельность ОАО «Пинский 

комбинат хлебопродуктов»
-разработаны мероприятия по совершенствованию коммуникационной 

деятельности ОАО «Пинский комбинат хлебопродуктов».
Элементами научной новизны полученных результатов является изучение 

развития интернет-коммуникаций комбинатов хлебопродуктов.
Областью возможного практического применения являются использование 

разработанных мероприятий для продвижения продукции.
В ходе выполнения дипломной работы прошли апробацию такие 

предложения, как запуск рекламной кампании в сети Интернет, внедрение ИТ- 
систем и модернизация сайта.

Результатами внедрения явились привлечение новых потребителей, 
внедрение индивидуального подхода к потребителям, улучшение позиций сайта 
ОАО «Пинский комбинат хлебопродуктов» среди конкурентов.

Технико-экономическая и социальная значимость: внедрение разработок 
позволит улучшить финансово-экономическую деятельность ОАО «Пинский 
комбинат хлебопродуктов».

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- 
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

Подпись) студента
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REPORT

Thesis: 82 p., 8 figures, 32 tables, 41 sources, 2 adj.
COMMUNICATION POLICY, ADVERTISING, PROFITABILITY OF 

ADVERTISING.
The object of the study is the economic and marketing activities of JSC "Pinsky 

Combine of bread Products".
The subject of the study is the communication links of JSC "Pinsky Combine of 

bread products" with the external environment.
The purpose of the work: improvement of the communication policy of JSC 

"Pinsky Combine of bread products".
Methods of analysis, synthesis, analogy and classification were used in the 

performance of the work.
In the course of the work, the following research and development was carried

out:
-  the theoretical aspects of communication policy were studied;
-  the communication activity of JSC "Pinsky Combine of bread products"
has been analyzed -measures have been developed to improve the 

communication activity of JSC "Pinsky Combine of bread Products".
The elements of the scientific novelty of the results obtained are the study of the 

development of Internet communications of bread products factories.
The area of possible practical application is the use of the developed measures to 

promote products.
During the completion of the thesis, such proposals as the launch of an 

advertising campaign on the Internet, the introduction of IT systems and the 
modernization of the site were tested.

The results of the implementation were the attraction of new consumers, the 
introduction of an individual approach to consumers, the improvement of the position of 
the website of JSC Pinsky Combine of Bread Products among competitors.

Technical, economic and social significance: the introduction of developments 
will improve the financial and economic activities of JSC Pinsky Combine of Bread 
Products.

The author of the work confirms that the computational and analytical material 
given in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, and all 
theoretical, methodological and methodological provisions and concepts borrowed from 
literary and other sources are accompanied by references to their authors
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