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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 77 страниц, 27 таблиц, 11 рисунка, 50 источников, 6 
приложений.

КОММУНИКАЦИИ, КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГОВЫХ
КОММУНИКАЦИЙ, КОММУНИКАТИВНАЯ ПОЛИТИКА,
КОММУНИКАТИВНЫЙ ПИАР, РЕКЛАМА, ПРЕДПРИЯТИЕ.

Объектом исследований являются пути совершенствования комплекса 
маркетинговых коммуникаций ОАО “Пинский мясокомбинат”.

Предметом исследований является комплекс маркетинговых 
коммуникаций ОАО “Пинский мясокомбинат”.

Цель работы -  проанализировать комплекс маркетинговых 
коммуникаций ОАО “Пинский мясокомбинат”, а также разработать 
предложения по его улучшению.

При выполнении работы использованы методы: аналитический, анализа 
и синтеза, методы сравнения, индексный, балансовый, корреляционный и 
регрессионный анализ, SWOT-анализ.

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки: 
изучены теоретические использования маркетинга в деятельности 
предприятия; проанализирована эффективность деятельности ОАО “Пинский 
мясокомбинат”; разработаны пути совершенствования маркетинговой 
деятельности ОАО “Пинский мясокомбинат”.

Областью возможного практического применения разработанных 
мероприятий является маркетинговая деятельность ОАО “Пинский 
мясокомбинат”.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические подожения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

^  ? (подпись)



ABSTRACT

Thesis: 77 pages, 27 tables, 11 figures, 50 sources, 6 applications.

COMMUNICATIONS, MARKETING COMMUNICATIONS SYSTEM, 
COMMUNICATION POLICY, COMMUNICATION PR, ADVERTISING.

The object of research is JSC Pinsky Meat Processing Plant.
The subject of research is the ways to improve complex of marketing 

communications of JSC Pinsky Meat Processing Plant.
The purpose of the work is to analyze the complex of marketing 

communications of JSC Pinsky Meat Processing Plant, as well as to develop 
proposals for its improvement.

When performing the work, the following methods were used: analytical, 
analysis and synthesis, comparison methods, index, balance, correlation and 
regression analysis, SWOT analysis.

In the course of the work, the following research and development was carried 
out: the theoretical uses of marketing in the company's activities were studied; the 
effectiveness of the activities of JSC Pinsky Meat Processing Plant was analyzed; 
ways to improve the marketing activities of JSC Pinsky Meat Processing Plant were 
developed.

The area of possible practical application is the marketing activities of JSC 
Pinsky Meat Processing Plant.

The author of the work confirms that the computational and analytical 
material given in it correctly and objectively reflects the state of the process under 
study, and all theoretical, methodological and methodological provisions and 
concepts borrowed from literary and other sources are accompanied by references 
to their authors. „
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