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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 92 с., 25 табл., 10 рис., 60 источников, 9 приложений. 
СБЫТОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, РАСХОДЫ НА РЕАЛИЗАЦИЮ, СТРАТЕГИЯ 
СБЫТА, ПРИНЦИПЫ СБЫТА ПРОДУКЦИИ, ТОВАРНАЯ НОМЕНКЛАТУРА

Объектом исследования в данной работе являются сбытовые затраты ОАО 
«Пинский мясокомбинат».

Предметом исследования являются направления снижения сбытовых затрат ОАО 
«Пинский мясокомбинат»

Цель работы -  разработка на основе анализа сбытовой деятельности предприятия 
комплекса мероприятий по снижению сбытовых затрат ОАО «Пинский мясокомбинат».

При выполнении работы использованы методы экономического анализа, 
методы обобщения с помощью абсолютных, относительных и средних величин, 
произведен расчет эффективности предложенных мероприятий.

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки: анализ 
финансовых результатов деятельности предприятия ОАО «Пинский мясокомбинат», 
анализ сбытовой политики ОАО «Пинский мясокомбинат», анализ затрат на 
производство и сбыт продукции ОАО «Пинский мясокомбинат», приведены 
рекомендации по снижению сбытовых затрат.

Элементами научной новизны полученных результатов являются: 
предложенные мероприятия по совершенствованию.

Областью возможного практического применения является сбытовые затраты 
ОАО «Пинский мясокомбинат».

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение разработок по 
снижению сбытовых затрат, что повысит эффективность сбытовой деятельности ОАО 
«Пинский мясокомбинат».

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-аналитический 
материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все 
заимствованные из литературных и других источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов.
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ABSTRACT

Thesis: 92 pages, 25 tables, 10 figures, 60 references, 9 appendices.
SALES ACTIVITIES, SELLING EXPENSES, SALES STRATEGY, PRINCIPLES OF 
SALES PRODUCTS, COMMODITY NOMENCLATURE

The object of study in this paper is the marketing costs of JSC "Pinsk Meat Processing 
Plant".

The subject of the study is the direction of reducing the marketing costs of JSC "Pinsk 
Meat Processing Plant"

The purpose of the work is to develop, based on the analysis of the marketing 
activities of the enterprise, a set of measures to reduce the marketing costs of OJSC "Pinsk 
Meat Processing Plant".

When performing the work, methods of economic analysis, methods of generalization 
using absolute, relative and average values were used, the calculation of the effectiveness 
of the proposed measures was made.

In the process of work, the following research and development were carried out: 
analysis of the financial results of the activities of the enterprise JSC "Pinsk Meat Processing 
Plant", analysis of the marketing policy of JSC "Pinsk Meat Processing Plant", analysis of 
the costs of production and marketing of products of JSC "Pinsk Meat Processing Plant", 
recommendations for reducing marketing costs.

The elements of the scientific novelty of the obtained results are: proposed measures 
for improvement.

The area of possible practical application is the sales costs of JSC "Pinsk Meat 
Processing Plant".

Technical, economic, social significance: the introduction of developments to reduce 
marketing costs, which will increase the efficiency of marketing activities of JSC "Pinsk 
Meat Processing Plant".

The author of the work confirms that the calculation and analytical material presented 
in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, and all theoretical, 
methodological and methodological provisions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. ;

SfSQent'̂ s+ertfiture
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