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Статья посвящена направлению в кемпинг-туризме – глэмпингу, который рассматривается с 

позиции развития отдыха на открытом воздухе. Целью статьи является сбор и систематизация ин-
формации по глэмпингу, проведение анкетирования для изучения популярности такого направле-
ния среди белорусского населения, а также рассмотрение перспектив развития в белорусских 
условиях.  

Глэмпинг представляет собой организованный отдых, использующий особые виды объектов 
размещения, расположенные на контролируемых территориях и реализующие комфорт гостинич-
ного номера и обслуживание. Данное направление является разновидностью кемпинга и экологи-
ческой формой туризма. 

Как явление «глэмпинг» возник ещё в Средневековье. Примером глэмпинга можно считать вы-
ездные поселения средневековых королей. В своих путешествиях они выстраивали огромные ко-
ролевские шатры с роскошным убранством, мебелью и предметами декора. 

Впервые термин «glamping» употребили в 2005 году в Великобритании, где появилось первое 
средство размещения такого типа. Уже к 2010 году глэмпинги распространились по всему миру и 
стали популярными среди миллионов туристов. В 2016 году слово «glamping» было внесено в 
Оксфордский словарь, основательно закрепившись как признанный вид организованного отдыха. 
[1] 

На сегодняшний день данный вид отдыха развивается достаточно активно. Лидером мирового 
рынка глэмпинга в 2020 году, несмотря на пандемию, стала Великобритания, где открылось свы-
ше 500 новых объектов. И если первый глэмпинг появился около 20 лет назад, то сейчас их насчи-
тывается более 3400. 

Целью нашего исследования являлось проведение анкетирования и изучение популярности 
глэмпинга среди белорусского населения. В опросе приняло участие более сотни респондентов 
разной возрастной категории. Среди респондентов – 84% женщин и 16% мужчин, средний возраст 
составил 20 лет. В ходе опроса, было выявлено, что 83% людей не знакомы с таким видом отдыха. 
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Это указывает на то, что глэмпинг ещё недостаточно известен и распространён на территории Бе-
ларуси, однако существует ряд причин актуальности развития глэмпинга в Беларуси: 

- наличие уникальных природных мест; 
- небольшая насыщенность рынка; 
- не требует крупных вложений; 
- быстрая окупаемость по сравнению с отелями, гостиницами; 
- использование альтернативных источников энергии; 
- экономичное производство (изготовление объектов из вторичного сырья). [2] 
В настоящее время глэмпинг представлен разнообразными объектами размещения, которые 

различаются по форме, материалу изготовления, месту расположения и уровню комфорта. 
К наиболее популярным видам объектов размещения в глэмпинге относятся: 
 Bell tent – палатка из натурального хлопка; 
 Сафари-тент – большая палатка из деревянного высокого каркаса и натянутого тента; 
 A-Frame – деревянные домики в форме буквы А или треугольника; 
 Юрты, вигвамы, иглу, типи – распространённые жилища кочевых народов. Каркас состоит 

из согнутых реек и брусьев, поверх которых натянута циновка; 
 Купола – конструкция с панорамными окнами (зачастую с ванной на огне); 
 Дома на колёсах – автомобиль с жилым помещением в фургоне, либо отдельным в виде 

трейлера, либо совмещённым с самим автомобилем. [3] 
Исходя из результатов проведенного анкетирования респондентов, наиболее предпочтитель-

ными являются дома на колёсах, купола и А-frame. Наименьшее количество голосов получили 
жилища кочевых народов (рис.). 

 

 
 

Рисунок – Объекты размещения в глэмпинге 
Примечание – Источник: собственная разработка 
 
В новых условиях ведения бизнеса, связанных с COVID-19, ожидается, что глэмпинг станет 

одним из самых привлекательных способов отдыха. Так, 88,6% респондентов считают глэмпинг 
перспективным направлением развития туризма в Беларуси, что подтверждается результатами ан-
кетирования. 

Таким образом, глэмпинг является динамично развивающимся видом организованном отдыха, 
имеющим дальнейшие перспективы развития в условиях современных реалий. Развитие глэмпинга 
в Беларуси является перспективным за счет наличия значительного туристско-рекреационного и 
природного потенциала. Пилотные проекты глэмпинга, кемпинг-туризма и караванинга отмечают-
ся преимущественно на территориях, прилегающих к водно-рекреационным и природным объек-
там: озерам (Браславские, Нарочь, Свитязь, Селява, Лепельское, Лукомльское, Каташи, Белое, 
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Черное и т.д.), водохранилища (Вилейское и Волма) и прочим природным и техногенным объек-
там (Красносельские меловые карьеры, Беловежская пуща). 
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Аннотация. В статье рассматриваются основные тренды в области устойчивого развития в 

международном и национальном масштабе. Акцент делается на туристскую индустрию, которая 
сейчас является привлекательной сферой экономической активности в контексте развития внут-
реннего туризма.  

Ключевые слова: туризм, развитие туризма, устойчивое развитие, внутренний туризм, прин-
ципы устойчивого развития, экономика. 

 
По мнению министерства экономического развития РФ тренд на устойчивое развитие в нашей 

стране открывает новые возможности для российского бизнеса, как на национальном, так и меж-
дународном уровнях. 

Тенденции, направленные на устойчивое развитие, набирают силу в международном масштабе, 
создавая для российских компаний новые ниши и потенциальные возможности для роста. 

Среди интересных и новых для нашей страны трендов активно обсуждаются и продвигаются 
вопросы интеграции целей устойчивого развития (ЦУР) в стратегии компаний, а также разработка 
планов по реализации проектов устойчивого развития, необходимость расширения практики от-
ветственного инвестирования. 

Кроме того, для большей вовлеченности бизнеса в данные процессы на разных уровнях управ-
ления активно разрабатывается и продвигается методология присвоения компаниям ESG 
(Environmental, Social and Governance) - рейтингов и своевременная оценка и учет ESG рисков. 
Так, ESG-рейтинг представляет собой экспертные оценки подверженности компании экологиче-
ским и социальным рискам и рискам корпоративного управления с учетом соблюдения соответ-
ствующих практик и стандартов в области устойчивого развития. 

Многие международные организации, например Организация экономического сотрудничества 
и развития – ОЭСР (the Organisation for Economic Cooperation and Development, OECD), Всемирная 
туристская организация – ВТО (the World Tourism Organization, UNWTO), Всемирный Совет по 
туризму и путешествиям - ВСТП (the World Travel & Tourism Council, WTTC) отмечают, что те-
кущий кризис предоставляет возможность переосмыслить стратегическое планирование туризма, 
сделав акцент на более устойчивое развитие. Публикации и новости данных организаций повыша-
ют осведомленность о проблемах устойчивого развития среди заинтересованных сторон инду-
стрии туризма и позволяют проводить сравнительный анализ статуса устойчивого развития опре-
деленной дестинации и оценивать прогресс в деятельности различных национальных туристских 
администраций (НТА) в области устойчивого развития. Для этого требуется более активная поли-




