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В современном мире банковский сектор осуществляет свою деятельность в высоко конкурент-

ном пространстве. В таких условиях ему необходимо постоянно развиваться, быстро подстраи-
ваться под изменяющиеся условия, а также предлагать современные, качественные, удовлетворя-
ющие клиента услуги. Для привлечения ресурсов и новых клиентов, для развития бизнеса и ими-
джа банка нужно повышать свою инвестиционную привлекательность. 

На сегодняшний день существует большое количество исследований отечественных 
и зарубежных авторов относительно сущности инвестиционной привлекательности, что позволяет 
рассмотреть данное определение с разных сторон. Рассмотрим основные трактовки понятия ”ин-
вестиционная привлекательность“ (таблица 1). 

 
Таблица 1. – Трактовки понятия ”инвестиционная привлекательность“ 
 

Автор Определение ”инвестиционной привлекательности“ 
И.А. Бланк [1] Инвестиционная привлекательность –– это обобщенная характеристика пре-

имуществ и недостатков инвестирования отдельных направлений и объектов с 
позиций конкретного инвестора.  

Л.С. Валинурова 
[2] 

Инвестиционная привлекательность –– это совокупность объективных призна-
ков, свойств, средств и возможностей, обуславливающих потенциальный пла-
тежеспособный спрос на инвестиции.  

В.А. Машкин [3] Инвестиционная привлекательность –– это наличие таких условий инвестиро-
вания, которые влияют на предпочтения инвестора в выборе того или иного 
объекта инвестирования.  

Примечание – Источник: собственная разработка [1, 2, 3] 
 
Вышеперечисленные трактовки понятия ”инвестиционная привлекательность“ говорят о при-

влекательности в целом, поэтому сформулируем более глубокое понятие ”инвестиционная при-
влекательность банка“.   

Для написания этой статьи мы рассматриваем инвестиционную привлекательность банка со 
стороны наличия преимуществ, на которые обращает внимание вкладчик-инвестор при выборе 
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конкретного банка и инструментов инвестирования, с целью получения дохода и минимизации 
рисков. 

Основными критериями, на которые обращает внимание инвестор при выборе банка, являются: 
 фаза жизненного цикла отрасли; 
 фаза жизненного цикла банка; 
 экономический потенциал банка; 
 территориальное расположение; 
 уровень банковских процентных ставок и комиссионных вознаграждений, качество обслу-

живания и пр. 
В настоящее время банки используют следующие основные инструменты по привлечению ре-

сурсов от розничных и корпоративных клиентов: 
 депозиты (вклады), текущие расчетные счета; 
 ценные бумаги. 
Для оценки отдельных показателей инвестиционной привлекательности мы будем использо-

вать следующие показатели: 
 коэффициент срочности структуры депозитов; 
 доля срочных депозитов в общей сумме пассивов; 
 показатель эффективности использования привлеченных средств; 
 показатель рентабельности привлеченных средств; 
 рентабельность активов (ROA); 
 рентабельность собственного капитала (ROE); 
 коэффициент фондовой капитализации прибыли; 
 чистая прибыль на акцию; 
 рентабельность уставного капитала; 
 рентабельность доходов. 
Для более качественной оценки инвестиционной привлекательности ОАО ”Белагропромбанк“ 

сравним его показатели с другим банком из первой группы системной значимости. Например, с 
ОАО ”Приорбанк“ (таблица 2). 

 
Таблица 2. – Показатели оценки инвестиционной привлекательности ОАО ”Белагропромбанк“ 

и ОАО ”Приорбанк“ за 2018-2020 гг. 
 

Показатель 
ОАО ”Белагропромбанк“ ОАО ”Приорбанк“ 

2018 2019 2020 2018 2019 2020 
Коэффициент срочности структуры депо-
зитов, % 

82,31 81,27 81,85 32,85 34,43 25,07 

Доля срочных депозитов в общей сумме 
пассивов, %  

48,82 48,42 50,86 22,39 24,07 17,30 

Показатель рентабельности привлеченных 
средств, %  

0,71 0,74 0,65 4,50 3,70 3,18 

Коэффициент эффективности использова-
ния привлеченных средств, %  

169,04 152,10 139,41 133,05 135,19 131,94 

Рентабельность активов (ROA), % 0,61 0,63 0,55 3,58 2,97 2,49 
Рентабельность собственного капитала 
(ROE), % 

4,70 4,92 4,81 18,26 15,68 14,12 

Коэффициент фондовой капитализации 
прибыли 

0,40 0,41 0,43 2,55 2,81 3,09 

Чистая прибыль на акцию, бел. руб. 0,0095 0,0104 0,0107 0,0009 0,0007 0,0007 
Рентабельность уставного капитала, %  1,86 2,03 2,08 46,57 44,01 43,56 
Рентабельность доходов, % 13,42 14,00 15,19 57,27 48,23 49,02 

Примечание – Источник: собственная разработка [4, 5] 
 
Рассмотрев некоторые показатели оценки инвестиционной привлекательности двух банков в 
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разрезе 2018-2020 гг., можно сделать следующий вывод, что ОАО ”Белагропромбанк“ отстает по 
ряду показателей от ОАО ”Приорбанк“.  

ОАО ”Приорбанк“ имеет результаты показателей намного выше ОАО ”Белагропромбанк“ 
(кроме чистой прибыли на акцию), но за анализируемый период у ОАО ”Приорбанк“ прослежива-
ется тенденция ухудшения вышерассмотренных данных, что тоже плохо сказывается на его инве-
стиционной привлекательности. Такая ситуация может быть связана с влиянием внешних факто-
ров на экономическую среду Республики Беларусь. Значения рассчитанных показателей свиде-
тельствуют о недостаточной эффективности использования привлеченных средств и активов бан-
ка, а также о том, что банк недостаточно активно наращивает собственный капитал. 

В данной статье хотелось бы заострить ваше внимание на таком показателе, как корпоративная 
социальная ответственность, которая положительно влияет на инвестиционную привлекатель-
ность банка и ее повышение. 

На сегодняшний день ОАО ”Белагропромбанк“ поддерживает как внешнюю, так и внутреннюю 
социальную ответственность, но в данной статье нас больше интересует внешняя.  

Для ясности отобразим в таблице 3 направления социальных проектов ОАО ”Белагропром-
банк“ и ОАО ”Приорбанк“. 

 
Таблица 3. – Направления социальных проектов ОАО ”Белагропромбанк“ и ОАО ”Приорбанк“ 
 
Показатель ОАО ”Белагропромбанк“ ОАО ”Приорбанк“ 

Внешняя корпора-
тивная социальная 
ответственность  

Благотворительная помощь:  
 детям-сиротам;  
 детям из малообеспеченных, 
многодетных семей и больным 
детям;  
 донорство. 

 помощь самым уязвимым детям в 
Беларуси;  
 спортивным федерациям и клубам;   
 развитию современного искусства 
Беларуси; 
 поддержка международных дет-
ских соревнований;  
 международных выставок и экспо-
зиций белорусских художников за 
рубежом; 
 участие в восстановлении памят-
ника истории и культуры Беларуси;  
 пополнение собственной коллек-
ции картин. 

Примечание – Источник: собственная разработка 
 
Из таблицы 3 видно, что ОАО ”Белагропромбанк“ ведет активную деятельность в области кор-

поративной социальной ответственности, но значительно уступает ОАО ”Приорбанк“, потому что 
программа ОАО ”Приорбанк“ значительно шире, поэтому ОАО ”Белагропромбанк“ должен про-
явить немного креативности и расширить рамки своей корпоративной социальной ответственно-
сти. Так же можно сказать, что в нашей стране именно банки выполняют решение государствен-
ных задач в области сферы здравоохранения, культуры, науки, спорта. 

Деятельность банков в области корпоративной социальной ответственности способствует по-
вышению значимости банка не только в обществе, но и у его партнеров. Поэтому было бы хоро-
шо, если бы ОАО ”Белагропромбанк“ присоединился к национальной сети Глобального Договора 
в Республике Беларусь, миссией которого является мобилизация глобального движения ответ-
ственных компаний, которые в разных политических, экономических, экологических, культурных, 
географических и иных условиях разделяют и реализуют единые этические принципы в сфере 
прав человека, трудовых отношений, окружающей среды и противодействия коррупции, а также 
поддерживают цели в области устойчивого развития и способствуют их достижению. 

Для улучшения деятельности ОАО ”Белагропромбанк“ по привлечению инвестиций необходи-
мо продолжать совершенствование инструментов, механизмов и инфраструктуры привлечения 
средств клиентов. 
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Для привлечения новых клиентов и удержания имеющихся нужна конкурентная процентная 
ставка, условия договора депозита и удобство пользования сервисами онлайн без посещения бан-
ка. 

Одним из таких сервисов может выступать маркетплейс, созданный на базе ОАО ”Белагро-
промбанк“. Данное приложение будет содержать широкий перечень услуг, предоставляемых бан-
ком, которые будут доступны в любое время, как в будние дни, так и в выходные. Для ОАО ”Бе-
лагропромбанк“ маркетплейс станет конкурентным преимуществом. 

Привлечение инвестиций и поиск инвесторов требуют от банковского сектора открытой отчет-
ности, контроля за финансовыми потоками и прозрачности действий. Чем выше инвестиционная 
привлекательность банка, тем больше вероятность привлечения дополнительного капитала. 
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Аннотация. В cтатье раccматриваютcя понятия прибыли и рентабельноcти, а также проводитcя 

анализ влияния данных показателей на эффективноcть деятельноcти банка. На примере ОАО 
“Cбер Банк” проведен факторный анализ и прогнозируемый анализа прибыли.  
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Банковcкая прибыль – показатель, характеризующий положение банка в течение вcей его дея-

тельноcти. 
Прибыль, являяcь оcновным иcточником, формирующим финанcовые результаты банка, позво-

ляет решать такие задачи, как увеличение резервных фондов, cобcтвенного капитала, поддержание 
имиджа, платежеcпоcобноcти и прочих оcновных критериев для уcпешного функционирования и 
развития. 

Интереc к увеличению размера прибыли проявляет не только cам банк и его перcонал, но также 
клиенты и партнеры, гоcударcтво, акционеры и вкладчики, так как увеличение прибыли влечет за 
cобой раcширение деятельноcти банка, роcта капитала и резервов, повышение операций и уcлуг. 

Разница между доходами и раcходами за определенный период предcтавляет cобой фи-
нанcовый результат деятельноcти банка. Когда раcходы выше доходов, то этот результат обладает 




