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Объектом исследования является организация сбытовой деятельности КУЛП 
Маньковичи“.

Предметом исследования является эффективность организации сбытовой 
деятельности КУПП ”Маньковичи“.

Цель работы: исследовать организацию сбытовой деятельности и
разработать направления ее повышения.

При выполнении работы использованы методы: монографический, 
экономико-статистический, расчетно-конструктивный, метод системного анализа, 
диалектика и другие.

В процессе работы проведены следующие исследования и разработки: 
изучены теоретические основы организации сбытовой деятельности предприятия, 
исследовано состояние организации сбытовой деятельности КУПП ”Маньковичи“ 
и предложены пути повышения эффективности организации сбытовой 
деятельности.

Элементами научной новизны полученных результатов являются 
мероприятия по совершенствованию организации сбытовой деятельности.

Областью возможного практического применения являются КУПП 
”Маньковичи“ и организации с аналогичной деятельностью.

Организационно-экономическая и социальная значимость предложенных 
мероприятий помогут улучшить организацию сбытовой деятельности

предприятия.
Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-аналитический 

материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и
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, lf Ct study is the organization of marketing activities of the CUPP 
“Mankovichi .

The subject of the study is the effectiveness of the organization of marketing 
activities of the Mankovichi CUPP.

The purpose of the work: to explore the organization of marketing activities and 
develop directions for its improvement.

When performing the work, the following methods were used: monographic, 
economic-statistical, settlement-constructive, method of system analysis, dialectics and 
others.

In the process of work, the following research and development were carried out: 
the theoretical foundations of the organization of the marketing activities of the enterprise 
were studied, the state of the organization of the marketing activities of the Mankovichi 
State Unitary Enterprise was investigated, and ways to improve the efficiency of the 
organization of marketing activities were proposed.

The elements of the scientific novelty of the obtained results are measures to 
improve the organization of marketing activities.

The area of possible practical application is the Mankovichi State Unitary 
Enterprise and organizations with similar activities.

The organizational, economic and social significance of the proposed activities will 
help improve the organization of the marketing activities of the enterprise.

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
presented in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, and 
all borrowed from literary and other sources theoretical, methodological^ and 
methodological provisions and concepts are accompanied by references.......................
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