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РЕФЕРАТ

Дипломная работа: 73 с., 3 рис., 31 табл., 42 источника, 10 прил

1 и ч п т ^ Уп,ЕНТ° СП0С0БН0СТЬ ПР° Л УВ Д И , МОДЕЛЬ РОЗЕНБЕРГА, 
ш Г ш Г  КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ, КАЧЕСТВО,
МОДЕРНИЗАЦИЯ, СБЫТ, ПРИБЫЛЬ

Объектом исследования является ОАО ”Торгмаш“.

”Т о р г ^ 0“МеТОМ ИССЛедования я в я т с я  конкурентоспособность продукции ОАО

Целью дипломной работы является анализ конкурентоспособности 
прод) кции ОАО Торгмаш“ и разработка путей ее повышения.

В процессе выполнения работы применялись диалектический метод, синтез, 
расчётно аналитический метод, методы сравнения, экспертных оценок, 
использованы методы расчета конкурентоспособности продукции.

В процессе работы проведены следующие исследования: в первой главе 
дипломной работы рассмотрены теоретические аспекты конкурентоспособности 
продукции, описаны факторы, определяющие конкурентоспособность продукции, 
определены показатели и методы оценки конкурентоспособности продукции; во 
второй главе дипломной работы проведен анализ конкурентоспособности 
продукции ОАО ”Торгмаш“; в третьей главе дипломной работы предложены пути 
повышения конкурентоспособности продукции ОАО ”Торгмаш“.

Результатами внедрения явились мероприятия по повышению 
конкурентоспособности продукции ОАО ”Торгмаш“, что приведет к росту 
прибыли предприятия.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.

Подпись студента
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Thesis: 73 pages, 3 figures, 31 tables, 42 sources, 10 of the annex.
PRODUCT COMPETITIVENESS, ROSENBERG MODEL,

COMPETITIVENESS POLYGON, QUALITY, MODERNIZATION, SALES* 
PROFIT

The object of the study is JSC ”Torgmash“.
The subject o f the study is the competitiveness of the products of JSC 

”Torgmash“.

The purpose of the thesis is to analyze the competitiveness of the products of JSC 
Torgmash and develop ways to improve it.

In the course of the work, the dialectical method, synthesis, computational and 
analytical method, methods of comparison, expert assessments were used, methods of 
calculating the competitiveness of products were used.

In the course o f the work, the following studies were carried out: in the first 
chapter o f the thesis, the theoretical aspects of product competitiveness were 
considered, the factors determining the competitiveness of products were described, 
indicators and methods for assessing the competitiveness of products were determined; 
in the second chapter o f the thesis, an analysis of the competitiveness of products o f 
JSC ”Torgmash“ was carried out; in the third chapter of the thesis, ways to increase the 
competitiveness o f products o f JSC ”Torgmash“ were proposed.

The results o f the implementation were measures to increase the competitiveness 
o f the products o f JSC ”Torgmash“, which will lead to an increase in the profits of the 
enterprise.

The author o f  the work confirms that the calculation and analytical material given 
in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, and all 
theoretical, methodological and methodological provisions and concepts borrowed from 
literary and other sources are accompanied by references to their authors.
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v 19. Жгунова, П.А. Повышение конк
в е с к о г о  подхода / П.А. Ж о - и Г а Г Г  Р ^  “  основе
#1о«®ическии университет. -  2019. -  с  15? к а  гос№Р™=ннь,й

ta 20. Жукова, М. А. Теоретические „ „ 1  

р е н т н ы м и  преимуществами организации / м  Т  1 ™ ™  управле“™ 
Унйверс11тета (Государственный университет vnnaD укова "  Всстни,:

21. Зборина, И.М. К онкурентоспос^нос^^пг 
/ Т/Т Tv/Г ___  __  организации: -мртптт

ПО1

—  KoHKypeHTocnoco^ Q ^   ̂9.-№5 _ с . l б_20.

)СОбие / И.М. Зборина. -  Новополоцк: ПГУ, 2020. -  62Рс ации: У ^-м етод.

22. Каткова, Т.В. Конкурентоспособность как ° Ля™
предприятия с внешней средой / Т.В. Каткова // /к ту ал ы ! в о п р о Г ^ Г е Г  
экономики и права. Современное образование и его роль в жизни общества- 
„атериалы международной научно-практической конференции. -  Новосибирск
_ 201 о L/. j j - j y .

23. Квасникова, В. В. Конкурентоспособность товаров и организаций 
Практикум / В.В. Квасникова, О.Н. Жучкевич. -  М.: Инфра-М, Новое знание 
2020.-192 с.

24. Кондрацкий, А.С. Трансформация конкурентных преимуществ 
инновационных проектов в условиях кризиса / А.С. Кондрацкий // Стратегии 
бизнеса. -  2019. -  № 4. -  С. 35-38.

25. Коротина, Н.М. Основы управления конкурентоспособностью 
современного предприятия // Современные тенденции развития науки и 
технологий. -2018. -№  2-7.-С . 66-69.

26. Куанышбаев, Р. М. Как управлять конкурентоспособностью 
предприятия в кризисных экономических условиях / Р. М. Куанышбаев // Наука-
2020.—№ з .-с .  25-38.

27. Куликова А В О важности интеграции рыночного и ресурсного 
входов к разработке конкурентной стратегии организации / А. В. Куликова, 

°-В-рокунова//У Э кС .-2018 .-№  11.-С.183-188.
28. Лифиц, И.М. Конкурентоспособность товаров и услуг/ Лифиц И.М. -

высшее образование, 2018. -3 9 0  с. мероприятий для повышения
29. Локтева, Е.Ю. Стратегия выбора мероприятии



способности ко

.яцмэтельство. -  2020. -  т  1й хг ' Е.Ю. Лп 
И щ е н к о ,  Т.Н. Уровневое5"  С- 723-732 а " Российскоеin , + • г  и ПСпГ\А ^ 4 ,

йЯтия / Т.И. Марченко // ^  упРавление KniI
'  '  *  *  -  С. -  , 4Г ; ° 47 -  и Управле: Г ^ о ПЬ№

Л .М окроносов, А.Г. К «• 0ВЬ1е »ы30еы „

пе; д. Г. Мокроносов, И.Н. Мавр " ;  " ^ н т о с и о с ^ ,
<  194 с. • '  Екатеринбург- и_ Учебное
# ’• ̂  Наумова, Л.М. Практический маоке ' УН'4

# Н; С Р̂ н а Элн  Т у  266с ™нг в дительнос1и "Р~  '3 3 .  Отвар)хина, п. с . Управление кпи„

_ р)о<даа, в . р. Вес н и и .- м . :  Издательство ю ^ Т " 0' 06" 00™  '  Н. С34. Парамонова, Т.Н. К о и к у р е н ^ ^ ^ ^ З З б с .

^овли/ № Парамонова,-М.:КноРус 2019 ш  редарт™я Р°™ичной
35. Портер, М. Международная конкурент,»- J '  

д ^ /М . Портер. -  М.: Альпина Паблишер, 2020,- з и Т ’* 1" ™ ' преимущества
36. Розанова, Н. М. Конкурентные стратегии 

практикум для бакалавриата и магистраты / н  м” Р “
(эдагельсгво Юрайт, 2018. -  343 с. ? УР &  М' Розанова' '  м -:

3 7 . Сергеев А.А. Стратегический подход и методология управления 
конкурентоспособностью организации/ А. А. Сергеев // Знание. -  2021. -  № 5 -  2 
(34).-С-70-76.

38. Сидова, С.А. К вопросу о повышении конкурентоспособности 
промышленных предприятий / С.А. Сидова // ХГУ имени ак.Б.Гафурова. — 2019. — 
С. 163-167.

39. Тимофеев, В.В. Управление конкурентоспособностью продукции 
предприятия в условиях новой экономической реальности / В.В. Тимофеев //
Факторы успеха. -  2021. -  № 1 (6). -  С.-56-59.

40. Философова, Т.Г. Конкуренция. Инновации. Конкурентоспособность /
U. Философова, В.А. Быков. -  М.: Юнити-Дана, 2019. -  296 с.

41. Чернова, И.В. Управление конкурентоспособности
«ЗДернова // Экономика и управление: анализ геиденнии и нерснекгиа

Развития.-2 0 1 8 .-№  15.-С .-146-149. а анализа

ЯК0НИЦеВа’ М -В ' тий т Т я к о н ш е в а  // Методология и практика
Урентоспособности предприятии / М.

А р с к о г о  учета. -  2021. -  №8- -  С. 64-67.


