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Дипломная работа- 69 с i о ™сч 12 рис., 20 таб., 40 источников, 4 прил.

о р г а ш ^ п м п  4Г’^ АРКЕТИ1^г о в а я  Де я т е л ь н о с т ь , СТРОИТЕЛЬНАЯ

H O B b m n p i^ S r P K E S ” ' СТРАТЕГИЯ'

Объектом исследования является филиал СУ-138 ОАО ’’Стройтрест №2“.
„РеДмет°м исслеДования является маркетинговая деятельность строи­

тельной организации.

Цель работы -  анализ маркетинговой деятельности предприятия и разра­
ботка путей ее совершенствования.

В процессе работы изучены теоретические аспекты и особенности марке­
тинговой деятельности строительной организации, проведен анализ маркетин­
говой деятельности СУ-138 ОАО ’’Стройтрест №2“ и предложены мероприятия 
по ее совершенствованию.

В ходе исследования применялись методы экономического анализа, син­
теза, сравнения, балансовый метод, графический метод.

В работе использованы также статистические материалы республикан­
ских, местных органов, отчетность строительной организации -  филиала СУ- 
138 ОАО ’’Стройтрест №2“, применялись обзорные нормативные и справочные 
данные.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно­
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние исследу­
емого процесса, все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции со­
провождаются ссылками на их авторов.

(подпись студента)



A B ST R A C T IO N
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The object o f the study is the branch SO-138 of OJSC ’’Building Trust №2“.
The subject of the study is the marketing activity of a construction 

organization.

The puipose of the work is the analysis of the marketing activity of the 
enteipiise and the development of ways to improve it.

In the process of work, the theoretical aspects and features of the marketing 
activities o f a construction organization were studied, an analysis was made of the 
marketing activities of SO-138 of OJSC ’’Building Trust №2“ and measures were 
proposed to improve it.

In the course of the study, methods of economic analysis, synthesis, 
comparison, balance method, graphical method were used.

The work also used the statistical materials of the republican, local authorities, 
the reporting o f the construction organization -  the branch of SO-138 of OJSC 
’’Building Trust №2“, used review normative and reference data.

The author o f the work confirms that the calculation and analytical material 
presented in it correctly and objectively reflects the state of the process under study, 
all theoretical, methodological and methodological provisions and concepts borrowed 
from literary and other sources are accompanied by references to their authors.

(sigrfkure of the student)
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