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РЕФЕРАТ

приложений Я ^а^°Та’ ^  страниц, 6 рисунков, 28 таблиц, 56 источников, 5

г т р л ^ 1 ™ ^ ЕГИЯ’ М А РШ И Н ГО ВА Я ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, РАЗРАБОТКА 
Шгъ А ВНУТРЕННЯЯ СТРЕДА, ВНЕШНЯЯ СРЕДА,
■ АТЕГИЧЕСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ, РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
I  Объектом исследования является ОАО “Гродножилстрой”.
I Предметом исследования является стратегия развития предприятия,
к Цель работы — разработка мероприятий в области совершенствования
стратегии развития ОАО “Гродножилстрой”.
I В ходе написания дипломной работы использованы методы сравнительного,
логического и аналитического анализа, группировка информации,
инструментарий экономико-статистического анализа, способ табличного 
отражения аналитических данных, систематизация факторов.
I Информационной базой исследования явились материалы учебников и
учебных пособий белорусских и зарубежных авторов, данные, полученные на 
исследуемом предприятии, аналитические и статистические обзоры.

Результаты исследования могут быть использованы ОАО
’Гродножилстрой44 в процессе принятия управленческих решений.

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней материал правильно и 
объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из 
литературных и других источников теоретические, методологические и 
методические положения сопровождаются ссылками на их авторов.

Подпись студент



ESSAY

Thesis: 88 pages, 6 figures, 28 tables, 56 sources, 5 appendices.

■  STRATEGY, MARKETING ACTIVITY, STRATEGY DEVELOPMENT, 
INTERNAL ENVIRONMENT, STRATEGIC MANAGEMENT, ADVERTISING 
ACTIVITY
В  The object of the study is JSC "Grodnozhilstroy".

The subject of the research is the enterprise development strategy.
The purpose of the work is to develop measures in the field of improving the 

development strategy of JSC "Grodnozhilstroy".
In the course of writing the thesis, methods of comparative, logical and analytical 

analysis, grouping of information, tools for economic and statistical analysis, a method 
Df tabular reflection of analytical data, systematization of factors were used.

The information base of the study was the materials of textbooks and teaching 
lids of Belarusian and foreign authors, data obtained at the enterprise under study, 
malytical and statistical reviews.

The results of the study can be used by JSC "Grodnozhilstroy" in the process of 
naking managerial decisions.

The author of the work confirms that the material presented in it correctly and 
>bjectively reflects the state of the process under study, and all theoretical, 
nethodological and methodological provisions borrowed from literary and other 
lources are accompanied by references to their authors.
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