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СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ ВЫСТАВОЧНО-ЯРМАРОЧНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

 

Развитие выставочно-ярмарочной деятельности в различных странах 

мира, в т.ч. в Республике Беларусь, связано с необходимостью продвижения 

товаров, разработок и технологий на внутреннем и внешнем рынках. Как 

отмечалось ранее [1], белорусская экономика является 

экспортоориентированной. Поэтому для дальнейшей интеграции Республики 

Беларусь на мировой рынок, необходимо использование организациями 

современных инструментов и методов управления внеэкономической 

деятельностью, одним которых является выставочно-ярмарочная 

деятельность. Важная роль выставочно-ярмарочной деятельности связана с 

тем, что данный вид деятельности обеспечивает мобильность рынка; создает 

необходимое информационное поле и значительные финансовые потоки; 

обеспечивает поступление дополнительных доходов в бюджеты всех 

уровней;  способствует привлечению иностранных инвестиций и являются 

связующим звеном между внутренним и международными рынками [2].  

В Республике Беларусь выставочная индустрия тесно связана с 

различными отраслями промышленности, имеет собственную 

инфраструктуру, материально-техническую базу, специализированные 

кадры. Однако развитие выставочной индустрии происходит в основном г. 

Минске. За пределами столицы выставки носят эпизодический, и, как 

правило, узко территориальный характер, связанный в первую очередь с 

торгово-экономическими отношениями между регионами Беларуси и 

приграничными регионами России и других соседних государств [2]. 

Календарь всех организуемых зарубежных и мировых выставок 

представлен на сайте Министерства антимонопольного регулирования и 

торговли Республики Беларусь [3]. Актуальные направления проведения 

выставок и ярмарок на территории Республики Беларусь: медицина, 

банковские системы, энергетика, экология, торговое и офисное 

оборудование, товары народного потребления. 

Проведение выставочной и ярмарочной деятельности осуществляется 

в крупных торговых центрах и спортивных комплексах: ТРЦ «Галерея 

Минск», культурно-спортивном комплекс «Минск-Арена», спортивный 

комплекс «Чижовка-Арена», стадион «Динамо» областной центр 

олимпийского резерва «Виктория» и др.  

Организаторами выставок и ярмарок в Беларуси может выступать 

торгово-промышленная палата и ее территориальные подразделения, 

государственные органы и прочие субъекты хоязйствования и их 
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объединения. Крупнейшими организаторами выставок и ярмарок являются 

РУП «Национальный выставочный центр «БелЭкспо», ЗАО «Техника и 

коммуникации», выставочное общество «МинскЭкспо», выставочное 

предприятие «Экспофорум», УП «Асунта», ЗАО «Выставочный центр 

Аквабел», центр поддержки предпринимательства ОДО «Центр XXI век». В 

обеспечении работы экспомероприятий участвуют УП «Экспосан», ООО 

«Мастер путешествий», ОО «Союз дизайнеров Белорусский». Все эти 

организации находятся в Минске. На 2021 год в Беларуси запланировано 

проведение 58 международных выставок, 10 республиканских [3]. 

По нашему мнению, основные проблемы развития выставочно-

ярмарочной деятельности в Республике Беларусь обусловлены: недооценкой 

социально-экономических возможностей этого сектора экономики и, как 

следствие, недостаточно эффективным развитием выставочной индустрии в 

масштабе государства; отсутствием системы сбора статистических данных по 

выставочной деятельности, методологии расчета ее эффективности. Тот факт, 

что эффективность выставочной деятельности не оценивается, 

свидетельствует о недостаточном понимании ее роли в экономическом и 

социальном развитии государства. 

В различных странах мира существует специальность «специалист по 

выставкам». Данная специальность предусматривает, что специалист должен 

обладать навыками PR-менеджера, маркетолога, продуктового специалиста 

своей компании, дизайнера и т.д. Таких специалистов нужно обучать в вузах, 

проводить специальные семинары и обучающие программы. В Республике 

Беларусь специалистов по выставочному делу в настоящее время не готовят, 

только в Академии управления при Президенте Республики Беларусь 

преподается курс выставочной деятельности.  Поэтому целесообразно ввести 

в программу высших учебных заведений при подготовке менеджеров и 

маркетологов курс лекций по выставочному делу. 

Таким образом, выставочно-ярмарочная деятельность в Беларуси 

развивается, при этом увеличивается количество мероприятий, их тематика 

становится более разнообразной, повышается качество предоставляемых 

услуг. Весомую роль в продвижении выставочной индустрии играет 

государство. Предоставляя поддержку и выполняя связующую роль, 

различные государственные комитеты улучшают качество выставочной 

деятельности в Беларуси.  

Перечень использованных источников: 
1. Samakhavets, M. Export development of Belarus / M. Samakhavets, O. 
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2. Галкин, О. В выставочно-ярмарочной жизни Минска грядут большие 
перемены [Электронный ресурс] / О. Галкин. – Режим доступа : 
http://news.tut.by/society/215041.html. – Дата доступа : 20.12.2020. 

3. Министерство антимонопольного регулирования и торговли 
Республики Беларусь [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://mart. 
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