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Далее происходит определение уровня важности информации от самого важно-
го 1 до незначительного 3 уровня [3]:  
Уровень 1 - это некорректированные текущие рыночные цены для одинаковых 

обязательств и активов, которые доступны для компании в момент оценки;  
Уровень 2 - это подтвержденные рыночной информацией цены, котирующиеся 

по сходным активам или обязательствам на активных рынках и которые отлича-
ются от котируемых цен уровня 1;  
Уровень 3 - это исходная информация, которую невозможно наблюдать. 
Проанализировав все аспекты оценки, дальнейшим действием происходит 

непосредственно оценка справедливой стоимости и раскрытие информации в от-
четности. 

По результатам проведенного исследования следует отметить, что методы, 
применяемые к различным подходам в оценке справедливой стоимости, не лише-
ны недостатков. Вместе с тем, МСФО (IFRS) 13 является универсальной системой 
оценки, позволяющей выявить в соответствии с критериями реальную справедли-
вую стоимость активов и обязательств [5] и отразить ее в финансовой отчетности 
организации. 
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Социально-ответственный подход в бизнесе, концепция устойчивого развития 
обусловили новые задачи и возможности для бизнеса - найти социальные пробле-
мы, которые соотносятся с основными бизнес-функциями, и создать совместные 
партнерские отношения с другими субъектами, госу-дарством и единомышленни-
ками, чтобы использовать уникальные сильные преимущества каждой стороны и 
совместно решать проблемы общества.  

Предприятия получают ряд важных преимуществ при реализации социально-
ответственных стратегий [1]. Банковская сфера также активно включена в реали-
зацию принципов социально-ответственности. Одним из эффективных направле-
ний в данной сфере является банковское финансирование социальных инноваций. 
Диапазон бизнес-преимуществ для банков при этом включает: повышение произ-
водительности и дифференциации бренда, а также новый и более глубокий охват 
клиентских сегментов, новых продуктов и услуг, снижение рисков при государ-
ственной поддержке, привлекательность для сотрудников и увеличение доли 
рынка за счет новых и более лояльных клиентов [2].  

Для создания целевых групп финансирования и инструментов финан-
сирования важно различать типы и этапы развития социальных инноваций: неры-
ночные, рыночно-ориентированные типы и гибридные типы.  

Продажа социально инновационных продуктов и услуг – это источник дохода, 
например, для социальных предприятий. Однако в виду его недоста-точности со-
циальные новаторы всегда зависят от смешанных источников финансирования, 
которые могут включать банковское финансирование, государственные субсидии, 
пожертвования или доходы, которые генерируются на квазирынках.  

Банковское финансирование социальных инноваций имеет ряд особенностей. В 
виду нехватки инвесторов, ориентированных на социальную миссию, и низкой 
доступности различных источников финансирования в сфере социальных иннова-
ций, повышаются банковские риски. Социальное нова-торство может потерпеть 
неудачу зачастую из-за отсутствия дополнительного специализированного фи-
нансирования на фазах зарождения и роста социаль-ной инновации [3].  

Социальные инновации часто не представляют собой привлекательного соот-
ношения риска, доходности и воздействия для банка. Хотя участие в финансиро-
вании социальных инноваций предполагает высокий потенциал воздействия, свя-
занный с этим риск часто также высок или ожидаемая финансовая отдача слиш-
ком низкая. Поэтому необходимо на этапе роста обеспечить софинансирование с 
партнерами, готовыми разделить риски (например, государство). 

При краткосрочном финансировании социальных инноваций невозможно рас-
крытие всего потенциала воздействия инноваций, поэтому предпоч-тительным 
является долгосрочное банковское финансирование, что удлиняет период окупае-
мости ресурсов. 

Социальные и экологические последствия банковских инвестиций становятся 
все более важными для финансовых рынков. Однако они пока не являются цен-
тральными критериями при принятии решений. Это связано во многом и с тем, 
что инвесторы и новаторы испытывают трудности с инструментами измерения и 
информационными источниками о результатах социально-ответственной деятель-
ности. Заинтересованными пользователями нефи-нансовой отчетности приклады-
вается много усилий по установлению стан-дартов для измерения показателей и 
раскрытия информации по КСО. 
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Информация о результатах реализации корпоративной социальной ответствен-
ности (КСО) и эффективности социальных инноваций подтверж-дается показате-
лями отчетности по КСО – нефинансовые отчеты [4]. Формирование нефинансо-
вых отчетов предприятия по реализации КСО связано с определенными пробле-
мами.  Неоднозначными являются обязательность и периодичность формирова-
ния отчетности по КСО, показатели, которые должны предоставлять предприятия 
финансирующим социальные инновации банкам, возникновение бизнес-рисков 
при раскрытии показателей социально-ответственной деятельности.  

Особенностью нефинансовых отчетов является их добровольный характер рас-
крытия информации. Показатели могут быть как информативными, так и обоб-
щенными, что затрудняет их сопоставимость и оценку. Это не вызывает доверия 
пользователей, затрудняет принятие решений относительно дальней-шего финан-
сирования. Более того, банки не могут привлекать бизнес к ответственности, если 
он не раскрывают требуемые показатели. В отличие от финансовых отчетов, ко-
торые основаны на стандартах и законодательстве по бухгалтерскому учету, не-
финансовая отчетность зачастую не помогает инвесторам интерпретировать пока-
затели устойчивости бизнеса и принимать решения по инвестированию [5].  

Разработка и принятие стандартов отчетности о социально-ответственной дея-
тельности может снизить риски вуалирования отчетности и повысить ее сопоста-
вимость. При этом необходимо разработать научно-обоснованные правила фор-
мирования нефинансовой отчетности, учитывающие как интересы пользователей, 
так и обеспечивающие снижение существенных бизнес-рисков раскрытия инфор-
мации о деятельности предприятия [6].  

Важным аспектом банковского финансирования социальных инноваций явля-
ется то, что финансирование должно охватывать весь потенциальный жизненный 
цикл социальной инновации и его различные стадии [7]. Важно понимать, что 
существуют разные области социальных инноваций, где новые модели могут 
быть особенно сложными или игнорируемыми инвесторами (например, социаль-
ные неравенства), в то время как другие будут быстро развиваться или по умол-
чанию имеют возможность роста (например, зеленые технологии). Также важно 
подчеркнуть, что некоторые социальные инновации могут эволюционировать на 
различных стадиях с течением времени. Поэтому для банков важно наличие до-
полнительных гарантий и дифференциация рисков. В целом эволюция социаль-
ных инноваций занимает долгое время, поэтому необходимы долгосрочное фи-
нансирование, начальные льготные периоды и гибкие процентные ставки. При 
этом следует учитывать некоторые социальные инновации не предполагают ком-
мерческой эффективности, но могут принести огромную прямую или косвенную 
пользу обществу. Кроме того, бенефициары услуг часто не в состоянии сами 
оплачивать услуги, поэтому необходимо обеспечение перекрестного субсидиро-
вания третьей стороной (государство или благотворительный фонд). 

Финансирование социальных инноваций демонстрирует то, как банк вносит 
вклад в развитие общества и социальное благополучие. Наиболее перспек-тивные 
банки используют социальные инновации, чтобы продвигать эти трансформаци-
онные практики дальше по континууму социальной ценности бизнеса, используя 
свой бизнес-опыт и внешнее сотрудничество для обеспечения устойчивого си-
стемного воздействия и повышения ценности бизнеса. 
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Глобализация, четвертая промышленная революция, растущее значение циф-

ровизации оказывают все большее давление на национальные государства, вы-
нуждая их вступать в цифровую эру коммуникаций. Сегодня невозможно пред-
ставить современную экономику и государство без внедрения и развития инфор-
мационных технологий, которые пронизывают все сферы жизни общества и ком-
муникации людей. Налоговые органы Республики Беларусь не отстают в своем 




