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Несмотря на ссылки ряда авторов на ранних «исследователей» конкуренции 

вроде древнеегипетского Ипусера, древнегреческих и средневековых мыслителей: 
Ксенофонта, Платона, Аристотеля, Ф. Аквинского и др., можно с уверенностью 
утверждать, что научная концепция конкуренции, как базовой категории рыноч-
ной экономики, начала складываться только в 18 веке, благодаря усилиям выда-
ющихся ученых современности. В когорте исследователей, сформировавших тео-
ретические представления об одном из самых противоречивых явлений цивилиза-
ционного развития, можно выделить имена таких столпов науки как: основатель 
экономической школы Адам Смит и один из величайших умов человечества Карл 
Маркс, Нобелевский лауреат Фридрих фон Хайек и основоположник инноваци-
онной теории Йозеф Шумпетер [1, с. 71].  

Их внимание к этому экономическому явлению обусловлено той ролью, кото-
рую оно играет в экономической жизни общества. Конкуренцию называют побу-
дительным мотивом развития экономики на пути научно-технического прогресса. 
Ей придают функцию закона, имманентного рыночной экономи-ческой системе. 
По мнению экспертов, к наиболее эффективным странам относятся именно те, в 
основе экономики которых лежат конкурентные отношения [2]. Хоть и несколько 
пафосно, но достаточно точно по существу, высказался по этому поводу извест-
ный английский философ и экономист 19 века Дж. Милль, изречение которого 
стало сегодня весьма расхожим: «Конку-ренция в промышленном мире – то же, 
что солнце в мире физическом; все, что ограничивает ее – зло, все, что ее расши-
ряет, в конечном счете – благо» [3]. 

Если идти от истоков, то этимологически понятие «конкуренция» проис-
ходит от латинского термина «concurrentia», который можно перевести как 
«столкновение», что как нельзя лучше отражает сущность экономических отно-
шений, складывающихся в процессе борьбы за лидерство между субъектами хо-
зяйствования на глобальных и локальных рынках. По сути это особый вид сопер-
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ничества между странами за ресурсы и инвестиции, а между предприятиями – за 
выгодные условия хозяйствования и максимизацию прибыли. В то же время су-
ществуют и иные взгляды на конкуренцию. Так в классической экономической 
теории она предстаёт как саморегулирующий механизм коммерческой деятель-
ности, уравновешивающий спрос и предложение на товарном рынке. В совре-
менной же микроэкономической теории конкуренция рассматривается в качестве 
свойства последнего, где под ней подразумевается уже не соперничество, а сте-
пень зависимости общих рыночных условий от поведения его отдельных 
участников [4].  

Как следует из вышесказанного, представления о содержании конкуренции и 
ее роли в формировании и развитии экономических отношений весьма разнооб-
разны, что не позволяет однозначно сформулировать ее дефиницию [5]. Проана-
лизируем в рассматриваемом контексте основные подходы к опреде-лению кон-
куренции как экономического понятия, отталкиваясь при этом от академических 
представлений о ее содержании. 

Основоположником теории конкуренции по праву считается А. Смит, сформу-
лировавший базовые законы спроса и предложения. Им была разра-ботана модель 
совершенной конкуренции, выявлена определяющая роль последней в функцио-
нировании рыночной экономики. В своей работе «Исследование о природе и при-
чине богатства народов» (1776 г.) он трактовал конкуренцию как поведенческую 
категорию, характеризующую взаимо-действие акторов рыночной системы, со-
перничающих между собой за более выгодные условия товарно-денежного обме-
на, направляемое при этом «невидимой» и не осознаваемой ими «рукой» рынка 
[4, с. 423].  

Позднее (1817 г.) основные идеи А. Смита о ценовом регулировании рынка на 
основе конкуренции развил один из наиболее ярких представителей английской 
классической школы политэкономии Д. Риккардо. Он выявил значение конкурен-
ции для развития экономики, определил условия ее возник-новения. Ученый рас-
сматривал конкуренцию как необходимое условие рыночного ценообразования 
[6].  

Весомый вклад в развитие классической экономической теории внес и Дж. 
Милль. В своем труде «Принципы политической экономии» (1848 г.) он сделал 
вывод о том, что конкуренция не только формирует условия для свободного це-
нообразования, но и сама, как уже упоминалось, является экономическим зако-
ном, устанавливающим правила рыночного равновесия [7, с. 394].  

Новые черты классической теории конкуренции придал своими трудами А. 
Маршалл. В работе «Принципы экономической науки» (1890 г.), анализируя сти-
хийное регулирование цен в условиях свободной конкуренции, он сформулировал 
ряд положений, которые создали предпосылки для ее дальнейшего развития. Ис-
следование конкуренции напрямую связывается им с теорией рынка. Так, изучая 
поведение компаний, формирующих на рынке собственные локальные сегменты, 
где они самостоятельно определяют стоимость своих товаров, он констатировал 
факт монопольного влияния на процесс ценообразования. Он также отмечал, что 
при использовании ново-введений, позволяющих повысить экономическую эф-
фективность, в кратко-срочном периоде конкуренция отсутствует, позволяя пред-
принимателям получать прибыль выше среднего уровня. В результате А. Мар-
шалл, исследуя развитие рынка и конкуренции, обозначает два подхода – статиче-
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ский, с точки зрения рыночного равновесия, и динамический, исходя из возмож-
ностей рыночного развития. 

По мнению ряда авторов, проведенный А. Маршаллом анализ взаимосвязи 
конкуренции и оптимальной экономической организации был выдающимся собы-
тием для науки того времени. В результате, его научные идеи легли в основу тео-
рии монополистической конкуренции Э. Чемберлина, несо-вершенной конкурен-
ции Дж. Робинсон и динамической конкуренции Й. Шумпетера, которые мы рас-
смотрим ниже. 

Таким образом, можно констатировать, что в рамках классической эконо-
мической теории конкуренция рассматривается не только как имманентное рынку 
свойство но и как объективный закон развития рыночной эконо-мической си-
стемы, который выступает важнейшим механизмом обеспечения ее эффективно-
сти, пропорциональности и динамичности. Согласно этому закону конкуренция 
экстернальным образом трансформирует коммерческие интересы производителя 
по максимизации прибыли в общественные, отражающие потребности покупате-
лей по обеспечению их товарами высокого качества и минимизации цены.  

Однако этот закон основывался на концепции свободного рынка и совер-
шенной конкуренции, характерной для середины 19 века и означавшей такое со-
стояние экономической системы, при котором влияние ее отдельных акторов на 
общую ситуацию столь мало, что им можно пренебречь. Поэтому появление в 
структуре экономики к началу 20 века крупных компаний и их объединений по-
требовало его радикальной корректировки, так как стало очевидным, что при 
расширении масштабов своего производства крупные производственные пред-
приятия получают дополнительные преимущества, которые они не могут реали-
зовать в условиях совершенной конкуренции. Как следствие конкуренция стала 
несовершенной и потребовала разработки новой, адаптированной к ней рыночной 
модели.  

В ответ на новые вызовы возникла структурная концепция конкуренции, в ко-
торой акцент сместился с исследования борьбы между конкурентами на анализ 
структуры рынка. Так профессор экономики Гарвардского университета Э. 
Чемберлин разработал модель монополистической конкуренции (1933 г), согласно 
которой на рынке функционирует большое число продавцов и деятельность одно-
го из них не влияет на эффективность деятельности его конкурентов. Кроме того, 
на основе анализа феномена дифференциации продукта он выдвинул обновлен-
ную концепцию ценообразования с ведущей ролью неценовых факторов. 

В том же году вышла известная работа британского ученого-экономиста Дж. 
Робинсон, посвященная несовершенной конкуренции, где она поставила под со-
мнение адекватность основ неоклассической концепции современному состоянию 
рынка. В центре исследования оказались монополии и их влияние на ценообразо-
вание и трансформацию конкуренции в сравнении с неоклас-сической моделью 
совершенной конкуренции. Её несомненной заслугой стала также разработка кон-
цепции монопсонии как зеркального отражения моно-полии с диктатом одного 
покупателя над поставщиками продукции произ-водственного назначения. 

Как итог был детерминирован новый, неценовой метод конкуренции,  вклю-
чавший в себя такие факторы как: улучшение качества продукции и ее потреби-
тельских характеристик, расширение ассортимента изделий и сферы их обслужи-
вания, проведение рекламной компании и др. Как следствие сформировалось и 
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новое представление о структуре конкурентных рынков, принятое сегодня в каче-
стве классического (рисунок). 

 

 
 

Рисунок – Основные виды конкуренции 
 
Совершенная форма конкуренции, характерная для открытых рынков, стала 

сочетаться в разных комбинациях с монополистической и олигополистической, 
произошел сдвиг в сторону использования неценовых методов борьбы. На осно-
вании проведенных исследований в научной среде было достигнуто общее пони-
мание того, что конкуренция является движущей силой развития общества, глав-
ным инструментом экономии ресурсов, повышения качества товаров и уровня 
жизни населения. Она предстает как объективное эконо-мическое явление, реали-
зуемое в форме соперничества между субъектами рынка, которое непосредствен-
но влияет на общий уровень экономического развития страны. За счет конкурент-
ной борьбы поддерживаются оптимальные условия производства и реализации 
товаров и услуг. Она возникает естест-венным образом, но при этом выступает 
обязательным условием функцио-нирования рыночно ориентированного хозяй-
ственного механизма. 

Но к концу ХХ века конкуренция стала новь приобретать новые черты. Центр 
конкурентного противостояния переместился из сферы обращения в сферу произ-
водства на межотраслевой и интернациональный уровни. Причиной этих измене-
ний послужила глобализация экономики, транснационализация ее структуры, а 
также ускорение темпов научно-технического прогресса, что потребовало от уче-
ных дальнейшего развития основных положений теории конкуренции. 

Свое продолжение она получила благодаря работам М. Портера, А. Стриклен-
да, А. Томпсона, И. Ансоффа и др. Особое место в этом ряду занимает профессор 
Гарвардской школы бизнеса Майкл Портер. В начале 1980-х годов ученый пред-
ставил для всеобщего обсуждения свое видение эффективной конкуренции, 
впервые сформулированной Й. Шумпетером. Согласно его взглядам, компании 
для успешного развития необходимо достичь лидерства в одной из трех областей: 
в продукте, цене, или узкой рыночной нише. В рамках данной теории он разрабо-
тал три вида конкурентных стратегий, позволяющих предприятиям устанавливать 
более высокие цены на производимую ими продукцию.  

Анализ литературных источников показал, что понятие конкурентного пре-
имущества находится в прямой причинно-следственной связи с латентно иско-
мым нами понятием конкурентоспособности и лежит в области корреляции тео-
рии, методологии и практики [8]. Конкурентоспособность отражает наличие у 
компании определенных конкурентных преимуществ и её способность использо-
вать их в конкурентной борьбе.  
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Монополия Монополистическая  

конкуренция 
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Исходя из столь значительного разброса мнений, имеющего место в проанали-
зированных нами литературных источниках, здесь, по-видимому, будет вполне 
уместно выразить и собственное мнение по рассматриваемому вопросу. Тогда, с 
нашей точки зрения, конкурентоспособность представляет собой характеристику 
субъекта конкурентных отношений, отражающую его потенциальные возможно-
сти по противодействию внешним рыночным вызовам путем использования име-
ющихся у него компетентных преимуществ.  
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Международная торговля как форма коммуникации между производителями 

различных стран вырастает на основе международного разделения труда и отра-
жает их взаимозависимость и взаимное обеспечение деятельности. Изначальная 




