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О. А. Паршутич
МАЛЫЙ БИЗНЕС И ЕГО РОЛЬ

В РЕГИОНАЛЬНОМ ЭКОНОМИЧЕСКОМ РАЗВИТИИ:
НА ПРИМЕРЕ БРЕСТСКОЙ ОБЛАСТИ

Основу экономики любой страны составляет малый бизнес. Ма­
лый бизнес -  это почти каждый из нас. Это реализация желания зара­
ботать дополнительные деньги, проявить инициативу, это стремление
жить лучше, забота о будущем детей и своей старости. Уровень разви­
тия малого бизнеса в стране — это показатель трудолюбия народа, его
патриотизма и как бы индекс борьбы с ленью. В Беларуси это также
индикатор избавления от коммунизма, от желания не получать, а зара­
батывать, не распределять, а инвестировать. Естественно, это относит­
ся к ситуации, когда целью экономической политики является повы-
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шение уровня жизни людей и создание солидной материальной базы
для безопасного, экологически чистого будущего.

Для нашей страны, как и для других государств с переходной
экономикой, устранение неравенства в уровне и условиях жизни на
различных территориях -  одна из главных задач. Для ее решения не­
обходимо повышать конкурентоспособность регионов и районов на
основе разработки и осуществления эффективной политики развития
малого бизнеса на местах.

Развитие малого бизнеса в Брестской области совпадает с соот­
ветствующими тенденциями по Беларуси в целом. По состоянию на
01.07.2006 г. в республике функционирует 32,8 тыс. малых предпри­
ятий, в торговле и общественном питании работало 13,6 тыс. предпри­
ятий, в промышленности — 7,5 тыс., в строительстве -  3,9 тыс. предпри­
ятий. Количество малых предприятий на 1 000 чел. населения в Бело­
руссии -  3. За общереспубликанскими показателями скрываются суще­
ственные региональные различия в уровне развития. Основная часть
малых предприятий сконцентрирована в Минске. Относительно высо­
кий уровень развития предпринимательства характерен для областных
центров и промышленно развитых городов. В основном это объясняется
развитостью инфраструктуры в таких городах, а частично связано с не­
достатком адекватных возможностей занятости, особенно для лиц с выс­
шим образованием. Они и становятся владельцами малого бизнеса, и
именно поэтому уровень образования руководителей малых предприятий
в переходных экономиках более высок, чем в рыночных.

Анализ пространственного распределения малых предприятий (МП)
показывает, что наиболее высока предпринимательская активность насе­
ления в Брестской и Гродненской, а также в некоторых западных районах
Минской и Витебской областей. Самое низкое значение имеет Гомель,
ненамного выше -  Могилев. Возможный отрицательный фактор, воздей­
ствующий на предпринимательскую активность населения южной части
восточного региона, -  радиоактивная загрязненность территории.

Вместе с тем пограничные с Латвией, Литвой и Польшей регио­
ны Беларуси имеют ряд преимуществ, обусловленных их близостью к
Евросоюзу. Реализации этих преимуществ будет способствовать раз­
витие еврорегионов и других форм трансграничного и приграничного
сотрудничества.

Как и для других регионов, для Брестчины характерно неравно­
мерное распределение субъектов малого предпринимательства. Основ­
ная их часть сконцентрирована в Бресте (1121), Барановичах (264), Пин­
ске (150), Кобринском районе (142). С 2000 по 2006 гг. число предпри­
нимательских структур увеличилось по всей области.

Как и в самой республике, наибольшее количество малых пред­
приятий Брестского региона занимается торговлей и общественным
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питанием -  730 (рис. 1). По числу работающих лидируют МП промыш­
ленного профиля, где занято 14 420 чел. (рис. 2).
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общественное питание

И промышленность

□  строительство

□  транспорт

■  прочие виды деятельности

□  здравоохранение

Рис. 1. Отраслевая структура малых предприятий
Брестской области

Источник: статистические данные Брестского облисполкома.
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ЕЗ здравоохранение

Рис. 2. Численность работающих на малых предприятиях
Брестской области.

Источник: статистические данные Брестского облисполкома.
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Из этих цифр можно сделать вывод, что в регионе явно ощущает­
ся доминирование крупных предприятий. По численности занятых на
малых предприятиях региона также преобладает сектор промышленных
структур. Это частично объясняется тем фактом, что после перехода на
рыночные отношения в Республике Беларусь не выработаны макро- и
микроэкономические модели управления реструктуризацией. Данные
модели должны способствовать развитию конкуренции, обеспечению
свободного потока хозяйственной информации, усилению институцио­
нальной базы в интересах инвесторов и приоритетных отраслей отечест­
венной экономики, а также формированию венчурных инвестиционных
фондов. Государство не смогло организовать процесс децентрализации,
с помощью которого хозяйственные структуры адаптировались бы к
условиям нестабильной кризисной экономики.

В целом малые предприятия Республики Беларусь экспортиру­
ют около 100 наименований товаров. Объем экспорта белорусских ма­
лых предприятий растет быстрее, чем общий объем экспорта страны,
что свидетельствует о растущей роли малого бизнеса во внешнеэконо­
мической деятельности. Однако при этом удельный вес малых пред­
приятий в объеме ВВП составляет менее 10 %.

С одной стороны, это свидетельствует об определенной ориен­
тации МП. Причинами также могут быть относительно небольшая
емкость рынка Беларуси и тенденции, связанные с традиционной экс­
портной направленностью белорусской экономики. С другой сторо­
ны, очевидно влияние отраслевой структуры малого бизнеса в Бела­
руси: 42,2 % общего объема количества малых предприятий действу­
ет в сфере торговли и общественного питания, то есть в отраслях с
низкими входными барьерами, не требующими значительного стар­
тового капитала.

Проведенный анализ свидетельствует, что развитие малого биз­
неса в Брестском регионе оказывает воздействие на постоянный при­
ток работодателей, что снижает безработицу, обеспечивает социально-
политическую стабильность.

Динамическое и стабильное развитие экономики в современной
экономике связывают с экономической активностью малых и средних
предприятий. Примером могут служить Испания и Португалия в Евро­
пе или же Таиланд в Азии, которые своими достижениями обязаны
динамично развивающемуся мелкому бизнесу. Мелкий бизнес способ­
ствует более быстрому и устойчивому развитию экономики. Особенно
это видно там, где политика стимулирования развития при помощи
малых и средних предприятий носила региональный характер. В каче­
стве доказательства можно назвать "Силиконовую долину" в США или
же регион Баден-Вюртемберг в Германии.
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Почти все регионы и отдельные города стали разрабатывать стра­
тегии развития или экономические стратегии, отражающие видение пер­
спективы развития и основные направления работы местных властей по
оказанию содействия этому процессу.

Для регионов Республики Беларусь в современных условиях не
менее актуальна разработка стратегий, предусматривающих комбина­
цию всей методов воздействия на их экономический рост. Как показы­
вает мировой опыт, один из наиболее эффективных способов достиже­
ния экономического роста — это использование собственных ресурсов,
или эндогенных факторов, в частности малых предпринимательских
структур, основанных на местных ресурсах и традиционных промыслах,
небольших предприятий по переработке сельскохозяйственного сырья,
туристско-рекреационной деятельности, сферы услуг и др.

Практическое использование преимуществ малого предприни­
мательства в решении региональных проблем требует выработки дей­
ственных и эффективных инструментов региональной политики. Для
этого необходимо более глубокое понимание механизма его воздейст­
вия на региональное развитие.
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