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РАЗВИТИЕ СЕТЕВОГО ПРОДОВОЛЬСТВЕННОГО РИТЕЙЛА
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

В настоящее время все большее внимание уделяется развитию роз­
ничной торговли, так как именно розничная торговля позволяет не
только динамично реагировать на изменения в рыночной среде, но и по­
вышать качество жизни за счет своевременного удовлетворения запро­
сов каждого потребителя.

Розничная торговая сеть представляет собой совокупность рознич­
ных торговых предприятий и других торговых единиц, размещенных
на определенной территории, с целью продажи товаров и обслуживания
покупателей.

В Республике Беларусь в последние годы идет активное развитие
рынка розничной торговли. Институт социологии Национальной акаде­
мии наук Беларуси совместно с международной аналитической компа­
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нией Nielsen в начале 2013 г. провел исследование в рамках изучения
мнения населения о работе имеющихся в их городах продовольствен­
ных магазинов. Респондентами выступили жители малых населенных
пунктов — районных центров.

В ходе исследования нашло подтверждение распространенное мне­
ние, что именно продовольственный ритейл для небольших населенных
пунктов является наиболее актуальным и востребованным сегментом
розничной торговли. Так, в ходе опроса выяснилось, что каждая пятая
семья — 21 % — тратит на продукты питания от 70 до 90 % своего бюд­
жета. В каждой третьей семье (38,4 % ) на продукты питания приходит­
ся от 50 до 70 % всех потребительских расходов. И только 5 % семей
тратят на продукты менее 30 % своего бюджета.

Лидером белорусского продуктового ритейла является «Евроопт»,
чья доля в розничном товарообороте (РТО) достигла 7,8 % по итогам
1-го полугодия 2012 г. По данным экспертного исследования, для сег­
мента продуктовой розницы в республике характерно увеличение доли
крупных компаний в общем объеме. По результатам первого полугодия
2012 г. в пятерку лидеров отечественного ритейла вошли сети «Евро­
опт», «Корона», «Родная сторона», «Гиппо» и «Рублевский».

Таким образом, розничная торговая сеть обеспечивает возможность
быстро, удобно и с минимальными затратами сил и времени приобретать
товары и услуги в необходимом количестве и надлежащего качества.

Современные форматы торговли еще только начинают развиваться
в Беларуси, а учитывая мировой опыт, можно говорить о наличии дос­
таточно большого потенциала для дальнейшего активного развития.

                                     
                       

                     
                                        

                                                             
                                                                  
                                                                
                                                                   
                                                               
                                                                 
                                                                 
                                                                    
                                                                   
                                                             
                                                                  
                                                                 




































