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Аннотация. В статье проведён анализ основных социальных сетей в Республике Беларусь (РБ), 

особо отмечается, что в настоящее время социальные сети представляют огромный потенциал для 
бизнеса и маркетинга, т.к. с помощью социальных сетей компании могут продвигать свои бренды, 
привлекать новых клиентов и увеличивать свои продажи.  
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В наше высокотехнологическое время социальные сети играют важную роль в повседневной 

жизни общества. Большинство пользователей используют социальные сети для общения с друзья-
ми и знакомыми, получения новостей, поиска работы и многого другого. Однако, социальные сети 
также пред-ставляют огромный потенциал для бизнеса и маркетинга. С помощью социальных се-
тей компании могут продвигать свои бренды, привлекать новых клиентов и увеличивать продажи 
[1]. 

Здесь важно отметить, что само SMM-продвижение включает в себя использование различных 
социальных медиа-платформ для создания сооб-щества пользователей, которые заинтересованы в 
продукции или услугах бренда. Это может включать создание групп в ВКонтакте, Instagram-
аккаунтов, каналов на YouTube и многое другое. 

Сейчас большинство пользователей социальных сетей - это живые люди, которые используют 
эти платформы каждый день. В РБ на сегодня насчи-тывается 8,27 млн. интернет-пользователей и 
проникновение интернета составляет в РБ - 86,9%. Особо отметим, что за 10 лет с 2013 г. количе-
ство пользователей сети интернет в РБ выросло почти в 2 раза: с 5,25 млн. до 8,27 млн. пользова-
телей [2]. 

Давайте рассмотрим основные популярные социальные сети в Республике Беларусь, такие как: 
Instagram, TikTok, Facebook, LinkedIn, Twitter, VK и Telegram  и проанализируем их возможности 
для SMM-продвижения брендов компаний. 

При этом, обратим особое внимание на то, какие функции и инструменты предоставляет каж-
дая из социальных сетей, какие преимущества и недостатки есть у каждой из них для SMM-
продвижения, а также как можно использовать социальные сети для достижения своих бизнес-
целей компаниями в РБ. 

Instagram является одной из самых популярных социальных сетей в мире и позволяет пользо-
вателям обмениваться фотографиями и видео, а также взаимодействовать с другими пользовате-
лями. Согласно последним данным, число ежемесячных активных пользователей на платформе 
превышает 1,3 млрд. человек, что делает её идеальным инструментом для маркетинга в социаль-
ных сетях [3]. 

В контексте SMM-продвижения Instagram предоставляет широкий набор инструментов и функ-
ций, которые могут быть использованы для эффективного продвижения бренда. Для начала, со-
здание бизнес-аккаунта позволяет исполь-зовать различные инструменты, такие как: аналитика, 
реклама, ссылки в историях и т.д., что даёт возможность анализировать и управлять аккаунтом 
более эффективно. Безусловно, широкое использование хештегов и интер-активных функций мо-
жет помочь привлечь новых подписчиков и повысить узнаваемость бренда. И в этом контексте 
важно понимать, что использование уникальных хештегов и контента, связанного с темой бренда, 
кардинально может помочь привлечь новых потенциальных клиентов [4]. 
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Instagram также предоставляет возможность использования историй и Live-трансляций для до-
полнительного взаимодействия с аудиторией. А размещение историй на странице даёт возмож-
ность пользователю дополнительно показать свой бренд, т.к. истории могут содержать контент, 
который не подходит для постоянного размещения в профиле. Использование Live-трансляций 
позволяет бренду непосредственно общаться с аудиторией в режиме реального времени и полу-
чать обратную связь напрямую. 

Кроме того, сотрудничество с микроинфлюэнсерами и блогерами может помочь привлечь но-
вых подписчиков и повысить узнаваемость бренда. Микро-инфлюэнсеры - это пользователи, у ко-
торых относительно небольшое коли-чество подписчиков, но при этом они имеют определеннон 
влияние на свою особенную/целевую аудиторию. 

Однако важно учитывать, что SMM-продвижение в Instagram требует уникального и каче-
ственного контента, который привлекает внимание и заставляет пользователей оставаться на стра-
нице. Поэтому стратегия продви-жения в Instagram должна быть хорошо продумана и основана на 
анализе целевой аудитории и конкурентов, что позволит определить наиболее эффек-тивные ме-
тоды продвижения и сделать аккаунт более привлекательным для подписчиков и новых клиентов. 

В целом, Instagram является мощным инструментом для продвижения бренда в социальных се-
тях, который предоставляет широкий спектр инструментов и функций для увеличения узнаваемо-
сти бренда и взаимодействия с аудиторией. 

И на сегодня Instagram охватывает уже около 35,7% всего населения РБ, а это 41,7% населения, 
которому доступна регистрация в соцсетях с учётом возрастного ограничения с 13 лет.  

Половая структура Instagram в РБ такая: доля женщин составляет 61,8%, а доля мужчин 38,2%. 
Здесь ещё важно отметить недавнее заявление компании Meta, которой принадлежит как 

Instagram, так и Facebook, что оценка размера аудитории не отражает ежемесячного или ежеднев-
ного количества активных пользователей или степени вовлечённости. Оценки не претендуют на 
соответствие населению, переписи населения или другим источникам, и могут отличаться в зави-
симости от таких факторов, как количество аккаунтов на технологиях Meta, число вре-менных по-
сетителей в конкретном географическом местоположении и в опре-деленный момент времени, а 
так же сами демографические характеристики пользователей, сообщенные ими самими. 

TikTok – это китайская социальная сеть, основанная в 2016 году. За последние несколько лет 
она стала одной из самых популярных социальных сетей в целом по основным характеристикам, 
насчитывая более 1 млрд. активных пользователей по всему миру [5]. 

В TikTok пользователи могут создавать и просматривать короткие видео, которые могут со-
держать различные фильтры, эффекты и музыку. 

Большинство контента в TikTok создают молодые люди в возрасте от 16 до 24 лет. TikTok 
предоставляет так же ряд возможностей для SMM-продвижения бренда компании.  

А одна из самых эффективных стратегий для продвижения в TikTok - создание вирусных ви-
део, которые могут быстро набирать популярность и распространяться по всей социальной сети. 
Бренды могут использовать TikTok для создания креативного и интересного контента, который 
будет мотивировать пользователей подписываться на их страницу и рассказывать о них своим 
друзьям и коллегам. 

Также TikTok предоставляет функцию рекламных кампаний для бизнеса. Это позволяет компа-
ниям создавать рекламные видео, которые будут показываться пользователям TikTok в виде ре-
кламных роликов между другими видео. Рекламные кампании на TikTok могут быть настроены и 
на определенную аудиторию, что позволяет максимизировать эффективность рекламы и полу-чить 
большое количество просмотров и кликов на сайт. Однако важно учи-тывать, что TikTok прежде 
всего является социальной сетью для развлечения, поэтому не все типы бизнеса могут успешно 
продвигаться в этой социальной сети и быть успешными [6]. Например, более серьёзные и корпо-
ративные брен-ды могут иметь затруднения в привлечении внимания пользователей TikTok. 

И на сегодня, бывший на втором месте по полярности в РБ в 2022 TikTok с 3,08 млн. белорус-
ских пользователей уже занял позицию лидера с внуши-тельными 4,27 млн. пользователей, приба-
вив 1,2 млн. за год.  

Его приложение разрешает показывать рекламу пользователям от 13 лет, однако статистику, на 
основе которой соцсети вычисляют размер аудитории, рекламные инструменты собирают только 
по лицам от 18 лет. Взрослая ауди-тория в TikTok приросла в РБ уже до 56%. Именно такое коли-
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чество TikTok-пользователей в РБ старше 18 лет можно охватить рекламой. В прошлом отчётном 
периоде это были всего 38,3%. 

Необходимо ещё отметить, что каждый квартал аудитория TikTok в РБ стабильно увеличивает-
ся на почти 430000 пользователей. Рост пользо-вательской базы TikTok основан и на общей при-
влекательности платформы как для мужчин, так и для женщин, и соотношение между полами 
практически не изменилось за год. В 2022 году доля женщин-пользователей составляла 56,5%, а 
мужчин - 41,5%. На начало 2023 года доля мужской аудитории составляла 43,8%, а женской - 
56,2%. 

Facebook – одна из самых популярных социальных сетей в мире, насчи-тывающая более 2,9 
млрд. активных пользователей по всему миру [7]. В Facebook пользователи могут создавать про-
фили, делиться контентом, присое-диняться к группам, обмениваться сообщениями и т.д. 

Facebook предоставляет множество возможностей для SMM-продвижения бренда компании. 
Одна из основных возможностей - создание страницы бренда и продвижение её с помощью кон-
тента, который привлекает внимание целевой аудитории. Бренды могут использовать Facebook 
для размещения и инфор-мации о своих товарах и услугах, обмена новостями и информацией о 
компании, создания мероприятий и многое другое. 

В Facebook также доступны рекламные кампании, которые позволяют брендам продвигать свои 
товары и услуги на страницах пользователей и в новостной ленте. Рекламные кампании в Facebook 
могут быть настроены на определенную аудиторию, которая наиболее вероятно будет заинтересо-
вана в продукте или услуге. Кроме того, Facebook предоставляет возможность создания ретарге-
тинговых кампаний, которые направлены на повторное привлечение пользователей, которые ранее 
проявляли интерес к бренду. 

Однако важно учитывать, что Facebook является уже зрелой социальной сетью, и для успешно-
го продвижения в ней необходимо учитывать конку-ренцию и подходить к продвижению с уни-
кальным контентом и стратегией. 

Активная аудитория Facebook в РБ продолжает падать: падение с 750 тыс. в 2021 году до 700 
тыс. в 2022 году и до 662 тыс. к началу 2023 года. 

Facebook охватывает сейчас около 7% населения РБ, это 8,1% населения, которому доступна 
регистрация в соцсети с учётом возрастного ограничения. 

Но Facebook в РБ является лидером по женской аудитории: доля женщин прибавила за год еще 
2% и достигла 62,6%. 

И как отмечалось ранее, изменения в цифрах охвата аудитории, которые представлены в ин-
струментах планирования рекламы Meta, не всегда соотно-сятся с общими изменениями в актив-
ной пользовательской базе её платформ. 

LinkedIn - это широкая профессиональная социальная сеть, которая нацелена на взаимодей-
ствие бизнес-сообщества. Она позволяет пользователю создавать свой профиль и находить потен-
циальных работодателей, деловых партнеров и коллег. 

Согласно данным статистики, на начало 2023 года в мире насчитывалось более 900 млн. поль-
зователей LinkedIn [8]. Одной из главных особенностей LinkedIn является возможность создания 
профиля компании, а не только личного профиля, как в других социальных сетях. Это позволяет 
брендам и компаниям продвигать свои продукты и услуги, а также находить потен-циальных кли-
ентов и партнёров внутри профессионального сообщества. 

Кроме того, LinkedIn имеет возможность публикации и распространения контента, что делает 
его привлекательной площадкой для SMM-продвижения. Бизнес-аккаунты могут опубликовывать 
новости, статьи, видео-контент, а также создавать кампании рекламы и настраивать таргетинговые 
параметры. 

Однако следует отметить, что аудитория LinkedIn имеет определенные особенности, так как это 
профессиональная социальная сеть, она ориен-тирована на бизнес-сообщество, поэтому контент, 
опубликованный здесь, должен быть соответствующим и предназначенным для бизнес-аудитории. 

Социальная сеть LinkedIn также значительно увеличила свою аудиторию - в РБ за год количе-
ство пользователей возросло с 730 тысяч пользователей до 800 тысяч. Это 10,5% белорусов воз-
растом 18+, которые могут пройти реги-страцию, и 9,7% всех интернет-пользователей страны. 
Женщин и мужчин среди них почти поровну: 51,5% пользователей – женщины, 48,5% – мужчины. 
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Отметим, что в отличие от большинства соцсетей, LinkedIn считает число зарегистрированных 
пользователей, а не ежемесячных активных пользователей. 

Twitter - это микроблог-платформа, которая позволяет пользователям публи-ковать короткие 
сообщения длиной до 280 символов.  

Эта социальная сеть имеет и свои особенности, которые могут повлиять на использование её 
для SMM-продвижения. Основными преимуществами Twitter для SMM-продвижения являются: 

1. Возможность быстрого распространения информации. Благодаря корот-кой форме сооб-
щений и возможности использовать хештеги можно быстро распространять информацию о това-
рах и услугах, привлекать внимание к акциям и специальным предложениям. 

2. Развитый функционал рекламных инструментов. Twitter предоставляет рекламодателям 
широкий набор инструментов, которые позволяют таргети-ровать аудиторию по многим парамет-
рам, создавать промо-аккаунты и рекламные кампании. 

3. Широкая аудитория. Twitter - это социальная сеть, которая привлекает разнообразную 
аудиторию, включая профессионалов разных отраслей, жур-налистов, политиков, молодежь и 
представителей компаний. Это позволяет продвигать товары и услуги в различных сегментах рын-
ка [7]. 

Однако необходимо отметить, что Twitter имеет свои особенности в разных странах и Респуб-
лика Беларусь не является исключением. В частности, национальные особенности юзеров соци-
альной сети могут влиять на успеш-ность SMM-кампаний. В РБ наиболее популярными темами в 
Twitter являются политика, спорт, культура, и общественная жизнь. Кроме того, аудитория Twitter 
в РБ склонна к активному общению и высказыванию своих мнений, что необходимо учитывать 
при разработке контент-стратегии. Также не всегда просто понять, какая именно аудитория может 
быть наиболее заинтересована в продукте или услуге, что делает трудным подбор ключевых слов 
и хештегов для привлечения нужной аудитории. 

В начале 2023 г. в РБ насчитывалось 230,9 тысяч пользователей Twitter. Эта цифра эквивалент-
на 2,4 % от общей численности населения страны на то время. Согласно правилам Твиттера, его 
могут использовать только люди, которым исполнилось 13 лет, поэтому эти данные указывают на 
то, что в 2023 г. 2,8% населения, которому доступна регистрация в соцсетях с учётом возрастного 
ограничения, используют Twitter. 

Потенциальный охват рекламы Twitter в РБ увеличился на 43 тыс. (+23,2%), с начала 2022 г. и 
по начало 2023 г. Однако важно отметить, что данные об охвате рекламы могут не совпадать с 
числом ежемесячных активных пользо-вателей, и могут быть значимые различия между размером 
аудитории Twitter в рекламном плане и его общей активной пользовательской базой. 

ВКонтакте (VK) - является одной из самых популярных в Республике Беларусь. ВКонтакте во 
всём мире прибавляется более 100 млн. активных пользователей в год. VK имеет множество воз-
можностей для SMM-продви-жения, которые могут быть полезны для бизнеса любого масштаба 
[9]. 

Одной из основных возможностей, предоставляемых VK для SMM-продви-жения, является со-
здание и поддержание брендовой страницы (группы, сообщества). Группа может быть настроена 
под нужды конкретной аудитории и содержать информацию о продукте или услуге, акции и спе-
циальных предложениях (фотографии и видео-контент, опросы и конкурсы). Более того, суще-
ствует возможность запуска рекламных кампаний в VK, что позволяет достигать более широкой 
аудитории. Также, VK предоставляет множество инструментов для взаимодействия с аудиторией, 
таких как обсуждения, голо-сования и рассылка. 

Реклама в VK является эффективным инструментом продвижения. С её помощью можно 
настроить таргетированную рекламу на определенную ауди-торию, что повышает её эффектив-
ность и экономичность. 

Кроме того, VK предоставляет функционал для организации мероприятий и продвижения со-
бытий, например, концертов, выставок, семинаров и встреч. Существует и возможность создания 
официальной страницы мероприятия, а также публикации информации о нем в группе. 

Однако стоит отметить, что в последние годы количество пользователей VK в РБ снизилось в 
связи с растущей популярностью других социальных сетей, таких как Instagram, TikTok и 
Telegram.  
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Таким образом, как показал анализ социальных сетей в РБ, каждая из социальных сетей имеет 
свои особенности и уникальные инструменты для продвижения и предназначена для определен-
ной  аудитории, поэтому всегда важно выбирать именно подходящую платформу для продвиже-
ния бренда.  

Так же можно отметить, что каждая платформа имеет свои конкретные инструменты и возмож-
ности для SMM-продвижения. Например, такие как Facebook и LinkedIn, больше подходят для 
бизнес-сегмента и профес-сионального общения, в то время как Instagram и TikTok являются бо-
лее визуальными платформами, ориентированными на молодую аудиторию. Twitter, VK и 
Telegram обладают своими конкретными особенностями и функ-ционалом, что также может быть 
использовано для SMM-продвижения.  

В связи с чем, специалистами маркетинга всегда важно учитывать цели и задачи бизнеса, а 
также особенности целевой аудитории и контента при выборе социальной сети для продвижения 
бренда компаниями на территории РБ. 
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Аннотация. В данной статье рассмотрены показатели деятельности и тенденции, характеризу-

ющие развитие аспирантуры и докторантуры в Республике Беларусь. 
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направления обучения. 
 
В Беларуси за последнее десятилетие проводится целенаправленная работа по развитию науч-

ной сферы и её кадрового потенциала в соответствии с целями и задачами инновационного разви-
тия экономики и общества. В настоящее время система подготовки научных и научно-
педагогических кадров высшей квалификации в Беларуси, как и в других странах СНГ, пережива-
ет период интенсивных перемен, обусловленных необходимостью подготовки нового поколения 
исследователей в соответствии с запросами общества и с учётом мирового уровня научного разви-
тия. 

В Программе совершенствования научной сферы Республики Беларусь на 2013–2025 гг. по-
ставлена задача по развитию системы послевузовского образования I и II ступеней в части реали-




