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услуг и привлечения новых клиентов. Они также могут использовать социальные сети для про-
движения своих продуктов и услуг, таких как онлайн-курсы и консультации. 

Таким образом, продвижение бухгалтерских услуг в социальных сетях имеет большую акту-
альность и может помочь бухгалтерам привлечь новых клиентов, улучшить имидж компании и 
увеличить продажи и доходы. 
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Аннотация. В статье рассматривается развитие туризма в Ростовской области. Туризм – важная 

составляющая экономики страны и развития ее регионов. Ростов-на-Дону – южная столица Рос-
сии, с красивыми пейзажами, богатой культурой и традициями, а также со своей интересной исто-
рией. Растущий внутренний туристский поток в России побуждает регионы нашей страны разви-
вать региональный туризм, Ростовская область не стала исключением. 
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Вектор развития туристического потенциала Ростовской области за последний год сместился с 

внешнего туризма в сторону внутреннего. Туристическая отрасль сегодня играет не основную, но 
существенную роль в формировании регионального валового продукта, а потому важно уделить 
особое внимание развитию туризма в Ростовской области. 

По официальным данным, указанным в Единой информационной системе РФ, за 2022 год ту-
ристский поток в Ростовской области составил 2,1 млн туристов, по другим данным 4 млн чело-
век, а в 2023 году донское правительство собирается увеличить туристский поток на 10-15%. В 
этом им поможет Агентство по туризму и деловым коммуникациям Ростовской области, которое 
отвечает за продвижение всех туристических услуг и продуктов. 

 
 

Рисунок – Туристический поток в Ростовской области млн. человек 
 
Агентство по туризму не только отвечает за продвижение региона, но и создает новые нацио-

нальные туристические маршруты совместно с туроператорами. Например, тур «Стартап Петра 
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Первого» был придуман во время пандемии и получил статус национального и даже в условиях 
закрытого аэропорта в 2022 году туристам из других регионов было продано около 600 таких ту-
ров. Посетителями однодневного варианта этой программы стали порядка тысячи жителей Ро-
стовской области. В 2023 году планируется появление еще двух национальных туристических 
маршрутов - «Большой казачий круг», который связан с темой казачества, так как 2023 год был 
объявлен Годом атамана Платова. Это тур по знаковым местам казачества – Новочеркасск, Старо-
черкасск, хутор Старозоловский, и «Долина Дона» 360-километровый тур по восьми винодельням. 

При этом правительство хочет развивать все существующие виды внутреннего туризма в реги-
оне: агротуризм, гастротуризм, этнотуризм и промышленный туризм, а также популярного в по-
следнее время экологического туризма и сельского. 

Несмотря на то, что в Ростове-на-Дону закрыт аэропорт, туризм все равно продолжает разви-
ваться, открываются новые отели, появляются новые туроператоры и развивается туристская ин-
фраструктура. Планируется поддержка стартапов, которые подразумевают открытие объектов ту-
ристской инфраструктуры в Ростовской области в рамках федерального конкурса, и таких старта-
пов уже очень много. 

Таким образом, на сегодняшний день туризм в Ростовской области развивается стремительно, 
правительство активно планирует увеличивать туристский поток, разрабатывать новые нацио-
нальные туристические маршруты, развивать все виды внутреннего туризма в регионе и откры-
вать новые, а также победителям федерального конкурса планируется оказание поддержки в от-
крытии туристических стартапов в Ростовской области, которые позволят увеличить число тури-
стов в регион. 
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If you were asked as a child what marketing is or what a marketer is, would you answer? I doubt. Alt-

hough marketing has always been and is around us, although we do not always notice it. Let's discuss the 
work of marketers and their value. Do they affect the buyer and competition? Is their value justified? 
What are marketers? Why are they so important? What challenges do marketers face? What are they do-
ing? Internet marketing is an online campaign technique that aims to get a product or an attentive service 
to publicize that product (page) on the web and to effectively promote it for sale. Integrated Internet Mar-
keting takes all possible advertising perks and the promotion of resources on the web to increase website 
traffic and sales. 

Let's start from our childhood, when we don't even know about the existence of marketing. The chil-
dren's brain is very easy to manipulate, so all children's products are bright. Or take, for example, goods 
from a grocery store. Everyone had a story when you wanted juice in the store, but mom suggests taking 




