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ле ведет туриста одновременно по страницам (раскладным листам) путеводителя, и одновременно 
по дорогам города. 

При выборе такой стилистики подачи информации, в одном издании не всегда возможно уме-
стить всю необходимую информацию, а особенно технические аспекты. Формат диалога, имита-
ции живой эмоциональной речи  накладывает некоторые ограничения на количество цифр, коли-
чественных и хронологических данных. Однако заинтересовывает потребителя и является хоро-
шим рекламным инструментом. 

Еще одной разновидностью является визуальная карта местности с интерактивными или печат-
ными указателями, секторами и достопримечательностями, информация о которых доступна по 
ссылке, в примечаниях или по QR-коду. Такая стилистика предполагает относительно свободный 
выбор пунктов присутствующей информации. В стандартном, наиболее распространённом, вари-
анте обычно присутствует краткая техническая информация, заявленная после названия в форме 
шапки текста, а затем отрывок из истории достопримечательности в художественном стиле. Ино-
гда такие описания дополняются также фотографиями объекта, датируемыми разными годами или 
эпохами. 

Третьим типом путеводителей являются эксклюзивные выражения. Издания, оформленные как 
путевые записки древних путешественников, современные блоги, переписки книжных героев и 
т.д. Их оформление и содержащаяся информация часто может быть направлена на узкие круги 
конкретных потребителей, содержать малоизвестные термины, элементы сленга, вестись в форма-
те storytelling, ссылаться на малоизвестные художественные и кинематографические произведе-
ния. Рентабельность таких путеводителей при их должном качестве не уступает рентабельности 
изданий в других формах, так как несмотря на малый количественный состав своей целевой ауди-
тории, имеют повышенную окупаемость в ее рамках. То есть при наличии фактора узнаваемости 
бренда, потребитель скорее выберет профилированный под знакомый ему бренд путеводитель, 
чем стандартный, для широкого круга читателей. Пункты информации, рекомендуемые к разме-
щению в путеводителях такого типа – свободные, то есть на выбор проектировщиков и дизайне-
ров. 

Таким образом, мы рассмотрели 3 разных формата путеводителей, стилистику подачи инфор-
мации в них и ее количественное содержание. Также была проанализирована целевая аудитория 
каждого формата путеводителей. 

По результатам исследования были сделаны выводы о необходимости разработки и реализации 
туристских путеводителей в соответствии с потребностями и запросами их целевой аудитории. 
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Аннотация. В статье рассматривается развитие экологического туризма в субъекте Российской 
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и регионам страны, на какой вид туризма обратить внимание и что можно сделать, чтобы его раз-
вить. Благодаря этому создаются национальные парки, сообщества, компании, специализирующи-
еся на этом направлении.  
Ключевые слова: экологический туризм, охрана природы, экология, национальные парки, запо-

ведники, развитие, Карелия. 
 
Республика Карелия является известной и развитой территорией в России в международном 

туризме благодаря огромному количеству культурно-исторических объектов на островах Валаам, 
Соловецких, входящих в список памятников всемирного культурного наследия ЮНЕСКО и явля-
ются национальным достоянием России. Карелия – это место, которое привлекает своей красотой 
не только граждан нашей страны, но и людей из других стран. Это республика, которая помогает 
полностью погрузиться в природу, понять, что природа и человек- это единое целое и что все лю-
ди на планете должны оберегать окружающую среду, беречь ее. На ее территории находится не-
сколько тысяч природных памятников, например, горный парк «Рускеала», лесной водопад Юкан-
коски, Гора Хийденвуори, курорт «Марциальные воды», музей-заповедник «Кижи».  

Статистика посещаемости музея-заповедника «Кижи» представлена на рисунке 1.  
 

 
Рисунок – Статистика посещаемости музея-заповедника «Кижи» 

 
Республика богата природно-ландшафтными ресурсами, способствующие развитию экологиче-

ского туризма. Природное богатство этого региона - это национальные парки «Водлозерский», 
«Паанаярви», заповедники «Кивач», «Костомукшский», заказник «Олонецкий», множество рек и 
озёр. На территории заповедников созданы экологические маршруты. Также присутствуют и вод-
ные маршруты, например, на надувных лодках, байдарках, катерах и тд.  

В программе экотуров организуются велосипедные маршруты: 
1)Приладожье; 
2)Вокруг Онежского и Ладожского озёр; 
3)Южная и Средняя Карелия. 
Лыжные походы в Карелии – это уникальная возможность посетить достопримечательности, 

увидеть красоту зимней карельской природы. 
Существует отдельный вид экологического туризма – экстремальный (рафтинг). Безопасность 

гарантируется наличием опытных инструкторов.  
Организуется снегоходные сафари – это путешествия по лесным зимним тропам. Объектом 

экологического туризма в Карелии является экопоселение «Гришино». Там живут люди, находя-
щиеся в гармонии друг с другом, несмотря на то, что они отличаются наличием у них духовных 
традиций. Жители «Гришино» занимаются натуральным хозяйством, выращивают овощи, соби-
рают травы, ягоды. Население не забывает и о традициях своих предков, они достраивают школы, 
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а самое главное, что при их строительстве они не забывают о природе и сохраняют ее экологиче-
ский баланс. Для туристов люди пишут лекции, которые позволяют познакомиться с жизнью в 
этой республике и увидеть настоящую природу русского севера.  

Важную роль в развитии туризма в данном регионе играет Министерство экономического раз-
вития Республики Карелии, которое заботится о республике и пытается сделать всё, что поможет 
людям этого места жить лучше, а также позволит всем желающим познакомиться с республикой. 
Задачами Министерства являются: 

1) Разработка государственной политики, направленной на развитие туризма; 
2) Создание и развитие сообществ, помогающих районам республики определить, как можно 

сделать социально-экономическое развитие; 
3) Анализ деятельности туристических программ.  
Таким образом, Карелия обладает богатыми ресурсами и культурно-историческим наследием.  

В республике есть все условия для успешного развития туризма. Развитие экологического туризма 
в настоящее время является актуальным, популярным и перспективным направлением. Благодаря 
такому туризму люди могут научиться беречь природу, осознать то, как они негативно влияли на 
нее раньше и улучшить свою жизнь и здоровье, а также посетить удивительные места, заворажи-
вающие своей неописуемой красотой. 
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Аннотация. В статье проанализированы тенденции развития онлайн торговли в современных 

рыночных условиях в Республике Беларусь. Исследованы основные элементы, оказывающие воз-
действие на потребительское поведение. Выделены основные тенденции развития онлайн торгов-
ли. 
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Торговля, как направление взаимоотношений в человеческом обществе, прогрессирует с каж-

дым днём и давно перестала восприниматься как типичный обмен товарами. Развитие цифровых 
технологий и все большая ориентация компаний на осуществление маркетинговой деятельности в 
сети Интернет [1] позволило вывести торговлю на новый уровень и повлекло за собой формирова-
ние онлайн торговли. Актуальность темы исследования обусловлена бурным ростом электронной 
торговли в условиях цифровизации, что послужило причиной формирования интернет-платформ, 
а также необходимостью совершенствования цифровых технологий. Цель исследования заключа-
ется в установлении роли онлайн торговли и её воздействия на поведение потребителей, а также и 
выявлении тенденций развития онлайн торговли на ближайшую перспективу. 




