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Приведенные примеры являются примерами возможностей, которые открываются перед отече-
ственным сельхозпроизводителем, использующим инновационные технологии. А в условиях 
ограниченности ресурсов научно-технический прогресс и, в частности, инновационные процессы 
являются приоритетными направлениями развития отрасли и повышения её эффективности, так 
как позволяют вести непрерывное совершенствование, обновление и развитие производства на 
основе достижения науки, техники и технологии. 

Несмотря на динамичное развитие инновационных процессов в аграрно-промышленном ком-
плексе, существует ряд проблем, которые наблюдаются при формировании и использовании ин-
новационного потенциала, например, такие, как: длительность процесса внедрения результатов 
НИОКР в производство; затруднения в финансировании внедрения инновационных технологий; 
недостаточное стимулирование инвестиционно-инновационной деятельности в АПК; повышен-
ный риск осуществления инвестиционно-инновационной деятельности в АПК, в том числе с уче-
том особенностей функционирования сельского хозяйства; недостаточное обеспечение квалифи-
цированными кадрами в условиях инновационных преобразований и др. 

Таким образом, одной из наиболее актуальных задач в развитии аграрной экономики становит-
ся создание условий для повышения инновационной активности организаций АПК. Использова-
ние инновационного потенциала в агропромышленном комплексе способствует повышению каче-
ства производимой агропродовольственной продукции. Также инновации для отрасли АПК имеют 
одно из ключевых значений, поскольку они могут существенно оптимизировать расходы и повы-
сить эффективность широкого спектра сельскохозяйственных работ. Активизация инвестиционно-
инновационной деятельности в значительной степени обусловливает повышение конкурентоспо-
собности национального агропромышленного комплекса, устойчивости его развития. Необходи-
мым условием для перехода на инновационный путь развития АПК, в первую очередь, является 
техническое и технологическое переоснащение сельскохозяйственных организаций, повышение 
эффективности научных исследований. 
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Индустрия моды — одна из самых динамичных отраслей в мире, которая представляет собой 
сложную систему, включающую широкий спектр видов деятельности. Развитие индустрии моды 
тесно связано с развитием самой моды, которая является следствием культурного и социального 
феномена. 

Индустрия является важнейшим компонентом современного общества, развитие которой сыг-
рало ключевую роль в формировании человеческой цивилизации. С самых первых дней истории 
человечества люди использовали различные материалы и инструменты для создания продуктов, 
которые служили удовлетворению их желаний и потребностей. Со временем процесс производ-
ства становился все более сложным и изощренным, что привело к появлению современных отрас-
лей индустрии, производящих товары и услуги в больших масштабах.  

Мода – это культурное явление, отражающее вкусы, убеждения и взгляды общества. На протя-
жении истории мода претерпела множество изменений, отражая социальные и политические усло-
вия того времени. С первых дней цивилизации до современной индустрии моды, мода играла важ-
ную роль в том, как мы выражаем себя и общаемся с другими. Самые ранние свидетельства моды 
относятся к доисторическим временам, когда люди использовали шкуры животных и раститель-
ные материалы для создания одежды. По мере развития цивилизации одежда становилась все бо-
лее сложной и стала отражать социальный статус и благосостояние. «В самом деле, – поясняет Ж. 
Бодрийяр, – мода не отражает какой-то естественной потребности в изменении: удовольствие, по-
лучаемое от смены одежды, предметов, машины, появляется, чтобы психологически санкциониро-
вать принуждение совсем иного порядка, принуждение социального различения и престижа. Эф-
фект моды возникает лишь в обществе социальной мобильности (причем за определенным поро-
гом экономических возможностей). Растущий или снижающийся социальный статус должен быть 
вписан в постоянный прилив и отлив различительных знаков. Определенный класс уже не может 
быть четко связан с определенной категорией предметов (или с определенным стилем в одежде): 
наоборот, все классы привязаны к изменению, все принимают  в качестве некоей ценности необ-
ходимость моды – точно так же, как все они (в большей или меньшей степени) причастны универ-
сальному императиву социальной мобильности. Иначе говоря, предметы играют роль показателей 
социального статуса, а поскольку этот статус приобрел возможность изменяться, предметы будут 
всегда свидетельствовать не только о достигнутом положении (как они всегда делали), но, вписы-
ваясь в различительный круг моды, и о возможностях изменения этого социального статуса» [1, с. 
45]. 

Мода традиционно ассоциируется с миром одежды и аксессуаров, но в последние годы она 
начала проникать и в другие отрасли, в том числе в сферу услуг. В современном мире клиенты 
ожидают от услуг не только функциональных преимуществ. Мода, как форма визуальной комму-
никации, стала важным инструментом в достижении этой цели. 
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В современном обществе успешность формирования устойчивой экономики определяется эф-

фективностью модели экономического развития. Исследования в области экономической теории 
приобретают все большее значение, также и в силу развития глобализации, цифровизации, в сфе-
рах производства и услуг. Перешагнув рубеж третьего тысячелетия, общество столкнулось с но-
вой реальностью общественного воспроизводства, требующего кардинального изменения видения 




