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хозяйственной техники, электроники, товаров народного потребления, научно-технических разра-
боток и т.д., которые при международных стандартах качества выгодно отличаются от западных 
аналогов более низкими ценовыми показателями. 

Чтобы прочно закрепиться на перспективных рынках государств Азии и Африки, необходимо 
энергичнее работать по созданию совместных производств, как это уже делается в Китае, во Вьет-
наме, Египте, а также по расширению дилерской сети и системы сервисного обслуживания. Толь-
ко в этом случае предприятия могут перейти от случайных, разовых поставок к долговременному 
сотрудничеству. 

Следует отметить, что отрицательное сальдо внешней торговли Республики Беларусь можно 
снизить и вывести на положительный уровень за счет наращивания экспорта услуг, по которым 
наблюдается ежегодный положительный рост внешнеторгового сальдо. Основными направления-
ми развития экспорта услуг является туристические услуги и IT-услуги. 

Обобщая все вышесказанное, можно выделить следующие перспективы и направления разви-
тия экспорта в Республике Беларусь: 

1) дальнейшая работа государственных структур по вступлению Республики Беларусь во Все-
мирную торговую организацию, что позволит расширить объемы экспорта отечественной продук-
ции на зарубежные рынки вследствие избежания дискриминации и применения антидемпинговых 
мер по отношению к белорусским экспортерам; 

2) в стратегическом плане целесообразно ориентировать производителей на экспорт, прежде 
всего, наукоемкой и высокотехнологичной продукции; 

3) проведение регионально-страновой дифференциации экспорта путем освоения новых внеш-
них рынков, выход на стратегический уровень отношений с динамично развивающимися странами 
Азии и Латинской Америки; 

4) дальнейшее развитие внешней торговли услугами. По сравнению с внешнеторговым сальдо 
по товарам, сальдо по услугам в Республике Беларусь является положительным, что говорит о 
том, что для поступления валютной выручки в страну необходимо развивать именно сектор услуг. 
Основными направлениями развития экспорта услуг является туристические услуги и IT- услуги. 
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В настоящее время Китай является домом для многих из самых быстрорастущих стартапов в 

мире с оборотом в 1 миллиард долларов [1]. Сегодня эта страна обладает ресурсами, которых нет 
ни в одной другой стране. Сотни миллионов людей, переживающих беспрецедентные изменения, 
смогут адаптироваться к инновациям со скоростью и масштабом, как никто другой на планете. 

Мобильные платежи широко используются в Китае, где Alipay и WeChat Wallet являются са-
мыми крупными сервисами. В отличие от США, Китай проявляет больше интереса к мобильным 
платежам, с гораздо большим объемом транзакций в 5,5 трлн. долларов, по сравнению с 112 млрд. 
в США. WeChat Pay доминирует на рынке среди пользователей смартфонов, с долей 84%. В 2018 
году ежедневно было совершено 1,2 миллиарда транзакций через WeChat Pay, в то время как 
Apple Pay - только один миллиард в месяц. В результате, в 2019 году общие затраты, совершенные 



280 
 

через мобильные приложения в Китае, достигли 347 трлн юаней (около 54 трлн долларов), что в 
551 раз превышает общие расходы США в размере 98 млрд долларов [2].  

 Важной особенностью мобильных платежей в Китае является их полное интегрирование с по-
вседневными покупками. Благодаря этому пользователи могут легко и быстро оплатить свои по-
купки, не тратя время на ожидание в очереди или наличные деньги. Поскольку платежи осуществ-
ляются через смартфоны, сервисы используют прогрессивные технологии шифрования, чтобы за-
щитить данные пользователей от взлома и хакерских атак.  

Модернизация Китая включает в себя инновационный подход, основанный на использовании 
искусственного интеллекта. Благодаря развитию технологий, таких как машинное обучение, 
нейронные сети и компьютерное зрение, Китай стал одним из главных лидеров в сфере ИИ. Вме-
сте с крупными государственными компаниями Baidu, Alibaba и Tencent, новые стартапы появля-
ются всё чаще в Китае, чтобы вершить новые высоты в области искусственного интеллекта. При-
мером может служить крупномасштабный проект правительства Китая «Made in China 2025», фо-
кусирующийся на разработке и продвижении новых технологий, включая искусственный интел-
лект.   

Китайская компания Ehang (Beijing Yi-Hang Creation Science & Technology Co., Ltd.) выпустила 
первый в мире пассажирский беспилотный летательный аппарат – Ehang 184. Это новое изобрете-
ние предназначено для перевозки пассажира массой до 100 кг и может летать на максимальной 
высоте 3,5 км в течение 23 минут. Пассажир выбирает маршрут через планшет и управляет дроном 
двумя командами: «Взлет» и «Посадка». Хотя этот беспилотный двигатель еще не используется в 
повседневной жизни, он может решить проблемы транспортировки в крупных городах [2]. 

Китай является одним из наиболее важных торгово-экономических партнеров Республики Бе-
ларусь. О динамике развития белорусско-китайской торговли можно судить по тому факту, что в 
целом за двадцать пять лет с момента установления дипломатических отношений взаимный объем 
торговли товарами и услугами вырос в 115 раз: с 34 млн. долларов в 1992 году до более 3,9 млрд. 
долл. в 2017 г [3].  

 
Таблица – Объем торговли товарами и услугами Республики Беларусь с Китаем (включая Гон-

конг, Макао и Тайвань) в 2013-2017 гг. (в тыс. долл.)  
 
Показатель 2013 2014 2015 2016 2017 

Оборот 4084728 416227 4168963 3586178 3901820 
Эспорт 811584 1091990 1257378 800533 739132 
Импорт 3273144 3094238 2911585 2785645 3162688 
Сальдо -2461560 -2002248 -1654207 -1985112 -2423556 
Примечание – Источник: собственная разработка на основании [3] 
 
В 2017 году Республика Беларусь провела товарооборот с Китаем на сумму 3901,82 млн. долл. 

США, причем ее экспорт достигал 739,13 млн. долл. США, а импорт составлял 3162,69 млн. долл. 
США. Сотрудничество с Китаем продемонстрировало положительную динамику, так как Беларусь 
расширяет свой товарный ассортимент и начинает сокращать зависимость от экспорта сырьевых и 
нефтехимических товаров.  

Что касается инновационной сферы, сотрудничество между Республикой Беларусь и Китайской 
Народной Республикой предоставляет перспективы для сотрудничества между компаниями двух 
стран в различных секторах, таких как энергетика, телекоммуникации, машиностроение, автомо-
билестроение, новые технологии, железнодорожная инфраструктура, химическая промышлен-
ность, фармацевтика, легкая промышленность, пищевая промышленность, использование трудо-
вых ресурсов и строительство. Один из примеров инновационных процессов двух стран – созда-
ние китайско-белорусского индустриального парка "Великий камень", который является стратеги-
ческим и самым масштабным проектом сотрудничества.  

Через использование китайских инноваций и инвестиций, машиностроительный комплекс Рес-
публики Беларусь может быть модернизирован в будущем. Китайские компании получают долю 
акций, соответствующую объемам их прямых инвестиций, а белорусские компании получают но-
вое современное оборудование и контрольный пакет акций для управления хозяйствующими 
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субъектами в своих интересах. Важно отметить, что этот проект уже находится на этапе разработ-
ки, а некоторые китайские компании уже заинтересованы в инвестировании в отдельные белорус-
ские компании.   

В долгосрочной перспективе основной акцент сделан на инновационной модернизации эконо-
мических систем двух стран с целью создания новых цепочек высокой добавленной стоимости 
продукции. Китайская экономика уделяет особое внимание производственным инновациям и ис-
пользует информационные технологии нового поколения для улучшения производственных и об-
щественных процессов. Республика Беларусь может взять на вооружение опыт Китая в разработке 
стратегических планов, особенно в областях информационно-коммуникационных и цифровых 
технологий.  

Китай является одной из ведущих стран мира в области инноваций и технологий. За последние 
годы было создано множество новых технологий и продуктов, которые в значительной мере изме-
нили жизнь людей. Китай демонстрирует высокую скорость развития, которая может потенциаль-
но привести к революционному прорыву. Сотрудничество между Китаем и Беларусью может при-
вести к созданию новых продуктов и технологий, расширению рыночного потенциала и процвета-
нию экономики обеих стран. Более того, этот инновационный союз может служить примером для 
других государств, поскольку его основы лежат во взаимовыгодных отношениях и опыте, а не в 
конкуренции. 
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Одной из целей трансформации экономической системы общества является совершенствование 
технологий организации производства и дальнейшего потребления таким образом, чтобы товар 
или услуга реализовались на рынке. Проведение анализа экономическим субъектом для того, что-
бы выявить факторы, которые могут помешать ему продвинуть свою продукцию, помогают осу-
ществить производство новых технологий.  

С. Ю. Солодовников замечает, что «технологии бывают двух типов: технические и обществен-
но-функциональные. Оба этих типа тесно взаимосвязаны и взаимообусловлены» [1, с. 59].  Техни-
ческая составляющая, безусловно, важна для осуществления заранее поставленных производите-
лем задач, однако на сегодняшний день для достижения максимального влияния на потребителей 
необходимо использование общественно-функциональных технологий. По этому поводу Т.В. Сер-
гиевич правильно отметила: «сегодня потребительский выбор все в большей степени формируется 
под воздействием общественно-функциональных технологий, разнообразие форм и охват приме-
нения которых неуклонно возрастает» [2, с. 78]. 

Многие производители активно используют различные механизмы для привлечения потенци-
альных клиентов, чтобы достичь одну из ключевых целей функционирования предприятия: полу-
чение прибыли. Обозначив это, можно говорить о понятии «общественно-функциональные инно-
вации», так как именно оно используются для обозначения общественно-функциональных техно-
логий, которые могут быть коммерциализированы [3, с. 10]. Действие такого вида инноваций 
направлено на управление поведением общества, а если мы говорим про экономическую систему, 




