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субъектами в своих интересах. Важно отметить, что этот проект уже находится на этапе разработ-
ки, а некоторые китайские компании уже заинтересованы в инвестировании в отдельные белорус-
ские компании.   

В долгосрочной перспективе основной акцент сделан на инновационной модернизации эконо-
мических систем двух стран с целью создания новых цепочек высокой добавленной стоимости 
продукции. Китайская экономика уделяет особое внимание производственным инновациям и ис-
пользует информационные технологии нового поколения для улучшения производственных и об-
щественных процессов. Республика Беларусь может взять на вооружение опыт Китая в разработке 
стратегических планов, особенно в областях информационно-коммуникационных и цифровых 
технологий.  

Китай является одной из ведущих стран мира в области инноваций и технологий. За последние 
годы было создано множество новых технологий и продуктов, которые в значительной мере изме-
нили жизнь людей. Китай демонстрирует высокую скорость развития, которая может потенциаль-
но привести к революционному прорыву. Сотрудничество между Китаем и Беларусью может при-
вести к созданию новых продуктов и технологий, расширению рыночного потенциала и процвета-
нию экономики обеих стран. Более того, этот инновационный союз может служить примером для 
других государств, поскольку его основы лежат во взаимовыгодных отношениях и опыте, а не в 
конкуренции. 
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Одной из целей трансформации экономической системы общества является совершенствование 
технологий организации производства и дальнейшего потребления таким образом, чтобы товар 
или услуга реализовались на рынке. Проведение анализа экономическим субъектом для того, что-
бы выявить факторы, которые могут помешать ему продвинуть свою продукцию, помогают осу-
ществить производство новых технологий.  

С. Ю. Солодовников замечает, что «технологии бывают двух типов: технические и обществен-
но-функциональные. Оба этих типа тесно взаимосвязаны и взаимообусловлены» [1, с. 59].  Техни-
ческая составляющая, безусловно, важна для осуществления заранее поставленных производите-
лем задач, однако на сегодняшний день для достижения максимального влияния на потребителей 
необходимо использование общественно-функциональных технологий. По этому поводу Т.В. Сер-
гиевич правильно отметила: «сегодня потребительский выбор все в большей степени формируется 
под воздействием общественно-функциональных технологий, разнообразие форм и охват приме-
нения которых неуклонно возрастает» [2, с. 78]. 

Многие производители активно используют различные механизмы для привлечения потенци-
альных клиентов, чтобы достичь одну из ключевых целей функционирования предприятия: полу-
чение прибыли. Обозначив это, можно говорить о понятии «общественно-функциональные инно-
вации», так как именно оно используются для обозначения общественно-функциональных техно-
логий, которые могут быть коммерциализированы [3, с. 10]. Действие такого вида инноваций 
направлено на управление поведением общества, а если мы говорим про экономическую систему, 
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то на группу конкретных потребителей. С помощью технологий управления производитель моде-
лирует потребительское поведение, которое ему выгодно в данный момент времени. 

Производитель осуществляет воздействие на потребителя, подталкивая его на совершение по-
купки товара с помощью рекламы. Исходя из этого, экономисты справедливо утверждают, что ре-
клама является одной из форм общественно-функциональных инноваций.  

П. С. Лемещенко справедливо подчеркивает, что в современном мире «основным средством 
приращения, возрастания капитала стали не производство и технологические инновации, а мани-
пуляции сознанием практически всех слоев населения» [4, с. 51].  Человек априори такое суще-
ство, которое достаточно легко поддается на манипуляции со стороны других людей и окружаю-
щего мира. Обычно люди не задумываются, каким образом происходит влияние рекламы на обще-
ство. А.Р. Рагимов и Н.И. Газалиева отмечают, что «реклама достигнет своих целей лишь в том 
случае, если при ее создании будут учитываться особенности человеческой психики» [5, с. 108]. 
Не всегда воздействие на потребителей ярко выражено, потому что производитель, зная, какими 
свойствами обладает психика человека, оформляет рекламные объявления определенным спосо-
бом. Примером может служить применение привлекающего внимание образа, который будет вы-
зывать симпатию у потенциального потребителя, а также наличие яркой картинки, выделяющейся 
среди других объявлений.  

В качестве инструмента, при помощи которого производители незаметно воздействуют на по-
требительский выбор, выступает информационное оружие (частный случай общественно-
функциональных технологий). Если речь идет о рынке, то в данном случае некоторые производи-
тели, пытаясь вытеснить конкурента, в каких-либо средствах массовой информации размещают 
ложную информацию о нем (чаще обобщая ее до неузнаваемости) и делают ставку на то, что 
«многое, о чем нам рассказывают рекламные объявления, мы воспринимаем “как должное”» [5, с. 
107]. Собственно, предоставляя потребителю неверные сведения о определенных услугах, которые 
оказывает его оппонент, с тем посылом, что они, к примеру, негативно влияют на здоровье потре-
бителя, его внешний вид, и там же рекламирует свое обслуживание как более хорошее и безопас-
ное. Естественно, потребитель, перестраховавшись, выберет последнее.  

Мода, которая заставляет менять вещи после того, как они теряют свою актуальность, также 
моделирует потребительское поведение при помощи рекламы. Производители, которые занима-
ются изготовлением новомодного товара, стремясь продвинуть его, таким образом выстраивают 
свою рекламу, чтобы во время популярности определенной вещи, его объявление было на первых 
страницах, если рассматривать сайты. Продавец должен не только заинтересовать человека, но и 
побудить его к приобретению товара. 

В то же время ученые стали задумываться, почему потребитель при понимании того, что в дан-
ный момент времени он не нуждается в определенной вещи, все равно приобретает ее. Я считаю, 
что в этом случае играет роль специфическое построение рекламы, направленное на формирова-
ние у потенциального покупателя доверия и лояльности.   

Таким образом, в экономической системе общества для моделирования потребительским пове-
дением используются общественно-функциональные инновации. Производитель часто подталки-
вает потребителей на совершение покупки при помощи рекламы. Поэтому реклама, являясь одной 
из форм общественно-функциональных инноваций, представляет собой инструмент управления 
потребительским выбором.  
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К основным факторам развития экономики в ХХI веке можно отнести новые технологии, явля-

ющиеся основной производительной силой. На сегодняшний день уровень социально-
экономического развития страны напрямую зависит от возможности преобразовывать новые зна-
ния в технологии. Стоит отметить, что возможность использования технологий в реальном секто-
ре экономики способствует уменьшению технологического разрыва между странами. 

Так как основной стратегией развития Республики Беларусь определен инновационный путь 
развития, экономика страны должна базироваться на производстве наукоемких и высокотехноло-
гичных товаров и услуг и их активном экспорте. Как отмечает А.А. Косовский: «В условиях все-
общей глобализации и интеграции неотъемлемой частью взаимодействия между странами и раз-
вития каждой страны в отдельности является внедрение в национальную экономику и экспорт-
импорт высокотехнологичных товаров и услуг» [1, с. 75]. Таким образом, одной из ключевых за-
дач на ближайшую перспективу является модернизация наукоемких производств и стимулирова-
ние развития инновационной сферы в Республике Беларусь в целом. 

Термин «инновация» является относительно молодым, впервые он появляется в научных тру-
дах в ХIХ веке для обозначения использования элементов одной культуры в другой. Отметим, что 
«как правило, это было проникновение европейских обычаев в традиционные африканские и ази-
атские общества» [1, с. 76]. Только в начале ХХ века перешли к рассмотрению понятия «иннова-
ция» как внедрения неких нововведений в сфере техники и технологий. Неизбежность нововведе-
ний обусловлена постоянным научно-техническим прогрессом и изменениями в общественной 
жизни людей.  

Стоит заметить, что на современном этапе одним их основных факторов, влияющих на разви-
тие экономики в стране в целом и на реализацию её инновационного потенциала в частности, яв-
ляются инвестиции. Прямые иностранные инвестиции при этом имеют ключевое значение с точки 
зрения внедрения инноваций, поскольку они приносят в страну не только и не столько капитал, 
сколько иностранные технологии как производственные, так и управленческие. Привлечение пря-
мых иностранных инвестиций и их эффективное использование обеспечивает рост конкуренто-
способности отдельных предприятий и экономики республики в целом и их интегрированности в 
мировую экономику, способствует расширению рынков сбыта, ускорению социально-
экономического развития страны. 

Национальный банк Республики Беларусь дает следующее определение прямым иностранным 
инвестициям: «Прямые инвестиции представляют собой категорию международных инвестиций, 
имеющих место, когда резидент одной страны обладает контролем или значительной степенью 
влияния на управление организацией, которая является резидентом в другой стране» [2].  

Одним их основных документов, регулирующих привлечение иностранных инвестиций в эко-
номику Республики Беларусь, является «Национальная стратегия устойчивого социально-
экономического развития Республики Беларусь на период до 2030 года» [3]. Программой преду-
смотрено обеспечение роста доли иностранных инвестиций в основной капитал. Для этого будет 
продолжена работа по повышению инвестиционной привлекательности Беларуси [3].  

В соответствии с Национальной стратегией устойчивого социально-экономического развития 
Республики Беларусь на период до 2030 года, в Беларуси сформировано комплексное законода-
тельство в сфере управления инвестиционной деятельностью, включающее Закон Республики Бе-




